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РЕФЕРАТ 

 

Дипломная работа: страниц – 61, источников – 54, приложений – 16. 

КРЕАТИВНОЕ ПРОДВИЖЕНИЕ И ПОЗИЦИОНИРОВАНИЕ 

ОРГАНИЗАЦИИ, КРЕАТИВНАЯ КОММУНИКАЦИЯ, КРЕАТИВНАЯ 

СТРАТЕГИЯ, ЭФФЕКТИВНОСТЬ КРЕАТИВНОЙ КОММУНИКАЦИИ В 

ПРОДВИЖЕНИИ И ПОЗИЦИОНИРОВАНИИ ОРГАНИЗАЦИИ. 

Объектом исследования дипломной работы:продвижение и 

позиционирование организаций на белорусском рынке. 

Предмет исследования – креативная составляющая данного продвижения 

и позиционирования. 

Цель данной дипломной работы: проведение комплексного анализа 

методов и инструментов креативной коммуникации в продвижении и 

позиционировании белорусских организаций, разработка стратегии креативной 

коммуникации для продвижения и позиционирования белорусских компаний. 

Полученные результаты и их новизна: определены теоретические аспекты 

продвижения и позиционирования, а также рассмотрены технологии и методы, 

используемые для продвижения и позиционирования организации на рынке и 

среди конкурентов, проведён анализ опыта использования креативной 

коммуникации как инструмента в продвижении и построении образа 

организации,рассмотрены трудности и основные проблемы при реализации 

стратегий креативного продвижения и позиционирования организации, 

представлена креативная стратегия продвижения организации.В заключении 

содержится итог проведенного исследования, сделаны выводы. Приложения 

иллюстрируют проведенное исследование. 

Новизна работы заключается в систематизации знаний по реализации 

стратегий продвижения и позиционирования компаний с помощью креативной 

коммуникации 

Область возможного практического применения: результаты 

исследования могут использоваться в работе PR и рекламных специалистов в 

создании стратегий продвижения и позиционирования, а также 

преподавателями,аспирантами, магистрантами и студентами, изучающими 

связи собщественностью, рекламные коммуникации, связанные с 

продвижением и позиционированием организаций. 

Автор работы подтверждает достоверность исследования, а также 

объективность ссылок на источники, использованные в работе. 

 

 

 

Станкевич Н. Г.                                                           _________________  
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РЭФЕРАТ 

 

Дыпломная праца: старонак  61, крыніц  54, прыкладанняў  16. 

КРЭАТЫЎНАЕ ПРАСОЎВАННЕ І ПАЗІЦЫЯНАВАННЕ АРГАНІЗАЦЫІ, 

КРЭАТЫЎНАЯ КАМУНІКАЦЫЯ, КРЭАТЫЎНАЯ СТРАТЭГІЯ, 

ЭФЕКТЫЎНАСЦЬ КРЭАТЫЎНАЙ КАМУНІКАЦЫІ Ў ПРАСОЎВАННІ І 

ПАЗІЦЫЯНАВАННІ АРГАНІЗАЦЫІ. 

Аб'ектам даследавання дыпломнай працы: прасоўванне і пазіцыянаванне 

арганізацый на беларускім рынку. 

Прадмет даследавання  крэатыўны складнік дадзенага прасоўвання і 

пазіцыянавання. 

Мэта дадзенай дыпломнай працы: правядзенне комплекснага аналізу 

метадаў і інструментаў крэатыўнай камунікацыі ў папулярызацыі і 

пазіцыянаванні беларускіх арганізацый, распрацоўка стратэгіі крэатыўнай 

камунікацыі для прасоўвання і пазіцыянавання беларускіх кампаній. 

Атрыманыя вынікі і іх навізна: вызначаны тэарэтычныя аспекты 

прасоўвання і пазіцыянавання, а таксама разгледжаны тэхналогіі і метады, якія 

выкарыстоўваюцца для прасоўвання і пазіцыянавання арганізацыі на рынку і 

сярод канкурэнтаў, праведзены аналіз вопыту выкарыстання крэатыўнай 

камунікацыі як інструмента ў папулярызацыі і пабудове ладу арганізацыі, 

разгледжаны цяжкасці і асноўныя праблемы пры рэалізацыі стратэгій 

крэатыўнага прасоўвання і пазіцыянавання арганізацыі, прадстаўлена 

крэатыўная стратэгія прасоўвання арганізацыі. У заключэнні ўтрымліваецца 

вынік праведзенага даследавання, зроблены высновы. Прыкладання 

ілюструюць праведзенае даследаванне. 

Навізна працы складаецца ў сістэматызацыі ведаў па рэалізацыі стратэгій 

прасоўвання і пазіцыянавання кампаній з дапамогай крэатыўнай камунікацыі 

Вобласць магчымага практычнага прымянення: вынікі даследавання 

могуць выкарыстоўвацца ў працы PR і рэкламных спецыялістаў у стварэнні 

стратэгій прасоўвання і пазіцыянавання, а таксама выкладчыкамі, аспірантамі, 

магістрантамі і студэнтамі, якія вывучаюць сувязі з грамадскасцю, рэкламныя 

камунікацыі, звязаныя з захаваннем і пазіцыянаваннем арганізацый. 

Аўтар працы пацвярджае пэўнасць даследаванні, а таксама аб'ектыўнасць 

спасылак на крыніцы, выкарыстаныя ў працы. 

 

 

 

 

СтанкевічН. Г.                                                           _________________ 
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SUMMARY OF THE DIPLOMA THESIS 

 

Thesis contains: 61p., 54 sources, 16 applications. 

CREATIVENESS AND PROMOTION POSITIONING, CREATIVE 

COMMUNICATION, CREATIVE STRATEGY, EFFECTIVENESS OF 

CREATIVE COMMUNICATIONS IN PROMOTIONING AND POSITION OF 

THE ORGANIZATION.  

The object of the research is the promotioning and positioning of Belarusian 

market companies.  

The subject of research is the creative component of the promotion and 

positioning.  

The aim of this thesis: a comprehensive analysis of methods and tools of 

creative communication in the promotion and positioning of Belarusian 

organizations, development of creative communication strategy for the promotion 

and positioning of Belarusian companies.  

The results and their novelty: determination of the theoretical aspects of the 

promotion and positioning, as well as reviewing the technology and methods used for 

the promotion and positioning of the organization in the market and among 

competitors, the analysis of the experience of the use of creative communication as a 

tool in promoting and building the image of the organization, main difficulties and 

problems in the implementation of creative strategies for the promotion and 

positioning of the organization were considered, a creative promotional strategy of 

the organization was presented. The result of the study shows the conclusions that 

were made. Applications illustrate our study.  

The novelty of the work lies in the systematization of knowledge of strategies 

of promotion and positioning of companies using creative communication.  

The area of possible practical application: the results of the study can be used 

in the work of PR and advertising professionals in the creation of strategies for the 

promotion and positioning, as well as by teachers, graduate students, undergraduates 

and students of public relations, advertising communication related to the promotion 

and positioning of organizations.  

The author of the study confirms the accuracy and objectivity of the references 

to the sources used in the work. 

 

 

 

 

 

 

Stankevіch N. G.                                                           _________________ 


