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«GSTU-3D PRINTING» –  
ОРГАНИЗАЦИЯ УНИВЕРСИТЕТСКОГО ЦЕНТРА 
3D-МОДЕЛИРОВАНИЯ И ПЕЧАТИ
Друзенок Ю. В., студент 5 курса,  
Клейнауските К., Козлова В. И., студенты 4 курса ГГТУ им. П. О. Сухого

Научный руководитель:
старший преподаватель С. Е. Астраханцев
Гомельский государственный технический университет имени П. О. Сухого, г. Гомель, Беларусь

»
БИЗНЕС-ПРЕДЛОЖЕНИЕ

Характеристика намечаемой к выпуску продук-
ции: для удовлетворения растущей потребности в 
3D-продуктах предлагается в рамках настоящего про-
екта организовать университетский Центр по предо-
ставлению услуг в области 3D-моделирования и печати 
(далее – Центр).

Продукция и услуги Центра:
– 3D-моделирование;
– прототипирование;
– 3D-печать изделий;
– образовательные услуги.
Целевая аудитория Центра:
1. Внутренние потребители 3D-продуктов:
– структурные подразделения университета, за-

нятые разработкой научно-технической продукции и 
НИОКР; 

– студенты, аспиранты и сотрудники универси-
тета, желающие получить знания и навыки в области 
3D-моделирования и печати.

2. Внешние потребители 3D-продуктов:
– инновационно-активные предприятия, активно 

внедряющие в производство новую продукцию;
– промышленные предприятия с мелкосерийным и 

единичным типом производства;
– архитектурные и строительные организации;
– специалисты предприятий и организаций, 

желающие получить знания и навыки в области 
3D-моделирования и печати;

– ремонтные организации;
– физические лица, имеющие потребность в приоб-

ретении 3D-продуктов.
Целевой рынок: рынок Республики Беларусь и 

стран Таможенного союза.

Конкурентные преимущества проекта:
– наличие квалифицированных кадров, имею-

щих многолетний опыт в области подготовки кадров 
и научно-исследовательской деятельности в области 
3D-моделирования и печати;

– наличие помещений для размещения Центра;
– наличие программных продуктов, вычислительной 

техники и оборудования для быстрого старта проекта.
Предполагаемая форма участия инвестора в проек-

те: прямые инвестиции.
Стоимость бизнес-проекта: 40 000 бел. руб.
Источники финансирования: собственные сред-

ства, прямые инвестиции, гранты.
Направления использования инвестиций: под-

готовка производства, закупка оборудования и про-
граммных продуктов, пополнение оборотных средств.

Показатели эффективности проекта:
Срок окупаемости проекта: 3 года.
Дата составления инвестиционного предложения: 

25.09.2016.
ПАСПОРТ БИЗНЕС-ПРОЕКТА

1. Информация о проекте
Название проекта: «GSTU-3D printing» – организа

ция университетского Центра 3D-моделирования и пе-
чати.

Описание и цель инвестиционного проекта: удов-
летворение растущей потребности в 3D-продуктах 
предлагается в рамках настоящего проекта организо-
вать университетский Центр по предоставлению услуг 
в области 3D-моделирования и печати.

Цели инвестиционного проекта:
– удовлетворение растущей потребности потре-

бителей в услугах и продукции в области 3D-моде
лирования и печати;

4. Финансово-экономические показатели проекта
Показатели проекта:
стоимость инвестиционного проекта:  

126,42 млн бел. руб.;
суммарная потребность в инвестициях:  

86,4 млн бел. руб.;
динамический срок окупаемости проекта: 3,71 года;

чистый дисконтированный доход:  
84,89 млн бел. руб.;

внутренняя норма доходности: 21,4 %;
индекс доходности: 1,09.
5. Предложения инвестору
Возможное участие инвестора:
финансовые средства: 24,9 млн руб.
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– удовлетворение растущей потребности потре-
бителей в приобретении знаний и навыков в области 
3D-моделирования и печати;

– трансфер знаний и коммерциализация научно-
технической продукции университета.

Данный Центр создается в виде учебно-научно-
производственного кластера, в состав которого войдут 
кафедры, научно-исследовательские лаборатории и 
структурные подразделения университета. 

Инновационная составляющая проекта заключает-
ся в применении в деятельности Центра научно-техни-
ческих разработок сотрудников университета и инно-
вационных технологий подготовки кадров.

Привлекательность проекта: 
– наличие квалифицированных кадров, имею-

щих многолетний опыт в области подготовки кадров 
и научно-исследовательской деятельности в области 
3D-моделирования и печати;

– наличие помещений для размещения Центра;
– наличие программных продуктов, вычислитель-

ной техники и оборудования для быстрого старта про-
екта.

2. Продукция 
Наименование продукции и услуг: 3D-модели

рование, 3D-сканирование, 3D-прототипирование, 
3D-печать изделий, образовательные услуги.

3D-моделирование – это процесс создания трех-
мерной модели объекта. Задача 3D-моделирования – 
разработать визуальный объемный образ желаемого 
объекта. При этом модель может соответствовать объ-
ектам из реального мира (автомобили, здания, ураган, 
астероид) или быть полностью абстрактной.

Полученные методом сканирования 3D-модели в 
дальнейшем могут быть обработаны средствами САПР 
и в дальнейшем могут использоваться для разработки 
технологии изготовления (CAM) и инженерных рас-
четов (CAE). Для вывода 3D-моделей могут использо-
ваться такие средства, как 3D-монитор, 3D-принтер 
или фрезерный станок с поддержкой G-кода.

3D-печать, или моделирование методом наплав-
ления (англ. Fused deposition modeling, FDM) – объект 
формируется путем послойной укладки расплавленной 
нити из плавкого рабочего материала (пластик, металл, 
воск). Рабочий материал подается в экструзионную го-
ловку, которая выдавливает на охлаждаемую платфор-
му тонкую нить расплавленного материала, формируя 
таким образом текущий слой разрабатываемого объ-
екта. Далее платформа опускается на толщину одно-
го слоя, чтобы можно было нанести следующий слой. 
Часто в данной технологии участвуют две рабочие го-
ловки – одна выдавливает на платформу рабочий мате-
риал, другая – материал поддержки.

Образовательная деятельность Центра предполага-
ет оказание образовательных услуг в виде:

– краткосрочных семинаров для специалистов 
предприятий и организаций;

– учебных курсов для студентов и школьников;
– курсов повышения квалификации и переподго-

товки кадров (на базе Института повышения квалифи-
кации ГГТУ им. П. О. Сухого).
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лицензирования продукции +
лицензирования вида деятельности +
сертификации продукции +

3. Маркетинговые исследования
Характеристика внутреннего рынка:
Ожидаемая доля рынка: рынок услуг в области 

3D-моделирования и печати развивается очень бы-
стро. Маркетинговый анализ показал, что появление 
3D-печати постепенно меняет облик современного биз-
неса. Многие обратили внимание на эту технологию, 
потому что она дает возможность усовершенствовать 
внутренние производственные процессы. Согласно 
данным исследования Wohlers Associates, объем миро-
вых продаж услуг и продукции 3D-печати к 2017 г. до-
стигнет 6 млрд долл., а к 2021 г. перешагнет рубеж в 11 
млрд долл.

Основные потребители, их характеристика: сре-
ди основных сфер применения 3D-технологии – лег-
кая промышленность, медицина, IT-cфера и стро-
ительство. Активно используются устройства для 
3D-прототипирования и просто изготовления сувени-
ров. Сейчас без труда можно найти трехмерную модель 
понравившегося изделия и распечатать ее. По мнению 
многих специалистов, в скором будущем массовое про-
изводство отойдет на задний план, уступив место ма-
стерским, где можно будет создавать многие бытовые 
предметы, одежду и даже еду. 

Сейчас этот сегмент рынка растет намного бы-
стрее других. Устав от массового производства, мно-
гим людям важна самоидентификация посредством 
предметов и вещей. 3D-принтеры открывают новые 
пути для самовыражения в материальном мире, где 
больше нет необходимости вязать на спицах, пилить 
лобзиком или лепить из глины. Практически каждый 
с помощью 3D-моделирования и 3D-печати может 
материализовать любую свою задумку. Но стоит от-
метить, что из-за быстрой динамики развития этой 
отрасли мест для внедрения новых проектов остается 
все меньше.

Целевая аудитория Центра:
1. Внутренние потребители 3D-продуктов:
– структурные подразделения университета, за-

нятые разработкой научно-технической продукции и 
НИОКР;

– студенты, аспиранты и сотрудники универси-
тета, желающие получить знания и навыки в области 
3D-моделирования и печати.

2. Внешние потребители 3D-продуктов:
– инновационно-активные предприятия, активно 

внедряющие в производство новую продукцию;
– промышленные предприятия с мелкосерийным и 

единичным типом производства;
– архитектурные и строительные организации;
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– специалисты предприятий и организаций, 
желающие получить знания и навыки в области 
3D-моделирования и печати;

– ремонтные организации;
– физические лица, имеющие потребность в приоб-

ретении 3D-продуктов.
Целевой рынок внешних потребителей продукции 

и услуг Центра – рынок Республики Беларусь и стран 
Таможенного союза.

4. Финансово-экономические показатели проекта
Общие инвестиционные затраты по проекту:  

40 000 бел. руб.

Источники финансирования: собственные сред-
ства, прямые инвестиции, гранты.

Технико-экономическое обоснование бизнес-идеи 
проекта позволяет сделать вывод, что при прогнозиру-
емых объемах оказания услуг, капитальных вложениях, 
ценах на услуги и величине издержек проект является 
эффективным.

5. Предложения инвестору
Возможное участие инвестора: организация со-

вместной деятельности (простое товарищество) или 
создание совместного предприятия по оказанию услуг 
и изготовлению 3D-продукции.

CAVUN – МОБИЛЬНОЕ ПРИЛОЖЕНИЕ ДЛЯ РАСПОЗНАВАНИЯ  
И ПОИСКА ПОХОЖИХ ОБЪЕКТОВ НА ОСНОВЕ НЕЙРОННЫХ 
СЕТЕЙ С ПРИВЯЗКОЙ СОБЫТИЙ (АНИМАЦИИ, ВИДЕО  
ИЛИ 3D-ГРАФИКИ)
Лисовский Н. Ю., Маркова Т. И., Шпадарук А. А., студенты 4 курса ИБМТ БГУ

Научный руководитель:
старший преподаватель Дудкин А. Б.
Институт бизнеса и менеджмента технологий БГУ, г. Минск, Беларусь

БИЗНЕС-ПРЕДЛОЖЕНИЕ
Характеристика намечаемой к выпуску продук-

ции: само приложение является своего рода плат-
формой, где пользователи будут разделяться на две 
категории: пользователи (обыватели) и разработчи-
ки. Вторые взаимодействуют с нашей технологией 
посредством веб-сайта, где они могут пойти по двум 
путям: либо сами будут привязывать изображение к 
анимации, видео или имеющейся у них 3D-графике 
путем загрузки двух элементов в нашу систему, либо 
с нашей помощью создавать анимацию, видео или 
3D-графику, привязывая ее 
к любому изображению. Что 
происходит, когда пользова-
тель (обыватель) где-то в го-
роде на билборде или в газете 
наводит камеру на изображе-
ние, к которому разработчиком 
(некой организации) была при-
вязана анимация, видео или 
3D-графика? Она оживает и на 
месте того изображения вне за-
висимости от расположения 
телефона начинается «пред-
ставление» на экране телефо-
на. Использование платформы 
безгранично (акции, бонусы, 
интерактив и т. д.) Также будут 

доступны функции аутентификации, идентификации, 
переходы между приложениями.

Предполагаемая форма участия инвестора в про-
екте: среднерисковое реальное прямое инвестирование 
внутри страны.

Стоимость бизнес-проекта: 40 000 долл.
Суммарная потребность в инвестициях: 30 000 долл.,
в т. ч. по источникам:
собственных средств: 10 000 долл.;
прямых инвестиций: 30 000 долл.

Направления использования инвестиций: 

Первоначальные инвестиции /  
затраты по проекту

Источники финансирования

собственные 
средства

заемные  
средства

Аренда офиса, долл. 7500 7500 –
Оборудование, долл. 3850 350 3500
Офисная мебель, долл. 2000 200 1800
Заработная плата (затраты на  
разработку приложения), долл. 19 425 – 19 425

Затраты на рекламу, долл. 4000 1000 3000
Аренда сервера, долл. 350 – 350
Прочие, долл. 1000 – 1000

ИТОГО: 38 125 9050 29 075
Доля собственных и заемных средств 
в общем объеме инвестиций, % 100 23,7 76,3

»


