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прямых инвестиций: 600 000 тыс. долл.
Направления использования инвестиций: проведе-

ние исследований и разработок, закупка оборудования.
Показатели эффективности проекта:
ставка дисконтирования: 25 %;
динамический срок окупаемости проекта: 6 лет;
индекс доходности: 0,5;
внутренняя норма доходности: 1,9 %;
чистый дисконтированный доход: 35 500 тыс. долл.
Дата составления инвестиционного предложения: 

28.09.2016.
ПАСПОРТ БИЗНЕС-ПРОЕКТА

1. Информация о проекте
Название проекта: Производство тонкого стекла.
Описание и цель инвестиционного проекта: созда-

ние инновационного для Республики Беларусь произ-
водства тонких стекол.

Привлекательность проекта: более низкие цены на 
продукцию, решение важного для страны вопроса им-
портозамещения.

2. Продукция
Наименование продукции: тонкие защитные стекла.
Назначение и основные характеристики: в качестве 

защитного стекла для телефонов, при производстве 
стеклопакетов, строении спутниковых космических 
кораблей, проектировании солнечных батарей.

Характеристика новизны: технология направлена 
на производство аналога продукции иностранных про-
изводителей. Однако проектирование нового оборудо-
вания позволяет производить тонкие стекла большого 
размера, что расширяет области применения продукта.
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лицензирования продукции +
лицензирования вида деятельности +
сертификации продукции +

3. Маркетинговые исследования
Характеристика внутреннего рынка:
Ожидаемая доля рынка: 60 %.
Основные потребители, их характеристика: ос-

новными потребителями стекол для телефонов будут 
являться фирмы, распространяющие подобную про-
дукцию, так как производство не будет предполагать 
дистрибуцию конечному потребителю. Это будут мага-
зины, продающие мобильные телефоны и аксессуары к 
ним, различные интернет-магазины и т. д.

Характеристика каналов сбыта: реализация через 
посредников.

Основные конкуренты, их характеристика: основ-
ными конкурентами являются производители стекол 
для мобильных телефонов в таких странах, как Китай 
«Ainy», США «Gorilla glass» и др. В Республике Беларусь 
конкурентов в данной отрасли на данный момент не су-
ществует.

Преимущества перед конкурентами: высокое каче-
ство, низкие затраты на производство, снижение стои-
мости товара.

4. Финансово-экономические показатели проекта
Показатели проекта:
стоимость инвестиционного проекта:  

600 000 тыс. долл.;
суммарная потребность в инвестициях:  

600 000 тыс. долл.;
динамический срок окупаемости проекта: 6 лет;
чистый дисконтированный доход:  

35 500 тыс. долл.;
внутренняя норма доходности: 1,9 %;
индекс доходности: 0,5.
5. Предложения инвестору
Возможное участие инвестора:
инвестиции в виде имущества: станки и оборудо-

вание;
нематериальные инвестиции: сертификация про-

дукции;
финансовые средства:  

600 000 тыс. долл.
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Научный руководитель:
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БИЗНЕС-ПРЕДЛОЖЕНИЕ

Характеристика намечаемой к выпуску продукции: 
проектом предполагается строительство двухуровне-
вой быстровозводимой автостоянки из металлокон-
струкций на 48 машино-мест, конкурентными пре-

имуществами которой являются: шаговая доступность, 
упрощенное обслуживание, минимум затрат на строи-
тельство инфраструктуры, небольшая площадь, низкая 
стоимость строительства и обслуживания. Создание 
объекта предлагается на рынке автостоянок г. Минска.
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Предполагаемая форма участия инвестора в про-
екте: среднесрочное среднерисковое реальное прямое 
инвестирование внутри страны.

Стоимость бизнес-проекта: 150 000 долл.
Суммарная потребность в инвестициях: 150 000 долл.,
в т. ч. по источникам:
собственных средств: 75 000 долл.;
прямых инвестиций: 75 000 долл.;
государственных: предоставление земельного 

участка.
Направления использования инвестиций: строи-

тельство.
Показатели эффективности проекта:
ставка дисконтирования: 15 %;
динамический срок окупаемости проекта: 3 года;
индекс доходности: 1,19;
внутренняя норма доходности: 90 %;
чистый дисконтированный доход: 28 300 долл.
Дата составления инвестиционного предложения: 

30.09.2016.
ПАСПОРТ БИЗНЕС-ПРОЕКТА

1. Информация о проекте
Название проекта: Создание автостоянки «Мини-

паркинг».
Описание и цель инвестиционного проекта: про-

ектом предполагается строительство двухуровневой 
быстровозводимой автостоянки из металлоконструк-
ций на 48 машино-мест для удовлетворения спроса на 
парковочные места у автовладельцев в зоне жилой за-
стройки (рисунок).

Привлекательность проекта: шаговая доступность 
автостоянки, упрощенное обслуживание, минимум 
затрат на строительство инфраструктуры, небольшая 
площадь, низкая стоимость строительства и обслужи-
вания.

2. Продукция
Наименование продукции: машино-места в паркинге.
Назначение и основные характеристики: машино-

места двухуровневого паркинга из металлоконструк-
ций предназначаются для постоянного хранения авто-
мобилей вблизи жилых домов, паркинг оснащен авто-
матической системой охраны, местами для хранения 
автомобильных шин.

Характеристика новизны: модернизация известной 
конструкции.
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патентной защиты +
лицензирования продукции +
лицензирования вида деятельности +
сертификации продукции +

3. Маркетинговые исследования
Характеристика внутреннего рынка:
Объем спроса: 451 000 000 долл.
Предполагаемый объем сбыта продукции: 

27 216 000 долл. (при создании сети из 135 мини-пар-
кингов).

Ожидаемая доля рынка: 3 %.
Основные потребители, их характеристика: автовла-

дельцы (возраст 30+, проживающие в собственной квар-
тире), сегмент «средний+» (со среднемесячным заработ-
ком от 450 долл. или имеющие личные сбережения).

Характеристика каналов сбыта: долевое строитель-
ство, непосредственная реализация машино-мест по-
сле ввода объекта в эксплуатацию.

Основные конкуренты, их характеристика (таблица).

Рисунок – Двухуровневая  
быстровозводимая автостоянка 

«Мини-паркинг» 

Таблица – Основные конкуренты: преимущества и недостатки

Объект Преимущества Недостатки

Открытые (приобъектные) парковки Бесплатные Нехватка места для всех машин в доме

Многоэтажные паркинги Экономия на земельном налоге Удаленность от владельцев машин, 
временное хранение

Гаражи боксового типа Возможность постоянного 
хранения машины Удаленность от владельцев машин

Открытые охраняемые автостоянки Возможность постоянного 
хранения машины Высокая стоимость обслуживания

Подземные автостоянки  
в многоквартирных жилых домах

Шаговая доступность  
для автовладельцев Высокая стоимость машино-места
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Преимущества перед конкурентами:
– шаговая доступность;
– упрощенное обслуживание;
– минимум затрат на строительство инфраструкту-

ры (не нужно строить очистные сооружения, системы 
пожаротушения, дымоудаления и др.);

– небольшая площадь, что особенно актуально на 
территории с уже сформировавшейся жилой застрой-
кой;

– низкая стоимость строительства и обслуживания.
4. Финансово-экономические показатели проекта
Показатели проекта:

стоимость инвестиционного проекта: 150 000 долл.;
суммарная потребность в инвестициях:  

150 000 долл.;
динамический срок окупаемости проекта: 3 года;
чистый дисконтированный доход: 28 300 долл.;
внутренняя норма доходности: 90 %;
индекс доходности: 1,19.
5. Предложения инвестору
Возможное участие инвестора:
финансовые вложения инвестора: 75 000 долл.;
государство: планируется предоставление земель-

ного участка для строительства объекта.

ПРОИЗВОДСТВО СЪЕДОБНЫХ СТАКАНЧИКОВ  
«СЪЕШЬ МЕНЯ»
Похвалова О. А., Талантова А. И., Лысенко А. А., Машнина Д. В., студенты 3 курса,  
Рудков И. В., студент 4 курса БелГУТ

Научный руководитель:
кандидат экономических наук, доцент О. Н. Шестак
Белорусский государственный университет транспорта, г. Гомель, Беларусь

БИЗНЕС-ПРЕДЛОЖЕНИЕ
Характеристика намечаемой к выпуску продукции: 

Наша продукция – съедобные стаканчики. Такая по-
суда разработана из различных материалов: пшенич-
ная мука, печенье, покрытое сахарной глазурью, желе, 
желатин, вафли. В Республике Беларусь конкурентов 
нашему проекту нет. Если идея съедобных стаканчи-
ков и используется в нашей республике, то это, как 
правило, единичные случаи. Массового производства 
съедобных стаканчиков в нашей стране не наблюда-
лось. Производство съедобных стаканчиков намного 
экологичнее, поскольку ее составляют органические 
натуральные материалы, а не пластик. И даже если по-
сле употребления пищи такая упаковка будет выброше-
на, она не загрязнит почву: она станет отличной пищей 
для микроорганизмов. Зарубежный опыт показывает, 
что люди заинтересованы в покупке таких стаканов, 
они готовы заплатить хорошую цену ради улучшения 
экологической обстановки и получения неописуемого 
удовольствия от использования этих стаканчиков.

Предполагаемая форма участия инвестора в проекте: 
среднерисковое прямое инвестирование внутри страны.

Стоимость бизнес-проекта: 3000 ден. ед.
Суммарная потребность в инвестициях:  

2500 ден. ед.,
в т. ч. по источникам:
собственных средств: 500 ден. ед.;
прямых инвестиций: 1500 ден. ед.;
государственных: 500 ден. ед.
Направления использования инвестиций: подго-

товка производства, закупка оборудования, расходы на 
рекламу, пополнение оборотных средств.

Показатели эффективности проекта:
ставка дисконтирования: 15 %;
динамический срок окупаемости проекта: 3 года;
индекс доходности: 0,28;
внутренняя норма доходности: 25 %;
чистый дисконтированный доход: 56 459,6 ден. ед.
Дата составления инвестиционного предложения: 

20.09.2016.
ПАСПОРТ БИЗНЕС-ПРОЕКТА

1. Информация о проекте
Название проекта: Производство съедобных ста-

канчиков «Съешь меня».
Описание и цель инвестиционного проекта: про-

ект предусматривает создание нового производства. 
В Республике Беларусь конкурентов нашему проекту 
нет. Если идея съедобных стаканчиков и используется 
в нашей республике, то это, как правило, единичные 
случаи. Предлагаемый бизнес-план представляет со-
бой верный путь к улучшению экологии путем разра-
ботки и внедрения так называемой съедобной посуды 
во многие кафе и рестораны быстрого питания нашего 
города. С одной стороны, прием пищи доставит людям 
большое эстетическое удовольствие. С другой сторо-
ны, не будет оставаться тонн упаковочного мусора, ре-
шится проблема с его вывозом, меньше деревьев будет 
уходить на переработку для одноразовых бумажных 
стаканчиков. Цель проекта – обратить внимание обще-
ственности на экологические проблемы, в частности, 
загрязнение окружающей среды, своим примером по-
казать, как можно сделать нашу планету чище.

Привлекательность проекта: производство съедоб-
ной посуды и упаковки для еды намного экологичнее, 

»


