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БИЗНЕС-ПРЕДЛОЖЕНИЕ
Характеристика намечаемой к выпуску продукции: 

задача, которую решает проект – низкая заинтересо-
ванность школьников в изучении истории Беларуси, 
что связано с отсутствием причастности к рассматри-
ваемым историческим событиям.

Для реализации проекта предлагается разрабо-
тать экскурсионные маршруты по Беларуси исходя 
из школьной программы по истории. Маршруты бу-
дут разрабатываться по отдельным частям учебников 
истории Беларуси за 8–11 кл. (по главам, темам). В ка-
честве объектов для осмотра будут выбираться: места, 
связанные с жизнью и деятельностью исторических 
личностей; места исторических событий (площади, 
замки, дворцы, мосты, парки); музеи, в которых пред-
ставлены экспонаты, иллюстрирующие исторические 
события.

Предполагаемая форма участия инвестора в проек-
те: реальное прямое инвестирование.

Стоимость бизнес-проекта: 6540,50 бел. руб.
Суммарная потребность в инвестициях:  

6540,50 бел. руб.,
в т. ч. по источникам:
кредитов банков: 3000 бел. руб.;
прямых инвестиций: 540 бел. руб.;
государственных: 3000 бел. руб.
Направления использования инвестиций: разра-

ботка сайта, создание рекламных плакатов и листовок.
Показатели эффективности проекта:
ставка дисконтирования: 25 %;
динамический срок окупаемости проекта: 4 года;
индекс доходности: 3,3499;
внутренняя норма доходности: 30 %;
чистый дисконтированный доход: 15 370 руб.
Дата составления инвестиционного предложения: 

20.09.2016.
ПАСПОРТ БИЗНЕС-ПРОЕКТА

1. Информация о проекте
Название проекта: «КЛАССная ИСТОРИЯ».
Описание и цель инвестиционного проекта (соци-

альный проект). Содержание учебного материала по 
истории Беларуси включает множество знаний, что во 
многом определяет сложность и противоречивость его 
понимания и усвоения школьниками на разных этапах 
обучения. Для решения этой проблемы и был разрабо-
тан проект «КЛАССная ИСТОРИЯ».

Целью проекта является формирование понима-
ния у школьников истории собственной страны путем 
ее изучения не только по учебникам, но и через посеще-
ние мест, где происходили самые важные исторические 

события. Акцент при этом делается на подкреплении 
изученного материала визуальным видением места 
исторического события, что обеспечивает причаст-
ность школьников к истории.

Проект является частью глобальной цели – попу-
ляризация путешествий по Беларуси среди ее жителей.

Проблема, которую решает проект: низкая за-
интересованность школьников в изучении истории 
Беларуси, что связано с отсутствием причастности к 
рассматриваемым историческим событиям.

Преимущества использования проекта:
– качественное восприятие и усвоение учебного 

материала;
– межличностное познавательное общение и взаи-

модействие всех субъектов;
– главной действующей фигурой на уроке стано-

вится учащийся;
– успешное формирование и развитие у школьни-

ков способностей и умений, позволяющих достигать 
результаты в личной и профессиональной жизни в ус-
ловиях современного информационного общества.

Привлекательность проекта: уникальный проект, 
предназначенный для школьников. Конкуренты пред-
лагают стандартизированные экскурсионные програм-
мы без учета знаний по истории, которыми владеют 
(или не владеют) школьники.

2. Услуги
Наименование услуг: экскурсии.
Назначение и основные характеристики: пред-

лагается разработка экскурсионных маршрутов по 
Беларуси исходя из школьной программы по истории. 
Маршруты будут разрабатываться по отдельным ча-
стям учебников истории Беларуси за 8–11 кл. (по гла-
вам, темам). В качестве объектов для осмотра будут вы-
бираться: места, связанные с жизнью и деятельностью 
исторических личностей; места исторических событий 
(площади, замки, дворцы, мосты, парки); музеи, в кото-
рых представлены экспонаты, иллюстрирующие исто-
рические события.

Реализация проекта способствует:
– повышению уровня заинтересованности школь-

ников в изучении истории Беларуси;
– формированию понимания у школьников соци-

ально-исторических процессов развития Беларуси;
– популяризации путешествий по Беларуси.
Характеристика новизны: принципиально новый.
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патентной защиты +
лицензирования продукции +
лицензирования вида деятельности +
сертификации продукции +

3. Маркетинговые исследования
Характеристика внутреннего рынка:
Основные потребители, их характеристика: учите-

ля истории, педагоги-организаторы, родители, студен-
ты исторических и туристических специальностей.

Характеристика каналов сбыта: непосредственное 
оказание услуг.

Основные конкуренты, их характеристика:
– туристические агентства, предоставляющие экс-

курсии для школьных групп;
– государственные учреждения, организовываю-

щие школьные экскурсии (центры краеведения и ту-
ризма, центры молодежи, туристические базы).

Конкуренты предлагают только стандартизи-
рованные экскурсионные программы без учета зна-

ний по истории, которыми владеют (или не владеют) 
школьники.

Преимущества перед конкурентами: разработ-
ка экскурсионных маршрутов по Беларуси исходя из 
школьной программы по истории. В качестве объектов 
для осмотра будут выбираться места, связанные с жиз-
нью и деятельностью исторических личностей; места 
исторических событий (площади, замки, дворцы, мо-
сты, парки); музеи, в которых представлены экспонаты, 
иллюстрирующие исторические события.

4. Финансово-экономические показатели проекта
Показатели проекта:
стоимость инвестиционного проекта:  

6540,50 бел. руб.;
суммарная потребность в инвестициях:  

6540,50 бел. руб.;
динамический срок окупаемости проекта: 4 года;
чистый дисконтированный доход: 15 370 бел. руб.;
внутренняя норма доходности: 30 %;
индекс доходности: 3,3499.
5. Предложения инвестору
Возможное участие инвестора:
инвестиции в виде имущества: транспорт;
финансовые средства: 3500 бел. руб.

ПРОИЗВОДСТВО ДЕТСКОЙ  
МОДУЛЬНОЙ МЕБЕЛИ
Чалей Д. С., Рудая Ю. В., студенты 3 курса,  
Кузьмич Д. А., Винокурова Е. С., студенты 2 курса БГТУ

Научный руководитель: 
кандидат экономических наук, доцент Е. В. Мещерякова; старший преподаватель В. А. Усевич
Белорусский государственный технологический университет, г. Минск, Беларусь

»
БИЗНЕС-ПРЕДЛОЖЕНИЕ

Характеристика намечаемой к выпуску продук-
ции: в первую очередь – рынок B2C (частные лица), 
далее рынок B2B (детские сады, игровые комнаты). Так 
же можно продавать на внешние рынки стран СНГ и 
ближнего зарубежья, потому что аналогов этой мебели 
практически нет.

Идея с мебелью-конструктором не представлена ни 
в одном крупном мебельном предприятии Республики 
Беларусь. У некоторых конкурентов представлена ме-
бель-трансформер, но мебели-конструктора нет ни у 
одного из предприятий.

Предполагаемая форма участия инвестора в про-
екте: краткосрочное среднерисковое реальное прямое 
инвестирование внутри страны.

Стоимость бизнес-проекта: 5 000 000 ден. ед.
Суммарная потребность в инвестициях:  

5 000 000 ден. ед.,

в т. ч. по источникам:
собственных средств: 1 000 000 ден. ед.;
прямых инвестиций: 4 000 000 ден. ед.
Направления использования инвестиций: закупка 

оборудования.
Показатели эффективности проекта:
ставка дисконтирования: 20 %;
динамический срок окупаемости проекта: 6 лет;
индекс доходности: 1,1;
внутренняя норма доходности: 28 %.
Дата составления инвестиционного предложения: 

29.09.2016.
ПАСПОРТ БИЗНЕС-ПРОЕКТА

1. Информация о проекте
Название проекта: Производство детской модуль-

ной мебели.
Описание и цель инвестиционного проекта: соз-

дание безопасной детской модульной мебели с целью 


