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Преимущества перед конкурентами: ООО «МЦ-
Вятка» занимается производством мясных полуфабри-
катов. Имеет несколько брендов, такие как: «От дядьки 
с Вятки», «Солнышко», «От Вятской хозяюшки». Одной 
из особенностей фирмы является ручная лепка.

4. Финансово-экономические показатели проекта
Показатели проекта: 
стоимость инвестиционного проекта: 170 617 рос. руб.;

суммарная потребность в инвестициях:  
170 617 рос. руб.;

динамический срок окупаемости проекта: 6 мес.;
чистый дисконтированный доход: 380 564,12 рос. руб.;
внутренняя норма доходности: 25,2 %;
индекс доходности: 2,23.
5. Предложения инвестору
Предполагается использование собственных средств.

СЕТЬ СТУДЕНЧЕСКИХ БУФЕТОВ  
STUD FOOD
Пластинина Н. В., Белоглазова О. А., Шутова Ж. С., Коноплева А. Д., Харина А. О., Ворончихина А. А.,  
студенты 1 курса ФГБОУ ВО «ВятГУ»

Научный руководитель:
кандидат экономических наук, доцент Н. Н. Катаева
Федеральное государственное бюджетное образовательное учреждение высшего образования 
«Вятский государственный университет», г. Киров, Россия

»
БИЗНЕС-ПРЕДЛОЖЕНИЕ

Характеристика намечаемой к выпуску продукции: 
сеть буфетов для учебных корпусов и студенческих 
общежитий, основным продуктом продажи в которых 
является продукция собственного производства:

– оригинальный дизайн и конструкция упаковки 
(закрытые прозрачной крышкой стаканы с готовой 
едой, которую нужно только разогреть), т. е. «мобиль-
ный» готовый продукт, который удобно взять с собой);

– высокое качество представленной в буфете про-
дукции, обусловленное тем, что она поставляется на-
прямую с крупного инновационного предприятия  – 
единственного в России завода по производству гото-
вого питания Food Zavod, где производится готовая 
продукция по технологии «бережное томление» (пасте-
ризация), которая позволяет сохранять все полезные и 
питательные свойства продуктов в течение 45 суток (в 
закрытой вакуумной упаковке);

– приемлемая цена, конкурентоспособная по срав-
нению с кафе и столовыми в данном ценовом сегменте 
и для целевой аудитории. Выгодная цена достигается, 
в том числе, и за счет того, что завод по производству 
готовых блюд, где приобретается продукция для про-
дажи, входит в состав одного АПХ «Дороничи» вместе 
с нашим предприятием.

Предполагаемая форма участия инвестора в проек-
те: среднесрочное среднерисковое реальное прямое ин-
вестирование внутри региона (Кировская область), уже 
запущен пилотный проект на базе одного из корпусов 
опорного вуза (ВГУ), а также производитель готового 
питания – Food Zavod. 

Суммарная потребность в инвестициях:  
1 000 000 рос. руб.,

в т. ч. по источникам:
собственных средств: 1 000 000 рос. руб.

Направления использования инвестиций:
– проведение разработок дизайна и проектирова-

ния: 100 000 рос. руб.;
– строительство и ремонт 250 000 рос. руб.;
– закупка оборудования 500 000 рос. руб.;
– закупка предметов интерьера и оформления вну-

треннего пространства 100 000 рос. руб.;
– закупка расходных материалов 50 000 рос. руб. 
Показатели эффективности проекта:
ставка дисконтирования: 18 %;
динамический срок окупаемости проекта: 3 года;
индекс доходности: 1,7;
внутренняя норма доходности: 41,85 %;
чистый дисконтированный доход: 1 706 400 рос. руб.
Дата составления инвестиционного предложения: 

27.09.2016.
ПАСПОРТ БИЗНЕС-ПРОЕКТА

1. Информация о проекте
Название проекта: Сеть студенческих буфетов Stud 

Food.
Описание и цель инвестиционного проекта: сеть 

буфетов для учебных корпусов и студенческих обще-
житий, основным продуктом продажи в которых явля-
ется продукция собственного производства.

Привлекательность проекта: 
– оригинальный дизайн и конструкция упаковки 

(стаканы с крышкой, в которых уже есть готовая еда, 
нужно только разогреть), т. е. «мобильный» готовый 
продукт, который удобно взять с собой;

– высокое качество продукции, представленной в 
буфете, обусловленное тем, что она поставляется на-
прямую с крупного инновационного предприятия  – 
единственного в России завода по производству гото-
вого питания Food Zavod, где производится готовая 
продукция по технологии «бережное томление» (пасте-
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ризация), которая позволяет сохранять все полезные и 
питательные свойства продуктов в течение 45 суток (в 
закрытой вакуумной упаковке);

– приемлемая цена, конкурентоспособная по срав-
нению с кафе и столовыми, в данном ценовом сегменте 
и для целевой аудитории. Выгодная цена достигается, 
в том числе, и за счет того, что завод по производству 
готовых блюд, где приобретается продукция для про-
дажи, входит в состав одного агро про мыш  ленного хол-
динга «Дороничи» вместе с нашим предприятием.

2. Продукция
Наименование продукции (услуг): буфет с готовой 

продукцией.
Назначение и основные характеристики: предпри-

ятие общественного питания.
Характеристика новизны: буфет с оригинальным 

современным и молодежным дизайном, с уже готовой 
продукцией, выставленной в стаканах в холодильнике, 
которую необходимо оплатить, а затем разогреть в СВЧ 
в специальной зоне самообслуживания. Можно взять с 
собой, чтобы поесть «на бегу» или посидеть с компани-

ей в оригинальном контейнере, встроенном в интерьер. 
Также в центре торгового зала будет установлен стол с 
кофемашиной и столовыми одноразовыми приборами. 

Разработка дизайна интерьера, оформления POSm 
представлены на рисунках.
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3. Маркетинговые исследования
Характеристика внутреннего рынка:
Потенциальный спрос: 1 200 000 рос. руб.
Потенциальная доля рынка: 3,7 %.
Реальный спрос: 50 % от потенциального спроса, то 

есть 600 000 рос. руб. 
 

 
 
 
 
 
 
 
 

 

 

 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

    
 

 

    
 

Рисунок 1– Разработка дизайна интерьера

Рисунок 2 –  Разработка оформления  
POS-материалов
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Реальная доля рынка: 0,0183.
Основные потребители, их характеристика: основ-

ные потребители разделены на сегменты по роду заня-
тий и уровню дохода и занятости. В эти группы входят: 
преподаватели вуза, студенты, реже – обслуживающий 
персонал и случайные прохожие.

Характеристика каналов сбыта: непосредственное 
оказание услуг (прямая реализация продукции в буфе-
те, на территории вуза).

Основные конкуренты, их характеристика: фаст-
фуд (Данар, KFC, McDonald’s, пиццерии), столовые, на-
ходящиеся в непосредственной близости от корпусов, 
магазины с полкой гастроемкости или фасованной го-
товой продукцией.

Преимущества перед конкурентами: новизна (ори-
гинальность) идеи и удобная креативная упаковка, 
конкурентоспособная «низкая цена», запоминающий-

ся интерьер, зона самообслуживания, покупка «здесь и 
сейчас, пока есть время в перерыв».

4. Финансово-экономические показатели проекта
Показатели проекта:
стоимость инвестиционного проекта:  

1 000 000 рос. руб.;
суммарная потребность в инвестициях:  

1 000 000 рос. руб.;
динамический срок окупаемости проекта: 3 года;
чистый дисконтированный доход: 1 706 400 рос. руб.;
внутренняя норма доходности: 41,85 %;
индекс доходности: 1,7.
5. Предложения инвестору
Возможное участие инвестора: 
инвестиции в виде имущества: Food Zavod (произво-

дитель готового питания); нематериальные инвестиции: 
коллектив АПХ «Дороничи», участвующий в про екте.

СОЗДАНИЕ ТУРИСТИЧЕСКОГО ОПЕРАТОРА  
«МАЛАЯ РОДИНА»

Лузина Т. С., Трушкова М. С., студенты 4 курса ФГБОУ ВО «Вятская ГСХА»

Научный руководитель:
кандидат сельскохозяйственных наук, доцент Д. Л. Старкова;  
кандидат экономических наук, доцент Ю. С. Жукова
Федеральное государственное бюджетное образовательное учреждение высшего образования 
«Вятская государственная сельскохозяйственная академия», г. Киров, Россия

»
БИЗНЕС-ПРЕДЛОЖЕНИЕ

Характеристика намечаемых к реализации услуг: 
информационно-посреднические услуги в туристи-
ческой сфере предназначены для жителей России и ее 
гостей, которые желают повысит уровень физическо-
го и духовного развития, приобщившись к все более 
востребованному направлению отдыха – экотуризму. 
Главное преимущество перед конкурентами состоит в 
том, что туроператор нацелен на сохранение и улучше-
ние природно-культурного наследия Кировской обла-
сти и может быть использован как важный инструмент 
совершенствования имиджа региона в концепции тер-
риториального брендинга.

Предполагаемая форма участия инвестора в проек-
те: грантовая поддержка.

Стоимость бизнес-проекта: 8 344 200 рос. руб.
Суммарная потребность в инвестициях:  

737 495 рос. руб.,
в т. ч. по источникам:
собственных средств: 37 495 рос. руб.;
государственных: 700 000 рос. руб.
Направления использования инвестиций: реги-

страция ООО, покупка оборудования и материалов, 
заработная плата персонала в первый месяц, стимули-

рование сбыта и коммуникативные мероприятия, ком-
мунальные услуги.

Показатели эффективности проекта:
ставка дисконтирования: 16 %;
динамический срок окупаемости проекта: 2,3 года;
индекс доходности: 3,48;
внутренняя норма доходности: 50,34 %;
чистый дисконтированный доход:  

1 047 400 рос. руб.
Дата составления инвестиционного предложения: 

28.09.2016.
ПАСПОРТ БИЗНЕС-ПРОЕКТА

1. Информация о проекте
Название проекта: Создание туристического опе-

ратора «Малая Родина».
Описание и цель проекта: в Кировской области на-

правление сельского туризма считается неразвитым, 
хотя регион обладает высоким потенциалом. Изучив 
его, мы решили придумать проект, который предпо-
лагает создание нового и уникального в своем роде 
туристического оператора «Малая Родина» в г. Кирове. 
Будет оказан широкий спектр информационно-по-
среднических услуг в туристической сфере, делая ак-
цент на развитии местного экологического туризма. 


