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ликациях подчеркивается, что даже в разрешении своих соб-
ственных проблем многие из респондентов полагаются на го-
сударственную помощь. А свои собственные представления о 
нравственных критериях белорусы проецируют на оценку го-
сударственной деятельности. Так, 77,7 % опрошенных отмети-
ли, что ценят в своем государстве прежде всего его миролюбие; 
65,9 % – его культуру, 65 % – его открытость. Следовательно, само 
слово «государство» интерпретируется ими не как совокупность 
институтов управления, а в широком смысле – как страна.

Одновременно в прессе освещаются модели адаптационного 
поведения социальных групп и индивидов в отношении к про-
цессам экономических реформ. В целом по оценкам (в том числе 
российских) социологов, общественное мнение в Беларуси «кач-
нулось» в сторону либерализации экономических процессов. На-
селение все больше начинает понимать перспективы рыночных 
преобразований. Государство и предпринимательство становят-
ся на путь стратегической взаимозаинтересованности.

И еще одна позиция, отмеченная социологами, требует, на 
наш взгляд, усиленного внимания прессы: происходящие про-
цессы реформ объективно активизируют гражданское участие 
самого населения, что является одновременно и формой само-
реализации личности.

Игорь Горский
Белорусский государственный университет
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Полноценность, эффективность и целесообразность научного ис-
следования комплексных понятий и категорий зависит от ряда 
условий, одним из которых является обзор, анализ и системати-
зация существующих подходов, идей, концепций в данной сфе-
ре науки. В этой связи изучение такой сложно организованной 
категории, как имидж государства, требует подробного анализа 
результатов научных исследований, проведенных ранее.   

Современные исследования имиджа государства концентри-
руются вокруг вопросов определения данной категории, уста-

новления ее границ, компонентов, закономерностей, стратегий 
и тактик ее формирования и т.д.

Так, белорусский исследователь А. Копоть интерпретирует 
имидж государства через понятия «национальные интересы» 
и «национальная идея»: «Имидж государства имеет несколько 
модификаций. Речь идет о своеобразном спектре особенностей 
восприятия различными субъектами национальных интересов, 
которые, в свою очередь, происходят из национальной идеи. 
Национальные интересы государства могут быть внешние или 
внутренние, в зависимости от конкретной цели» [5, с. 230].

Российский исследователь З. Цыренжапов рассматривает 
имидж государства как стереотипизированную, эмоционально 
окрашенную совокупность представлений о стране в основных 
сферах ее жизнедеятельности: политической, экономической, 
социальной, научной, культурной, спортивной [см. 6, с. 13].

Ю. Быба использует аналогичный подход к определению 
ка тегории «имидж государства», дополняя его историческими, 
мифологическими, информационно-коммуникационными ха-
рактеристиками: «Имидж государства есть комплексное стерео-
типизированное представление о нем, основанное, с одной сто-
ро ны, на объективных характеристиках государства с учетом 
исто рических особенностей его развития, с другой стороны, 
сфор мированное с помощью мифологизации и информационно-
ком муникативных технологий, опосредованное коллективным 
опы том народа» [1, с. 11–12].

В исследовании О. Горбушиной имидж страны рассмат ри-
вается как образ-представление, возникающий в массовом 
сознании в результате «естественного» и «искусственного» 
(специально организованного) формирования, отражающий 
современное состояние экономики, политики, населения, со-
циальных институтов, географические и климатические пара-
метры, особенности культуры, истории, религии, менталитета, 
науки и образования, спорта, развития и прогресса страны на 
двух уровнях – рациональном и иррациональном [см. 3, с. 26].

Н. Илюхин излагает собственную трактовку категории 
«имидж государства»: «Имидж государства не является целост-
ным образованием, а представляет собой сложный конгломерат 
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различных элементов, поддающихся ранжированию по степени 
важности для имиджа страны в целом» [4, с. 14]. Автор приво-
дит следующую дефиницию: «Имидж можно определить как 
взаимосвязь стратегических и тактических задач, а также про-
цессов формирования механизмов их решения через восприя-
тие страны международным сообществом в целом» [4, с. 21].

Отдельного внимания заслуживает космополитическая трак-
товка имиджа страны, представленная белорусским специали-
стом в области имиджа О. Володько: «Имидж страны ярко допол-
няет модель мира в сознании людей. Национальные особенно-
сти населения, уровень экономического развития, внешнепо-
литическая деятельность государства незримо присутствуют в 
образе любой страны» [2, с. 10].

Принципиально важную корректировку в определение ка-
тегории «имидж государства» вносит О. Шевцов, который в 
своем исследовании поднимает вопрос о нетождественности 
категорий «образ государства» и «имидж государства»: «Под-
ход, согласно которому образ не тождественен имиджу, при-
меняется и к понятию образа государства. Образ государства 
представляет собой результат и идеальную форму отражения 
составляющих его объектов в сознании людей; он формирует-
ся под воздействием многих факторов (включая медийные) в 
ходе социально-исторического развития. Имидж же государ-
ства целенаправленно формируется специалистами по связям с 
общественностью, политическими технологами, журналистами, 
дипломатами и т.д. Таким образом, образ страны является ро-
довым понятием по отношению к имиджу» [7, с. 17].

Вместе с тем имидж государства изучается в рамках внутри-
 политического, информационного, экономического, институ цио-
нально-экологического, культурно-аксиоло гиче ского, культур-
но-исторического подходов [см. 3, с. 17]. Каждый из этих подхо-
дов отражает самостоятельное понимание специфики имиджа 
государства как объекта социального познания. При этом не-
обходимо отметить ряд отличий между понятиями «имидж го-
сударства» и «имидж страны», которые лежат в культурно-цен-
ностной и семантико-символической плоскости.
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ÏÐÈÍÖÈÏÛ ÎÖÅÍÊÈ ÝÔÔÅÊÒÈÂÍÎÑÒÈ ÈÍÒÅÐÍÅÒ-ÑÌÈ

Привычная информационная картина мира меняется букваль-
но на глазах. Перед редакциями встает необходимость преодоле-
ния серьезных препятствий, связанных с кардинальным из ме -
нением медиарынка, включая трансформацию моделей рас-
пространения контента и появление новых конкурентов. Поиск 
баланса между печатными и онлайновыми продуктами пре-


