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РЕФЕРАТ 
 

Дипломная работа: 63 с., 9 таб., 10 рис., 45 источников, 2 приложения. 
 
Ключевые слова: РЕКЛАМА, ВИДЫ РЕКЛАМЫ, РЕКЛАМНАЯ 

ДЕЯТЕЛЬНОСТЬ, АНАЛИЗ РЕКЛАМНОЙ ДЕЯТЕЛЬНОСТИ, 
ЭФФЕКТИВНОСТЬ РЕКЛАМНОЙ ДЕЯТЕЛЬНОСТИ. 

 
Объект исследования – рекламная деятельность предприятияООО 

«Нанопектин». 
Цель работы – выявление сущности управления рекламной 

деятельностью предприятия, анализ проводимых рекламных мероприятий, а 
также разработка рекомендаций по дальнейшему совершенствованию 
управления рекламной деятельностью предприятия,на примере торгово-
производственной компании ООО «Нанопектин». 

В процессе работы были раскрыты основные теоретические аспекты 
рекламной деятельности, представлена общая характеристика ООО 
«Нанопектин», проанализирована система управления рекламной 
деятельностью ООО «Нанопектин», сформулированы предложения по 
дальнейшему совершенствованию управления рекламной деятельностью 
предприятия. 

Областью возможного практического применения являются предложения 
по совершенствованию деятельности компании: расширение ассортимента 
продукции, проведение рекламных мероприятий для новой продукции, 
расширение методов рекламной деятельности. 

Элементом научной новизны полученных результатов является развитие 
рекламной деятельности в сети Интернет, создание рекламной идеи и стратегии 
в особенностях производственной ниши предприятия. 

Автор работы подтверждает, что приведенный в ней аналитический и 
расчетный материал правильно и объективно отражает состояние исследуемого 
вопроса, а все заимствованные из литературы и других источников 
теоретические и методологические положения и концепции сопровождаются 
ссылками на их авторов. 

 



РЭФЕРАТ 
 

Дыпломнаяпраца: 63 с, 9 таб., 10 мал., 45 крыніц, 2 дадатка. 
 
Ключавыясловы: РЭКЛЯМА, ВІДЫ РЭКЛАМЫ, рэкламнайдзейнасці, 

АНАЛІЗрэкламнайдзейнасці, эфектыўныярэкламныя ДЗЕЙНАСЦІ. 
 
Аб'ектдаследавання –рэкламнаядзейнасцьпрадпрыемства 

ООО «Нанопектин». 
Мэта работы –выяўленнесутнасцікіраваннярэкламнайдзейна-

стьюпрадпрыемствы, аналізправодзяццарэкламныхмерапрыемстваў, а 
таксамараспрацоўкарэкамендацый па 
далейшымудасканаленнікіраваннярэкламнайдзейнасцюпрадпрыемствана 
прыкладзетаргова-вытворчагаТАА «Нанопектин». 

У працэсе работы былі раскрыты асноўныятэарэтычныя аспекты 
рэкламнайдзейнасці, прадстаўленаагульнаяхарактарыстыка ТАА 
«Нанопектин», прааналізаванасістэмакіраваннярэкламнайдзейнасцю ТАА 
«Нанопектин», сфармуляваныпрапановы па 
далейшымудасканаленнікіраваннярэкламнайдзейнасцюпрадпрыемства. 

Вобласцюмагчымагапрактычнагапрымяненняз'яўляюццапрапановы па 
ўдасканаленнідзейнасцікампаніі: пашырэннеасартыментупрадукцыі, 
правядзеннерэкламныхмерапрыемстваў для новайпрадукцыі, 
пашырэннеметадаўрэкламнайдзейнасці. 

Элементам 
навуковайнавізныатрыманыхвынікаўз'яўляеццаразвіццёрэкламнайдзейнасці ў 
сеткіінтэрнэт, стварэннерэкламнайідэі і стратэгіі ў 
асаблівасцяхвытворчайнішыпрадпрыемства. 

Аўтарпрацыпацвярджае, штопрыведзены ў ёйаналітычны і 
разліковыматэрыялправільна і аб'ектыўнаадлюстроўвае стан 
доследнагапытання, а ўсезапазычаныя з літаратуры і іншыхкрыніцтэарэтычныя 
і метадалагічныяпалажэнні і канцэпцыісуправаджаюццаспасылкамі на 
іхаўтараў. 



ESSAY 
 
Graduation Work: 63 p., 9 tables, 10 figures, 45 sources, 2 applications. 
 
Keywords: advertising, advertising, promotional activities, analysis of 

advertising activity, efficiency of advertising activity. 
 
Object of research – promotional activities ofLLC«Nanopektin». 
Purpose – to identify the essence of management of advertising companies, the 

analysis carried out promotional activities, as well as offer recommendations for 
improving the activity of the enterprise. 

In the process, it has been disclosed the basic theoretical aspects of advertising, 
promotional activities. A general characteristic of «Nanopektin», analyzed the 
advertising activities of the company, the analysis of financial and economic 
indicators, as well as performed an analysis of the strengths and weaknesses of the 
company – SWOT-analysis. 

The scope of possible practical applications include proposals for improving 
the activity of the company: extension of the range of products, promotional activities 
for new products, the expansion of methods of advertising. 

Elements of scientific novelty of the obtained results is the development of 
promotional activities on the Internet, creation of advertising ideas and strategies in 
the characteristics of industrial enterprise niche. 

Author of that work confirms that the resulted in his analytical and billing 
material correctly and objectively reflects the state of the test question and all 
borrowed from the literature and other sources of theoretical and methodological 
principles and concepts are accompanied by references to their authors. 
 


