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РЕФЕРАТ 
 

Дипломная работа: 74 с., 9 рис., 21 табл., 45 источника, 4 приложения. 
 
Ключевые слова: РЕКЛАМА, РЕКЛАМНАЯ ДЕЯТЕЛЬНОСТЬ, 

РЕКЛАМОДАТЕЛИ, РЕКЛАМНЫЕ АГЕНСТВА, МАРКЕТИНГ, СФЕРА 
РЕКЛАМНОЙ ДЕЯТЕЛЬНОСТИ. 

 
Объект исследования – РУП «Белтелеком». 
Цель работы –разработка предложений по совершенствованию рекламной 

деятельности предприятия РУП «Белтелеком»и оценка их эффективности.  
В процессе исследования проанализированы теоретические основы 

рекламной деятельности: сущностьи методы управления; проведен анализ 
организационной структуры предприятия, его специализации и условий работы 
на рынке; проанализирована финансово-экономическая деятельность РУП 
«Белтелеком»; проведен анализ  рекламной деятельности РУП «Белтелеком»; 
разработаны направления совершенствования рекламной деятельности РУП 
«Белтелеком»; произведена оценка эффективности предлагаемых мероприятий. 

Областью возможного практического применения результатов работы 
является использование предлагаемых мероприятий для совершенствования 
рекламной деятельности предприятия. 

Элементом научной новизны полученных результатов является 
разработка предложений по совершенствованию рекламной деятельности 
предприятия РУП «Белтелеком». 

Автор работы подтверждает, что приведенный в ней аналитический и 
расчетный материал правильно и объективно отражает состояние исследуемого 
вопроса, а все заимствованные из литературных и других источников, 
теоретические и методологические положения и концепции сопровождаются 
ссылками на их авторов. 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



РЭФЕРАТ 
 
Дыпломнаяпраца: 74 с., 9 мал., 21 табл., 45 крыніцы, 4 прыкладання. 
 
Ключавыясловы: РЭКЛЯМА, рэкламнайдзейнасці, рэкламадаўцаў, 

рэкламнаеагенство, МАРКЕТЫНГ, СФЕРА РЭКЛАМНАЙ ДЗЕЙНАСЦІ, 
СРОДКІ МАСАВАЙ ІНФАРМАЦЫІ. 

 
Аб'ектдаследавання - РУП «Белтэлекам». 
Мэтапрацы - распрацоўкапрапаноў па 

ўдасканаленнірэкламнайдзейнасціпрадпрыемства РУП «Белтэлекам» і 
ацэнкаіхэфектыўнасці. 

У працэсе работы вывучанарэкламнаядзейнасць: сутнасць, 
характарыстыка і метадыкіравання; праведзенаазнаямленне з 
арганізацыйнайструктурайпрадпрыемства, ягоспецыялізацыяй і ўмоваміпрацы 
на рынку; прааналізаванафінансава-эканамічнаядзейнасць РУП «Белтэлекам»; 
праведзеныаналізрэкламнайдзейнасці РУП «Белтэлекам»; 
распрацаванынапрамкіўдасканаленнярэкламнайдзейнасці РУП "Белтэлекам"; 
праведзенаяацэнкаэфектыўнасцьпрапанаваныхмерапрыемстваў. 

Вобласцюмагчымагапрактычнагапрымяненняз'яўляюццарэкамендуюцца-
цыі па ўдасканаленнірэкламнайдзейнасціпрадпрыемства. 

Элементам 
навуковайнавізныатрыманыхвынікаўз'яўляеццараспрацоўкапрапаноў па 
ўдасканаленнірэкламнайдзейнасціпрадпрыемства РУП «Белтэлекам». 

Аўтарпрацыпацвярджае, штопрыведзены ў ёйаналітычны і 
разліковыматэрыялправільна і аб'ектыўнаадлюстроўвае стан 
доследнагапытання, а ўсезапазычаныя з літаратурных і іншыхкрыніц, 
тэарэтычныя і метадалагічныяпалажэнні і 
канцэпцыісуправаджаюццаспасылкамі на іхаўтараў. 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 
 

ABSTRACT 
 
Thesis: 74 ex., 9 Figure, 21 Table, 45 Source, 4 applications. 
 
Keywords: ADVERTISING, PROMOTIONAL ACTIVITIES, 

ADVERTISERS, ADVERTISING AGENCIES, MARKETING AND 
PROMOTIONAL ACTIVITIES FIELD, THE MEDIA. 

 
The object of study – "Beltelecom". 
Purpose - to develop proposals for improving the promotional activities of the 

enterprise "Beltelecom" and an assessment of their effectiveness. 
In the process, studied promotional activities: the nature, characteristics and 

management practices; held acquaintance with the organizational structure of the 
enterprise, its specialization and working conditions in the market; analyzed the 
financial and economic activities of "Beltelecom"; analysis of advertising activity 
"Beltelecom"; developed ways of improving advertising "Beltelecom"; evaluated the 
effectiveness of the proposed measures. 

The scope of possible practical applications are recommendations, which 
improve the promotional activities of the enterprise. 

Elements of scientific novelty of the obtained results is to develop proposals 
for improving the promotional activities of the enterprise "Beltelecom". 

Work Author confirms that the analytical contained in it and checking the 
material correctly and objectively reflects the state of the test question and all 
borrowed from the literature and other sources, the theoretical and methodological 
terms and concepts are accompanied by references to their authors. 
 

 


