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III. План образовательного процесса 

43 
199 

Количество академических 
часов 

Распределение по курсам и семестрам : S 1 : 3- JS S 
Из них 1 курс 1 2 курс 3 курс 4 курс 1 « ® S 

№ 
п/п 
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модуля,учебной 
дисциплины, курсовой 
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1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14 15 16 17 18 19 20 21 22 23 24 25 26 27 28 29 30 31 32 33 34 35 

1. Цикл социально-гума-
нитарных дисциплин^ 

612 272 142 130 396 170 11 144 68 4 72 34 2 17 

Государственный 
компонент 468 204 108 96 396 170 11 72 34 2 13 

1.1 Интегрированный модуль 
«Философия» 1 180 76 40 36 180 76 5 5 

1.2 Интегрированный модуль 
«Экономика» 

1 144 60 34 26 144 60 4 4 

1.3 Интегрированный модуль 
«Политология» 

1 72 34 16 18 72 34 2 2 

1.4. Интефированный модуль 
«История» 

2 72 34 18 16 72 34 2 2 

Компонент у чреждения 
высшего образования 2,4 144 68 34 34 72 34 2 72 34 2 4 

1.5 Спец.модуль I/ 
Спец.модуль 2 

2 72 34 16 18 72 34 2 2 

1.6 Спец.модуль 3/ 
Спец.модуль 4 

4 72 34 18 ,6 72 34 2 2 

2. Цикл общенаучных и 
обшепрофессиональных 
дисциплин 

1552 734 230 64 404 36 442 258 11,5 224 104 5 326 134 7,5 236 102 5,5 162 68 4 162 68 4 37,5 

Государственный 
компонент 974 482 110 46 290 36 442 258 11,5 224 104 5 218 86 5 90 34 2 23,5 

2.1 Безопасность 
жизнедеятельности 
человека 

1 102 68 30 38 102 68 3 1 3 

Количество часов учебных занятий 7496 3528 1228 460 1242 598 1084 540 28,5 10381496125,5 1082 520 27 1 1054 474 27 1132 540 27 ,5 . 1080Мб| 26,5 1026І452І 27 189 1 
Количество часов учебных занягий в 
неделю | 

30 29 29 28 30 30 28 

Количество курсовых работ 5 1 1 1 1 1 
Количество экзаменов 35 5 5 5 5 5 5 5 
Количество зачетов 37 || 5 6 5 1 6 6 5 4 

IV. Учебные практики V. Производственные практики VI. Дипломное проектирование 

Название практики 

Учебно-
ознакомительная 

Семестр Недель 
Зачетных 

единиц Название практики 

Информационная 

Коммуникационная 

Информационно-коммуникационная 

Преддипломная 

Семестр Недель Зачетных 
единиц Семестр 

6 

6 

Недель Зачетных 

VII. Итоговая аттестация 

1. Защита дипломной работы в L П01Л Л , 

единиц ІГЭ/іГ. 
|2. Государственный экзамен по 
специальности, специализации 
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1 2 3 4 1 5 6 7 8 9 10 11 12 13 1 14 15 16 17 18 19 20 21 22 23 24 25 26 27 28 29 30 31 32 33 34 35 
2.2 История социальной 

коммуникации 1 90 60 24 36 90 60 2 2 
2.3 Современный белорусский 

язык 1 54 34 8 26 54 34 2 2 
2.4 Основы информационно-

коммуникационной 
деятельности 

1 106 46 16 30 106 46 2,5 2,5 

2.5 Современные 
информационные 
технологии 

2 134 54 8 46 134 54 3 3 

2.6 Иностранный язык 3 1,2 308 150 150 90 50 2 90 50 2 128 50 3 7 
2.7 Маркетинговые 

коммуникации 3 90 36 8 28 90 36 2 2 
2.8 Современные технологии 

массмедиа 4 90 34 16 18 90 34 2 2 
2.9 Компонент учреждения 

высшего образования 
3,4, 
5,6 5,6 578 252 120 18 114 108 48 2,5 146 68 3,5 162 68 4 162 68 4 14 

/ 
Речевая коммуникация 

3 108 48 24 24 108 48 2,5 2,5 
2.9. 

2 
Культурология 

4 146 68 32 36 146 68 3,5 3,5 
2.9. 

3 
Технологии интернет-
коммуникации 5 90 34 16 18 90 34 2 2 

2.9. 
4 

Современная пресс-служба 
6 90 34 16 18 90 34 2 2 

2.9. 
5 

Дисциплины по выбору 
студента'* 5,6 144 68 32 36 72 34 2 72 34 2 4 

3. Цикл специальных 
цисциплин 5332 2522 856 396 838 432 246 112 6 670 324 16,5 756 386 19,5 746 338 19,5 970 472 23,5 918 438 22,5 1026 452 27 134,5 

86 
Государственный 
компонент 3592 1660 520 290 732 118 146 70 3,5 404 198 496 222 11,5 438 188 11 668 338 16 694 336 16 746 308 18,5 

134,5 

86 
3.1 Язык и стиль средств 

массовой коммуникации 
(ГЭ)^ 

1,2,3 440 210 48 162 146 70 3,5 146 68 3,5 148 72 3,5 10,5 

3.2 Курсовая работа по 
учебной дисциплине 
«Язык и стиль средств 
массовой коммуникации» 

40 40 1 1 

3.3 Деловая коммуникация 
2 90 34 16 18 90 34 2 

2 

3.4 Мультимедийные 
технологии коммуникации 2,3 168 86 16 70 78 40 2 90 46 2 4 

3.5 Корпоративные медиа 
2,4 194 116 32 84 90 56 2 104 60 2,5 4,5 

3.6 Внутриорганизационная 
коммуникация 3 128 52 16 36 128 52 3 3 

3.7 Маркетинг и менеджмент | 
коммуникационной 
деятельности 

4 3 198 94 40 54 90 52 2 108 42 2,5 4,5 

3.8 Курсовая работа по 
учебной дисциплине 
«Маркетинг и менеджмент 
коммуникационной 
деятельности» 

40 40 1 1 

3.9 Этика коммуникационной 
деятельности 4 72 34 16 18 72 34 2 2 

3.10 Редактирование 5 128 60 16 44 128 60 3 3 

3.11 Правовое регулирование 
коммуникации 

5 72 34 16 18 72 34 2 2 

3.12 Теория коммуникации 
(ГЭ) 

6 5 218 104 40 64 90 52 2 128 52 3 
5 

3.13 Курсовая работа по 
учебной дисциплине 
«Теория коммуникации» 

40 40 1 
1 

3.14 ІТеорйя и практика связей 
с общественностью (ГЭ) 

4,5,6 390 188 64 124 114 52 3 138 68 3 138 68 3 9 

3.15 Курсовая работа по 
учебной дисциплине 
«Теория и практика свя-
зей с общественностью» 

40 40 1 1 

3.16 Теория и практика 
рекламы (ГЭ) 

7 5,6 370 192 56 136 100 64 2,5 100 64 2,5 170 64 4 9 

3.17 Курсовая работа по 
учебной дисциплине 
«Теория и практика 
рекламы» 

40 40 1 

— 

1 

3.18 Информационный 
менеджмент в веб-среде 6 5 208 108 24 84 100 60 2,5 108 48 2,5 5 

3.19 Брендинг 6 90 58 16 42 90 58 2 2 

3.20 Социология 
коммуникации 

6 90 46 24 22 90 46 2 2 

3.21 Политическая 
коммуникация 

7 138 68 24 44 138 68 3,5 3,5 

3.22 Психология 
коммуникации 

7 90 34 16 18 90 34 2 2 

3.23 Методы исследования 
коммуникации 

7 128 60 8 52 128 60 3 3 

3.24 Международная 
коммуникации 

7 72 34 16 18 72 34 2 2 



3.25 Антикризисная 
коммуникация 7 108 48 16 32 108 48 3 3 

3.26 
Компонент у чреждения 
высшего образования 

1,2, 
2.4, 
5.5, 
6 

2.3.3, 
3.4.4, 
4,5,6, 
7,7,7 

1740 862 336 106 106 314 100 42 2,5 266 126 7 260 164 8 308 150 8,5 302 134 7,5 224 102 6,5 280 144 8,5 48,5 

3.26. 
1 

Зарубежная литература 
1,4 2,3 338 168 64 104 100 42 2,5 64 42 2 64 42 2,5 110 42 2,5 9,5 

3.26. 
2 

Белорусская литература 2,5 3,4 364 174 80 94 100 40 2,5 80 48 3 68 40 2 116 46 3 10,5 

3.26. 
3 

Русская литература 2,5,6 3,4 432 194 96 98 102 44 2,5 60 40 2,5 60 34 2 ПО 42 2,5 100 34 3,5 13 

\3.26. 
4 

Выпуск учебного проекта 5,6 138 80 80 76 46 2 62 34 3 5 

3.26. 
5 

Медиариторика 7 60 34 16 18 60 34 2 2 

3.26. 
6 

Тендерная коммуникация 7 64 34 16 18 64 34 2 2 

3.26. 
7 

Дисциплины по выбору 
студента: 4,7 344 178 64 26 88 56 34 70 34 2 62 34 156 76 4,5 6,5 

4. Дополнительные виды 
обучения 

4.1 Физическая культура /1-6 /420 /420 /420 /72 /72 /68 /68 /72 /72 /68 /68 /72 /72 /68 /68 

4.2 Военная подготовка /4,6 /3,5 /468 /468 /120 /120 /120 /120 /120 /120 /108 /108 

5. Фа кул ьтати в и ы е 
дисциплины^ 

5.1 Библиотековедение /1 /8 /8 /2 /6 /8 /8 

5.2 Коммуникация с 
иностранными целевыми 
аудиториями 

/1 /34 /34 /34 /34 /34 

5.3 Гражданская позиция 
специалиста по связям с 
общественностью 

/1 /34 /34 /34 /34 /34 

5.4 Английский язык /2 /34 /34 /34 /34 /34 

5.5 Академическое письмо 11 /8 /8 /8 /8 /8 

5.6 Персонаігьный 
менеджмент 

/2 /34 /34 /34 /34 /34 

5.7 Поведение потребителей /3 /34 /34 /34 /34 /34 

5.8 Профессиональное 
мастерство 

/3-4 /68 /68 /68 1 /34 /34 /34 /34 

5.9 Организация мероприятий /3 /34 /34 /34 /34 /34 

5.10 Коммуникация в сфере 
ксо /4 /34 /34 /34 /34 /34 

5.11 Имиджелогия /4 /34 /34 /34 /34 /34 

5.12 Копирайтинг /5 /34 /34 /34 /34 /34 

5.13 Отраслевой паблик 
рилейшнз 

/5 /34 /34 /34 /34 /34 

5.14 Основы визуального 
дизайна 

/5 /34 /34 /34 /34 /34 

5.15 Основы управления 
интеллектуальной 
собственностью^ 

/6 /34 /34 /34 /34 /34 

5.16 Отраслевой паблик 
рилейшнз / Карьерный 
дизайн 

/6 /34 /34 /34 /34 /34 

5.17 Организация работы 
коммуникационного 
агентства/Организация 
работы 
коммуникационного 
подразделения 

/6 /34 /34 /34 /34 /34 

'При разработке учебного плана учреждения высшего образования по специальности (направлению специальности, специализации) учреждение высшего образования имеет право вносить изменения в график 
образовательного npoijecca при условии соблюдения требований к содержанию образовательной программы, указанных в образовательном стандарте. 
'Обязательные дисциплины, входящие в интегрированные модули: философия (философия, основы психологии и педагогики), экономика (экономическая теория, социология), политология (политология, основы идеологии 
белорусского государства), история (история Беларуси). 
^При составлении учебных планов учреждениями высшего образования дисциплина "Основы управления интеллектуальной собственностью" планируется в качестве дисциплины компонента учреждения высшего 
образования, дисциплины по выбору или факультативной дисциплины. 
''Примерный перечень дисциплин по выбору: Информационно-коммуникационный менеджмент / Репутационный менеджмент; Медиация и переговоры / Эффективность рекламной и PR-деятельности: 
Внутриорганизационный менеджмент /Маркетинг в медийных коммуникациях; PR в сфере государственно-частного партнерства / Страновой и корпоративный брендинг и др. 
^ Данная учебная дисциплина включена в государственный экзамен. 
^Перечень факультативных дисциплин может быть изменён Советом факультета БГУ. 

Разработан на основе типового учебного плана, утвержденного 29.08.2014 г. (Регистрационный № Е 23-1-035/тип.) 
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