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– персональными продажами (активная дея-
тельность продавца с целью привлечения потенци-
альных потребителей, то есть устная презентация 
преимущества продукта в беседе с покупателем с 
целью его продажи).

Реклама – информация, распространенная лю-
бым способом, в любой форме и с использовани-
ем любых средств, адресованная неопределенному 
кругу лиц и направленная на привлечение внима-
ния к объекту рекламирования, формирование 
или поддержание интереса к нему и его продвиже-
ние на рынке [1].

Объем современного рынка рекламы в Белару-
си в 2015 году составляет 75,9 млн долл. [2]. 

Существует множество видов рекламы. Их 
можно классифицировать по следующим критери-
ям: по типу целевой аудитории, по уровню охвата 
территории, по средствам передачи информации, 
по характеру объекта рекламы и т. д.

Остановимся более подробно на видах рекла-
мы, классифицируемых по используемым сред-
ствам воздействия на целевую аудиторию: 

Информативная реклама используется для 
пре доставления информации потребителям о про-
дуктах. 

Побудительная реклама внушает потребите-
лям выборочного спроса на продукт, что реклами-
руемый продукт является лучшим при имеющихся 
у них средств. 

Сравнительная реклама используется как пря-
мое или косвенное сравнение определенной марки 
продукта с другими марками. Ее можно предста-
вить как сравнение своей новой продукции с уста-
ревшей своей продукцией. Однако существует воз-
можность сравнения своего продукта с продуктом 
конкурентов. Сравнение, безусловно, будет носить 
косвенный характер, так как указываться конку-

рент не будет. При несоблюдении этого правила 
рекламодатель превращает ее в недобросовестную. 

Реклама-напоминание ставит цель напомнить 
потребителям о давно существующем товаре (при-
мером такой рекламы можно назвать рекламу 
McDonald’s). 

Остановимся на недобросовестной рекламе, ко-
торая давно проникла на медиа-рынок. Чаще всего 
такой вид рекламы можно встретить в Интернете, 
и его современным проявлением являются «ре-
кламные войны», целью которых можно назвать 
переключение потребителя с одного бренда на дру-
гой. Данная цель определяет стратегию компании, 
которая впоследствии определяет тактику ведения 
«войны». Нацелены атаки на разрушение чувств и 
привязанностей, которые вызывают товары кон-
курентов. И совершенно не обязательно показать, 
что ваш товар лучше, главное найти разрушающий 
аргумент и показать, что конкурентный товар про-
сто хуже. Наиболее известны «рекламные войны» 
BMW и Audi, Apple и Microsoft, Coca-Cola и Pepsi, 
Burger King и McDonald’s.

Амбициозные и сильные компании не готовы 
уступать не менее амбициозным конкурентам по-
беду на глобальном рынке. И в ходе «войны» мо-
гут быть использованы различные технологии: 
от безобидных до самих жестких, способных вы-
звать крупный конфликт среди игроков мирового 
рынка.
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В условиях нарастающей исчерпаемости мно-
гих природных ресурсов и усиливающейся антро-
погенной нагрузки, стремящуюся за пределы отве-

денной человечеству ресурсной базы земли, остро 
стоит проблема обеспечения различными субстан-
циональными формами природного капитала как 
нынешнего, так и будущих поколений. Ввиду уско-
ряющегося разрыва в темпах роста потребления 
природного капитала и скорости его восстанов-
ления, особую актуальность приобретает необхо-
димость накопления, сохранения и эффективного 
использования данного капитала.

Накопление природного капитала следует рас-
сматривать как процесс увеличения производ-
ственных возможностей использования природ-



ных ресурсов посредством их количественного 
и качественного приращения, выявления новых 
свойств и способов хозяйственного применения с 
целью получения дохода.

Сохранение природного капитала состоит в 
обеспечении условий его использования, в объеме, 
достаточном для непрерывности процесса потре-
бления и возможности воспроизводства данно-
го капитала, при этом желательно расширенного 
его типа. Оно должно базироваться не только на 
экономическом расчете, но и, что наиболее важ-
но, на бережном отношении к природе, предус-
матривающем использование самых современных 
экологически безопасных, ресурсосберегающих 
и природоподобных технологий. Условиями его 
сохранения выступают: эксплуатация возобнов-
ляемых природных ресурсов, нарастающая тем-
пами более низкими или равными темпам их есте-
ственного восстановления; допуск производства 
отходов и выбросов в объемах, не превышающих 
естественной и (или) искусственной способности 
экосистемы к их поглощению; расширяющаяся за-
меняемость природных ресурсов технологически 
новыми продуктами [1]. К этому следует доба-
вить углубление переработки природных ресурсов 
вплоть до создания и расширения безотходных 
технологий.

Экономическая эффективность использования 
природного капитала представляет собой соот-
ношение производимой продукции при заданных 
объемах при его посредстве к затратам данного 
капитала. Она предполагает полное использование 
изъятых из природы ресурсов путем сокращения 
потерь при добыче, оптимизации процессов обо-
гащения и углубление переработки природного 
сырья.

Вместе с тем если во главу угла поставить лишь 
экономическую эффективность использования 
природного капитала и не брать во внимание эко-
логическую и социальную эффективности его ис-
пользования, то можно не просто ухудшить состо-
яние окружающей среды, но прийти к настоящей 
эколого-социальной катастрофе.

Индустриальная экономика породила рост 
разрушающих окружающую среду загрязняющих 
отходов, а также ряд довольно опасных для нее 
производств. Традиционные технологии исходят 
из предпосылки неограниченного распоряжения 
природными ресурсами. Однако, ввиду экологиче-
ских границ, расточительное использование этих 

ресурсов недопустимо, так как природоразруши-
тельное производство и поведение человека может 
привести к гибели человечества [2].

Таким образом, правомерным представляется, 
что накопление, сохранение и эффективное ис-
пользование природного капитала невозможно 
без осуществления экономических, социальных и 
экологических преобразований, позволяющих ис-
правлять дефекты рынка и обеспечивать эколого-
ориентированные императивы экономической ди-
намики. В свою очередь, непротиворечивое разви-
тие социально-экономической и природной среды 
базируется на новой парадигме хозяйствования, 
в качестве которой в настоящее время выступает 
«зеленая экономика». Она представляет собой со-
вокупность технологических, экономических и 
организационных мероприятий, направленных на 
одновременное использование экономического и 
экологического потенциалов природных ресурсов, 
позволяющих реализовывать экономическую, эко-
логическую и социальную эффективность.

Условиями и факторами накопления, сохране-
ния и эффективного использования природного 
капитала в контексте «зеленой экономики» высту-
пают полное и рациональное использование изъя-
тых из природы ресурсов путем сокращения потерь 
при добыче, оптимизации процессов обогащения и 
углубления переработки природного сырья; расши-
рение их заменяемости новыми продуктами; вне-
дрение ресурсосберегающих и природощадящих 
инноваций; инвестирование в разведку ресурсов, 
в освоение природных объектов, в улучшение их 
качества, в экологически чистые, ресурсосберега-
ющие, ресурсозамещающие и природоподобные 
технологии; соответствующее научно-технологиче-
ское, институциональное и кадровое обеспечение.

Таким образом, реализация концепции «зеле-
ной экономики», предусматривающая активизацию 
инновационной деятельности в области воспроиз-
водства природного капитала, позволяет обеспе-
чить рост парето-эффективности экономических, 
экологических и социальных взаимодействий в 
контексте достижения целей устойчивого развития.
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