
137

Михаил Вальковский 
Белорусский государственный университет

ДИСКУРСИВНЫЕ ПРАКТИКИ  
СТРАТЕГИЧЕСКОГО ПАРТНЕРСТВА БЕЛАРУСИ И КИТАЯ

В статье рассматриваются особенности международной экономической 
коммуникации и современные информационно-коммуникативные практи-
ки в процессах стратегического партнерства Беларуси и Китая, направлен-
ные на формирование в обществе осознания взаимозависимости, общности 
интересов и целей государств-партнеров, на достижение конструктивного 
диалога и взаимодействия по повестке дня партнерства.

Современный социум невозможно представить без информационных 
обменов как между его участниками, так и по линии государственные ин-
ституты – гражданское общество, которые происходят главным образом 
через медиа и посредством медиа. В последние несколько десятилетий в 
мире произошли принципиальные изменения в научно-технической сфе-
ре, которые настолько повлияли на информационно-коммуникационную 
сферу, изменили процессы обмена информацией, что повлекло за собой 
не только модификацию медиаландшафта, но и определенную трансфор-
мацию в социальных отношениях. Появление так называемых новых ме-
диа, социальных сетей, значительно поколебало позиции традиционных 
медиа на информационном рынке, но, тем не менее, пока не привело к 
их утрате.

Одно из проявлений глобализации заключается в ограничении возмож-
ностей медиа отдельных стран суверенно информировать свою националь-
ную аудиторию и формировать общественное мнение. Во многом подобная 
ситуация связана с развитием информационных технологий – появившей-
ся возможностью трансграничной передачи информации, возникновением 
феномена интернет-журналистики, становлением «тактических медиа» 
(блогов, сайтов), а также усилением роли негосударственных акторов в ин-
формационном пространстве. В этих условиях существенно сужается тот 
сегмент информационного поля, на котором работают исключительно наци-
ональные медиа. Появляется так называемый эффект «взгляда со стороны», 
когда в национальном информационном пространстве присутствует точка 
зрения других международных акторов на процессы и события, которые в 
большей степени затрагивают интересы данного государства.

Все эти факторы способствуют тому, что информационное простран-
ство никогда не испытывает недостатка информации, оно буквально пере-
полнено ею. Однако представленные и потенциально доступные объемы 
информации, скорость ее обновления зачастую не позволяют адресату 
самостоятельно вычленить главное, разобраться в сложных проблемах со-
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трудничества. Действительно важная информация утопает и теряется в так 
называемом информационном шуме.

Результатом становится превалирование в медиа такой дискурсивной 
практики, как фрагментарность. Вследствие воздействия кратковременных 
смысловых и ценностно неоднородных блоков информации у аудитории 
может формироваться не цельная, а мозаичная картина стратегического 
парт нерства.

В такой ситуации заметно возрастает значимость тех национальных 
медиа, которые последовательно и системно представляют национальную 
точку зрения на международные события и события, связанные с процес-
сами стратегического партнерства, определении роли и места страны в гео-
экономике и геополитике. 

Вместе с тем экономическая коммуникация не сводится только к опе-
ративной информации и аналитике, каким-то ключевым сообщениям, за-
явлениям и цитатам действующих политиков, экономической статистике. 
Одна из главных ее целей – облегчение понимания, создание позитивного 
фона стратегического партнерства, она стимулирует интерес аудитории к 
процессам сотрудничества с китайскими партнерами.

Среди других целей можно назвать создание символов единства, коллек-
тивной идентичности, интенсивное формирование положительного образа 
партнера с целью объединения для реализации задач партнерства. 

Принятые сегодня формы подачи информации о любом внешнеэконо-
мическом событии, задействованных в нем персонах, их мнениях и позици-
ях, в первую очередь направлены на выделение смысла события, при этом 
обозначая его наличие в основном через оппозиции и антагонизмы, про-
ясняя реальность.

Мониторинг национального информационного пространства дает осно-
вания утверждать, что современные дискурсивные практики белорусских 
медиа и особенности национальной экономической коммуникации в насто-
ящее время ориентированы прежде всего на обеспечение конструктивного 
диалога в обществе и взаимодействия по решению задач стратегического 
партнерства.

Во многом они способствуют артикуляции существующих и гипотети-
чески возможных в перспективе проблем, пояснение их характера через 
выстраивание цепочки причинно-следственных связей, разъяснению и ар-
гументации принятых решений посредством ясных формулировок и четких 
доводов.

В то же время переход белорусско-китайского стратегического партнер-
ства на новый уровень, углубление и расширение его, не сопровождается 
адекватными изменениями уровня информационного обеспечения данных 
явлений.
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В обществе существует и проявляется насущная потребность тщательно-
го анализа процессов, происходящих в проектах стратегического партнер-
ства. С упором на их воздействие на настоящее и перспективное состояние 
экономики страны, а также выделение возможных негативных следствий в 
ходе практического воплощения. Необходимо акцентировать особое внима-
ние на выявлении потенциальных возможностей их адаптации к условиям 
изменений и влияния международной обстановки и сохранения внутренней 
устойчивости. В этой связи чрезвычайно возрастает роль медиа, так как они 
формируют систему ценностей у читателей, выступают в роли источника 
сведений и авторитетного эксперта.

Медиа создают тот образ проекта, который закрепляется в сознании чи-
тателя и в дальнейшем может влиять на его мнения и поведенческие реак-
ции, а также действия. Состояние проектов и сопутствующие процессы, ко-
торые оказывают влияние на их реализацию и функционирование, не могут 
не волновать общество, так как устойчивость этого социального института 
связана со многими экономическими характеристиками и успешным нацио-
нальным развитием [2].

Международное сотрудничество со стратегическим партнером и макро-
экономическая проблематика в его русле – одно из базисных тематических 
направлений медиа. Экономическая проблематика наиболее полно отраже-
на в интернете: здесь публикации объемнее, чем в принтмедиа, они более 
четко позиционированы, тематически и аудиторно отчетливее акцентирова-
ны. Данная медиаплатформа выгодно отличается тем, что здесь не довлеют 
ограничения по объему публикации, в силу чего есть возможность обстоя-
тельного рассмотрения проблем и ситуаций, их интерпретации и разъясне-
ния в развернутых статьях, интервью, подкрепленных визуально фотогра-
фиями, видео, инфографикой и т. д., с гиперссылками по теме.

В качестве примера можно привести освещение хода реализации про-
екта китайско-белорусского индустриального парка «Великий камень», ин-
формация о нем регулярно появляется в белорусских медиа. Однако ракурс 
подачи материалов, как и их объем, различается зачастую полярно. Если в 
ежедневной общенациональной газете «Советская Белоруссия» информа-
ция сугубо положительная, в интервью изданию глава администрации пар-
ка Андрей Галь говорит: «Главная наша забота сегодня – поиск резидентов 
в дополнение к уже имеющимся – компаниям Huawei, ZTE... Мы практиче-
ски каждый день заняты этим. Сегодня предстоит встреча с представи-
телями компании, которая производит до трети оптоволоконных кабелей 
в мире. Она заинтересована в создании СП. Идут переговоры с компанией 
«Чайна Мэрчентс Групп», которая по всему миру занимается логистиче-
скими услугами, располагая большим количеством всех видов транспорта: 
морского, железнодорожного, автомобильного... Мы заинтересованы в 
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привлечении крупных, так называемых «якорных» инвесторов, за которы-
ми обычно следуют более мелкие, но многочисленные».

Однако, по его словам, есть и трудности: «Мы очень высоко подняли 
планку. Не каждая компания даже с мировым именем может стать ре-
зидентом парка, но лишь та, которая принесет сюда производства 5–6-го 
технологического уклада. <..> Наши приоритеты – электроника, биоме-
дицина, тонкая химия, машиностроение, новые материалы... Размещать 
здесь традиционные производства, чтобы вместе с нашими преференция-
ми дать им конкурентные преимущества, было бы нелогично» [3].

В свою очередь на интернет-портале ТUТ.BY акцент в информации Ни-
колая Адашкевича (перепечатка с сайта «Завтра твоей страны») сделан на 
создании в парке конкурирующего производства, которое приведет к лик-
видации успешного белорусского предприятия. «В китайско-белорусском 
индустриальном парке «Великий камень» появилась еще одна компания – 
«Цзюйсинь Солод Технология». <…> Китайский инвестор планирует по-
строить в Минской области предприятие по переработке продуктов яч-
меня, в том числе завод по выпуску пивоваренного солода мощностью 300 
тысяч тонн в год.

Трудно оценить, насколько это производство соответствует иннова-
ционной концепции индустриального парка. Но совершенно очевидно, что 
в «Великом камне» появится мощный конкурент отечественному ОАО 
«Белсолод», которое находится в городе Иваново Брестской области. Про-
ектная мощность белорусского предприятия составляет 130 тысяч тонн 
солода в год, что в 2,5 раза меньше, чем у китайских конкурентов.

Ивановский завод сейчас полностью закрывает потребности белорус-
ского рынка и еще 40 % продукции отправляет за рубеж. По итогам перво-
го полугодия 2015 года, например, было экспортировано 41,3 тыс. тонн 
(больше на 3,6 % по сравнению с аналогичным периодом 2014 года) на сум-
му 12,9 млн долларов» [1].

«Китайцы могут потеснить отечественного производителя на рын-
ках сбыта пивоваренного солода» – делает вывод автор материала. И напо-
минает, что это уже не первый случай появления китайского конкурента 
в индустриальном парке. Ранее уже сообщалось о проекте одного из круп-
нейших мировых производителей коммунальной и строительной техни-
ки – китайского холдинга Zoomlion, который в апреле текущего года за-
регистрировал в КБИП «Великий камень» компанию «Зумлион Бел-Рус». 
Эта структура собирается строить завод по выпуску автобетоносмесите-
лей, автокранов и коммунальной техники, т. е. номенклатура частично 
пересекается с белорусским холдингом «Амкодор» и может в перспективе 
стать его конкурентом.
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Из позитивных тенденций следует отметить активное включение специ-
алистов в подготовку материалов: о внешнеэкономических проблемах пи-
шут квалифицированные эксперты, а не только журналисты. Это создает 
предпосылки понимания аудиторией презентуемых проблем на достаточно 
хорошем профессиональном уровне.

В то же время отбор и презентация материала для повествования стано-
вится выражением авторской позиции по отношению к внешнеэкономиче-
ским событиям.

Итак, предпринятый обзор приводит к следующим выводам. Белорус-
ские медиа достаточно часто обращаются к внешнеэкономической про-
блематике в целом и реализации белорусско-китайского стратегического 
партнерства в частности. Стратегическое партнерство как объект привле-
кает внимание журналистов различных медиа – от интернет-порталов агре-
гаторов с их широкой тематической направленностью до узкоспециализи-
рованных принтмедиа, где представлены те или иные аспекты реализации 
совместных проектов. 

Таким образом, можно констатировать, что глобальное информацион-
ное пространство и мир вокруг нас быстро и очень динамично меняются. 
В рамках этих перемен белорусские медиа, безусловно, вынуждены теперь 
не только искать новые парадигмы для сохранения своего прежнего статус-
кво, но и предлагать пути развития и внедрения механизмов для поддержа-
ния этих решений всеми заинтересованными сторонами. Для традиционных 
медиа это не столько вопрос актуальности, сколько существования на ин-
формационном поле.

Следует отметить, что традиционные принтмедиа продолжают имманентно 
присущую им работу по формированию и артикуляции для социума повестки 
дня, мотивации, ценностей и целей стратегического партнерства двух стран.

Осуществление профессиональной миссии журналистики напрямую 
связано с качеством содержания СМИ в целом и концепциями тематиче-
ских повесток, в частности. Вместе с тем вопрос об эффективных инфор-
мационных стратегиях, поддерживающих стратегическое партнерство и 
принимающих активное участие в публичных дискуссиях по поводу его 
реализации, остается открытым.
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ИНФОРМАЦИОННО-КОММУНИКАЦИОННАЯ 
ИНФРАСТРУКТУРА ФОРМИРОВАНИЯ 

ИНФОРМАЦИОННОГО ОБЩЕСТВА В БЕЛАРУСИ
Одним из основных показателей развития информационного общества 

сегодня является степень медиатизации общества, политики, культуры. 
При этом понятие «медиатизация» вошло в широкий научный оборот в 
условиях массового развития электронных СМИ. Именно электронные 
СМИ стремительно расширяют границы информационного пространства 
за счет глубинного проникновения во все коммуникационные процессы 
и постоянно возрастающего влияния на все происходящие в обществе со-
циальные изменения. Налицо, таким образом, долгосрочный процесс раз-
вития, ведущий к изменениям не только информационного пространства, 
но и общества в целом, сопоставимый по своему влиянию и глубине с про-
цессом глобализации.

Направленность, содержание, масштаб и темпы этого процесса обуслов-
лены в первую очередь факторами развития информационного общества, 
которые сложились в конкретной стране. Проанализируем эти факторы при-
менительно к состоянию информационно-коммуникационной инфраструк-
туры Республики Беларусь. 

Так, по состоянию на 2014 год в стране было 47 телефонных линий на 
100 человек населения (здесь и далее в статье анализируются статистиче-
ские данные, представленные в статистическом сборнике «Информацион-
ное общество в Республике Беларусь» (Минск, Национальный статистиче-
ский комитет Республики Беларусь, 2015)). Количество абонентов сотовой 
подвижной электросвязи составило 120 единиц на 100 человек населения. 
Пропускная способность внешних каналов доступа в сеть интернет на од-
ного интернет-пользователя по сравнению с 2011 годом увеличилась вдвое 
и составила 0,2 Мбит/с. 

В свою очередь, положительная динамика вышеназванных факторов 
привела к значительному росту числа интернет-пользователей в Белару-
си. Так, в 2011 году количество интернет-пользователей в возрасте 6 лет и 
старше составило на 100 человек населения 32 пользователя, в 2012 – 40, в 
2013 – 54, в 2014 – 59. Таким образом, число интернет-пользователей в ре-
спублике за последние четыре года увеличилось на 84,4 %. При этом коли-
чество абонентов стационарного (постоянного) широкополосного доступа в 
интернет в расчете на 100 человек населения возросло с 22 в 2011 году до 28 
в 2014 году. Наконец, если в 2011 году количество абонентов сотовой под-
вижной электросвязи, воспользовавшихся услугами сети передачи данных 


