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ПОЯСНИТЕЛЬНАЯ ЗАПИСКА 

 
Дисциплина «Маркетинг и ценообразование» изучает основные теоретические  подходы к 

пониманию сущности цены, специфику формирования цен в зависимости от структуры 

товарных рынков, функции цен и основные ценообразующие факторы, виды, структуру и 

элементы цены, основные стратегии и методы ценообразования, особенности формирования 

цен компаниями и фирмами, государственное регулирование цен в условиях рыночной 

экономики, а также ценообразование во внешнеэкономической деятельности. 

Цель преподавания дисциплины «Маркетинг и ценообразование»  заключается в 

приобретении студентами теоретических знаний и практических навыков в области теории 

цены  и механизма ценообразования  в условиях рыночной экономики, стратегий и методов 

установления цен в различных условиях экономических отношений. 

Для решения поставленной цели определены следующие задачи: 

 освоение основных проблем теории, методологии и практики рыночного 

ценообразования; 

 изучить методы установления цен и особенностей их определения на различных 

товарных рынках; 

 ознакомить студентов с особенностями ценообразования на мировом рынке. 

В результате изучения дисциплины студенты должны знать: 

 экономическое содержание цены; 

 основные теории цены; 

 особенности ценообразования в зависимости от структуры товарного рынка; 

 функции цены и основные ценообразующие факторы; 

 существующие виды цен и структуры различных видов цен; 

 особенности и экономическое содержание различных элементов цены; 

 основные стратегии современного ценообразования; 

 основные методы ценообразования в рыночной экономике; 

 специфику формирования цен в компаниях и фирмах; 

 особенности государственного регулирования цен в рыночной экономике; 

 сущность и специфику формирования мировой цены; 

 специфику формирования цены международного контракта и таможенной 

пошлины; 

 порядок определения таможенной стоимости. 

В результате изучения курса студенты должны уметь: 

 раскрыть экономическое содержание цены; 

 показать специфику ценообразования в зависимости от структуры товарного 

рынка; 

 объяснить сущность функций цены и содержание основных ценообразующих 

факторов; 

 охарактеризовать основные виды цен, их структуру и основные элементы; 

 различать основные стратегии ценообразования; 

 пользоваться современными методами ценообразования; 

 применять на практике механизм установления цен в компаниях и фирмах; 

 объяснить необходимость государственного регулирования цен в рыночной 

экономике; 

 показать особенности ценообразования  во внешнеэкономической деятельности. 

          Студенты должны иметь навыки: 

 работы  с нормативными документами по ценообразованию; 

 работы со статистическими справочниками; 

 анализа ценовой информации и документации; 

 подготовки аналитических информационных документов по ценообразованию. 

 



Самостоятельная работа студентов по дисциплине «Маркетинг и ценообразование» 

включает в себя: выполнение контролируемых самостоятельных работ, выполнение тестов, 

подготовку сообщений, выступлений, докладов и рефератов. 

Распределение общих и аудиторных часов по семестрам: дисциплина «Маркетинг и 

ценообразование» читается в 3 семестре: общее количество часов 98, аудиторных часов 12. 

Базовыми дисциплинами для изучения курса «Маркетинг и ценообразование» являются: 

«Экономическая теория», «Макроэкономика», «Микроэкономика», «Деньги, кредит, банки» и 

др. Курс «Маркетинг и ценообразование» непосредственно связан со специальными 

дисциплинами: «Налоговая и бюджетная системы», «Планирование и прогнозирование на 

предприятии»,  «Корпоративные финансы», «Рынок ценных бумаг» и др.   

Дисциплина «Маркетинг и ценообразование» является одной из прикладных дисциплин, 

формирующих  будущих специалистов банковской и финансовой систем, органов 

ценообразования и налогообложения и др. 

 

СОДЕРЖАНИЕ УЧЕБНОГО МАТЕРИАЛА 

 

ИНФОРМАЦИОННО-МЕТОДИЧЕСКАЯ ЧАСТЬ 

 

В процессе преподавания дисциплины «Маркетинг и ценообразование» 

используется текущий и итоговый контроль знаний, а также применяются следующие 

формы диагностики: устный опрос, КСР в письменной и электронной формах. 

Учебным планом  предусмотрен итоговый контроль в форме зачета. 

В процессе проведения занятий по дисциплине используются следующие 

методы диагностики результатов знаний: устная проверка полученных знаний при 

№ 

п/

п 

 

Название разделов, тем 

Количество часов 

Аудиторные Самост. 

работа Лекции Практич., 

семинар. 

Лаб. 

занят

. 

КСР 

1 Генезис теории цены 2 - - - 6 

2 Структура рынка и механизм ценообразования - - - - 8 

3 Маркетинг и ценообразование - - - - 8 

4 Маркетинговые исследования и механизм 

реализации товара на рынке 

2 - - - 6 

5 Методы продвижения товаров в розничную и 

оптовую торговлю 

- 2 - - 8 

6 Функции цены и основные ценообразующие 

факторы 

- - - - 8 

7 Виды, структура и элементы цены - 2 - - 6 

8 Стратегии  и методы ценообразования в 

маркетинговой политике 

2 - - - 6 

9 Использование методов ценообразования для 

реализации маркетинговой политики 

- - - - 8 

10 Механизм ценообразования в компаниях и  

государственное регулирование цен 

2 - - - 6 

11 Маркетинговая политика и цены на рынке 

капитальных активов 

- - - - 8 

12 Международный маркетинг и ценообразование 

во внешнеэкономической деятельности 

- - - - 8 

 Итого: 98 8 4 - - 86 



проведении семинарских занятий, индивидуальный или фронтальный опрос 

обучаемых. 

В процессе преподавания дисциплины используется рейтинговая система 

оценки знаний. Итоговая оценка по дисциплине определяется исходя из работы 

студента в течение всего семестра (текущий контроль знаний) и оценки в конце 

текущего семестра (итоговый контроль знаний). Весовые коэффициенты, 

определяющие вклад текущего и итогового контроля в рейтинговую оценку, по 

дисциплине «Маркетинг и ценообразование» следующие: 

 вклад текущего контроля в рейтинговую оценку знаний по дисциплине 50 %; 

 вклад итогового контроля в рейтинговую оценку знаний по дисциплине 50 %. 

 

 

 



УЧЕБНО- МЕТОДИЧЕСКАЯ КАРТА ДИСЦИПЛИНЫ  

«МАРКЕТИНГ И ЦЕНООБРАЗОВАНИЕ»  
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1 2 3 4 5 6 7 8 9 

1 Генезис теории цены. 2 - - -    

1.1. 

 

1. Экономическая природа цены. 

2. Сущность цены согласно теории трудовой стоимости. 

3. Формирование цены согласно теории предельной 

полезности и других теорий. 

4. Основные теоретические модели формирования цен в 

командно-административной экономике. 

5. Специфика ценообразования в современных 

промышленно  развитых странах. 

2 - - - Учебные пособия, 

законодат. 

документы, 

научные статьи и 

монографии, эл. 

презентации 

[2], [4], 

[5], [1], 

[3], [8], 

Опрос, 

дискуссия, 

подготовка 

рефератов, 

тестовые 

задания 

2. Структура рынка и механизм ценообразования. - - - -    

2.1. 1. Особенности ценообразования в условиях совершенной 

конкуренции. 

2. Ценообразование в условиях чистой монополии. 

3. Формирование цен при монополистической 

конкуренции. 

4. Ценообразование в условиях олигополистического 

рынка. 

5 Понятие добросовестной и недобросовестной 

конкуренции. 

- - - - Учебные пособия, 

законодательные 

документы, 

научные статьи и 

монографии, 

презентации в эл. 

виде. 

[2], [4], 

[5], [1], 

[3], [8], 

Опрос, 

дискуссия, 

подготовка 

рефератов, 

тестовые 

задания 

3. Маркетинг и ценообразование - - - -    

3.1. 3.1 Понятие и специфика маркетингового подхода к - - - - Учебные пособия,  Опрос, 



определению цены. 

3.2 Особенности правильной оценки конъюнктуры рынка. 

3.3 Сегментация и анализ рынков для потребностей 

ценообразования. 

3.4 Управление процессом маркетинга для нужд 

ценообразования. 

законодательные 

документы, 

научные статьи и 

монографии, 

презентации в эл. 

виде. 

дискуссия, 

подготовка 

рефератов, 

тестовые 

задания 

4. Маркетинговые исследования и алгоритм реализации 

товара на рынке 

2 - - -    

4.1 1. Модель покупательского поведения и потенциальный 

покупатель. 

2. Процесс принятия решения о покупке товара. 

3. Характеристика различных вариантов  покупки товара. 

2 - - - Учебные пособия, 

законодательные 

документы, 

научные статьи и 

монографии, 

презентации в эл. 

виде. 

[2], [4], 

[5], [1], 

[3], [8], 

Опрос, 

дискуссия, 

подготовка 

рефератов, 

тестовые 

задания 

5. Методы продвижения товаров в розничную и оптовую 

торговлю 

- 2 - -    

5.1 1. Характеристика розничных и оптовых торговцев. 

2. Значение розничной торговли и виды розничных  

торговых предприятий. 

3. Классификация розничных магазинов на основе цен. 

4. Оптовая торговля и виды предприятий оптовой 

торговли. 

5. Маркетинговые решения оптового торговца. 

- 2 - - Учебные пособия, 

законодательные 

документы, 

научные статьи и 

монографии, 

презентации в эл. 

виде. 

[2], [4], 

[5], [1], 

[3], [8], 

Опрос, 

дискуссия, 

подготовка 

рефератов, 

тестовые 

задания 

6. Функции цены и основные ценообразующие факторы - - - -    

6.1. 

 

1. Функции цен и основные ценообразующие факторы. 

2. Ценообразующие факторы сферы производства. 

3. Ценообразующие факторы сферы обращения и 

потребления продукции. 

4. Влияние природного фактора на динамику цен. 

- - - - Учебные пособия, 

законодательные 

документы, 

научные статьи и 

монографии, 

презентации в эл. 

виде 

[2], [4], 

[5], [1], 

[3], [8], 

Опрос, 

дискуссия, 

подготовка 

рефератов, 

тестовые 

задания 

7. Виды, структура и элементы цены - 2 - -    

7.1. 

 

1. Характеристика основных видов цен. 

2. Основные признаки классификации цен. 

- 2 - - Учебные пособия, 

законодательные 

[2], [4], 

[5], [1], 

Опрос, 

дискуссия, 



 

 

3. Составные элементы цены. 

4. Составные части оптовой (отпускной) цены. 

5. Характеристика составных частей розничной цены. 

документы, 

научные статьи и 

монографии, 

презентации в эл. 

виде 

[3], [8], подготовка 

рефератов, 

тестовые 

задания 

8. Стратегии  и методы ценообразования в маркетинговой 

политике  

2 - - -    

8.1. 

 

 

1. Понятие и необходимость ценовой стратегии. 

2. Характеристика стратегий дифференцированного 

ценообразования. 

3. Суть стратегий конкурентного ценообразования. 

4. Основные стратегии ассортиментного ценообразования 

и их характеристика. 

2 - - - Учебные пособия, 

законодательные 

документы, 

научные статьи и 

монографии,  

презентации в эл. 

виде 

[2], [4], 

[5], [1], 

[3], [8], 

Опрос, 

дискуссия, 

подготовка 

рефератов, 

тестовые 

задания 

9. Использование методов ценообразования для 

реализации маркетинговой политики 

- - - -    

9.1. 1. Общая характеристика основных методов 

ценообразования. 

2. Суть и характеристика основных затратных методов 

ценообразования. 

3. Параметрические и нормативно-параметрические 

методы ценообразования. 

4. Характеристика договорно-контрактных методов 

ценообразования. 

5. Рыночные и административные методы 

ценообразования. 

- - - - Учебные пособия, 

законодательные 

документы, 

научные статьи и 

монографии, 

презентации в эл. 

виде. 

[2], [4], 

[5], [1], 

[3], [8], 

Опрос, 

дискуссия, 

подготовка 

рефератов, 

тестовые 

задания 

10. Механизм ценообразования в компаниях и 

государственное регулирование цен. 

2 - - -    

10.1. 1. Формирование ценовой политики компании и 

характеристика ошибок при определении ценовой 

политики фирмы. 

2. Характеристика целей ценовой политики взависимости 

от типа рынка. 

3. Определение спроса, оценка издержек, изучение 

предложения и анализ цен конкурентов. 

2 - - - Учебные пособия, 

законодательные 

документы, 

научные статьи и 

монографии, 

презентации в эл. 

виде. 

[2], [4], 

[5], [1], 

[3], [8], 

Опрос, 

дискуссия, 

подготовка 

рефератов, 

тестовые 

задания 



4. Основные факторы выбора метода ценообразования.  

Характеристика этапов установления окончательного 

уровня цен. 

5. Особенности и объективная необходимость 

государственного регулирования цен в  современных 

условиях. 

6. Использование прямых методов регулирования цен.  

Суть косвенных (индикативных) методов управления 

ценообразованием. 

11. Маркетинговая политика и цены на рынке 

капитальных активов 

- - - -    

11.1. 1. Понятие и специфика ценообразования на капитальные 

активы. 

2. Характеристика альтернативных форм вложения 

денежных средств и методы их оценки. 

3. Специфика  ценообразования на землю и основные 

методы определения цен. 

4. Ценообразование на объекты недвижимости. 

- - - - Учебные пособия, 

законодательные 

документы, 

научные статьи и 

монографии, 

презентации в эл. 

виде. 

[2], [4], 

[5], [1], 

[3], [8], 

Опрос, 

дискуссия, 

подготовка 

рефератов, 

тестовые 

задания 

12. Международный маркетинг и ценообразование во 

внешнеэкономической деятельности 

- - - -    

12.1. 1. Характеристика мировой цены. 

2. Факторы, формирующие мировую цену. 

3. Цена международного контракта и основные параметры, 

отражаемые в контракте. 

4. Понятие базиса и фиксации цены. 

5. Публикуемые цены, скидки с цены и ее виды, расчетные 

цены поставщика. 

6. Таможенные пошлины, таможенные сборы и 

таможенный тариф. 

7. Таможенная  стоимость и методы ее определения. 

8. Нижний и верхний пределы цены при импорте и 

экспорте товаров. 

- - - - Учебные пособия, 

законодательные 

документы, 

научные статьи и 

монографии, 

презентации в эл. 

виде. 

[2], [4], 

[5], [1], 

[3], [8], 

Опрос, 

дискуссия, 

подготовка 

рефератов, 

тестовые 

задания 

 Итого: 98 8 4 - -    

Идеологическая и воспитательная работа – на протяжении семестра в соотвествии с темами учебных занятий 
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