ГОСУДАРСТВЕННОЕ УЧРЕЖДЕНИЕ ОБРАЗОВАНИЯ

«ИНСТИТУТ БИЗНЕСА И МЕНЕДЖМЕНТА ТЕХНОЛОГИЙ»

БЕЛОРУССКОГО ГОСУДАРСТВЕННОГО УНИВЕРСИТЕТА

Факультет бизнеса
Кафедра бизнес-администрирования

Аннотация к дипломной работе
ФОРМИРОВАНИЕ МАРКЕТИНГОВОЙ СТРАТЕГИИ ОРГАНИЗАЦИИ (НА ПРИМЕРЕ ООО «АНТЕЛИС ЭЛЕКТРОНИКС»)
СТЕЦКО Ланита Игоревна
Руководитель:
Ерофеева Оксана Николаевна,
кандидат экономических наук, доцент
2015
Дипломная работа:  63 с.,  7 рис.,  10 табл.,  26 источников,  3 прил. 

МАРКЕТИНГОВАЯ СТРАТЕГИЯ, ВНЕШНЯЯ СРЕДА, ВНУТРЕННЯЯ СРЕДА, PEST АНАЛИЗ, SWOT АНАЛИЗ, СТРАТЕГИЯ РОСТА, ДИВЕРСИФИКАЦИЯ, ПРОНИКНОВЕНИЕ НА РЫНОК, ИНТЕГРАЦИЯ, РЕКЛАМА, АНАЛИЗ ПЯТИ СИЛ ПОРТЕРА

Целью дипломной работы является формирование эффективной маркетинговой стратегии организации.

Для достижения поставленной цели необходимо выполнить следующие задания:

-  изучить теоретические материалы относительно маркетинговой стратегии предприятий;

-     ознакомиться с деятельностью предприятия;

- ознакомиться с организационной структурой исследуемого предприятия, проанализировать показатели его деятельности;

- проанализировать состояние и особенности формирования маркетинговой стратегии на предприятии;

- на основе анализа разработать мероприятия по улучшению маркетинговой стратегии предприятия и процесса ее формирования;

-    сделать выводы из проведенной работы.

Объект исследования – ООО «АНТЕЛИС Электроникс».

Предмет исследования – планирование маркетинговой стратегии ООО «АНТЕЛИС Электроникс».
Цель работы: обосновать предложения по совершенствованию маркетинговой стратегии  ООО «АНТЕЛИС Электроникс».
Методы исследования: изучение и анализ литературы, наблюдение, метод сравнения, моделирование, логический метод.

Исследования и разработки: изучены теоретические основы организации маркетинга на современном предприятии; проведен анализ маркетинговой стратегии ООО «АНТЕЛИС Электроникс»; предложены направления повышения эффективности стратегии маркетинга ООО «АНТЕЛИС Электроникс»

Область возможного практического применения: деятельность ООО «АНТЕЛИС Электроникс».
Технико-экономическая, социальная и экологическая значимость: предложенные разработки позволят повысить эффективность деятельности организации на рынке.

Автор работы подтверждает, что приведенные в ней расчётно-аналитический  материал  правильно и объективно отражают состояние исследуемого процесса, а заимствованные из литературных источников теоретические, методологические и методические положения и концепции сопровождаются ссылками на их авторов.
Thesis: 63 pages, 7 figures., 10 table., 26 sources, 3 app.
MARKETING STRATEGY, EXTERNAL ENVIRONMENT, PEST ANALYSIS, SWOT ANALUSIS, GROWTH STRATEGY, DIVERSIFICAION, MARKET PENETRATION, INTEGRATION, TRADE, PORTER’S FIVE FORSES ANALYSIS
The aim of the thesis is to develop an effective marketing strategy.

To achieve this goal it is necessary to perform the following tasks :
-  explore the theoretical material concerning marketing strategy ;

- get acquainted with the activities of the enterprise;

- get acquainted with the organizational structure of the investigated companies analyze performance of its activities;

- analyze the status and characteristics of the formation of a marketing strategy for the enterprise ;

- based on an analysis to develop measures to improve the marketing strategy and the process of its formation ;

- draw conclusions from the work done .
Object of research – LLC “ANTELIS Electronics”.

Subject of research – to plan the marketing strategy of LLC “ANTELIS Electronics”. 

The work purpose: to justify the proposals for improving the marketing strategy of LLC "ANTELIS Electronics".
Methods of the research: the study and analysis of the literature, observation, comparison method, modeling, logical method.
Research and development: study theoretical bases of the organization of marketing in the modern enterprise; analyze the marketing strategy of LLC "ANTELIS Electronics"; suggest ways to improve the efficiency of marketing strategy of LLC "ANTELIS Electronics".
Potential practical application sphere:  the activity of LLC “ANTELIS Electronics”.
Technical and economic importance: the proposed development will improve the efficiency of the enterprise in the market .
The author confirms that numerical calculations indicated in the research expresses the condition of this research in accurate and objective way. Furthermore, all the theoretical and methodological points and concepts borrowed from literary sources are supplied with references to its authors.

