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– эпитет (бесподобный результат; уникальная технология; кристаль-
ная свежесть; революционная цена);

– метафора (Десятки горячих предложений! Попробуйте сейчас, 
пока не остыли!);

– олицетворение (Вискас знает и понимает кошек; Сабельник «Эва-
лар» отсекает боль в суставах в 90 случаях из 100);

– сравнение (Настоящая музыка с годами не тускнеет. Настоящая 
краска тоже. «Джоби» – по-настоящему качественная краска из Герма-
нии, которая гарантирует превосходный результат. И долговечность);

– гипербола (цены ниже уровня моря).
Среди стилистических фигур, распространенных в рекламных тек-

стах, чаще всего можно встретить:
– инверсию (Мотив особый и ночи, полные огня);
– риторические вопросы, риторические восклицания (Опять на гу-

бах лихорадка! Не улыбаться?! Прикрывать лицо?! И не целоваться?! 
Ну уж нет! Крем «Зовиракс» – отличный способ проститься с про-
студой на губах);

– градацию (Она беспокоит меня! Она доставляет мне массу неу-
добств. Она угрожает моему здоровью… Молочница. Избавьтесь от нее 
с помощью препарата «Микосист» от компании «Гедеон»);

– антитезу (Лучше экономно говорить, чем дорого молчать; МИНИ-
машина для МАКСИ-стирки);

– анафору и эпифору (Коля любит «Мамбу». Толя любит «Мамбу». 
Все любят «Мамбу». И Сережа тоже).

Более качественному усвоению профессионально значимого содер-
жания курса «Стилистика и литературное редактирование» способству-
ет написание курсовых работ на профессионально ориентированные 
темы.

Считаем, что включение в содержание курса «Стилистика и литера-
турное редактирование» профессионально значимой составляющей, 
адресный характер обучения, направленность его на профессиональные 
потребности студентов повышают мотивацию будущих специалистов 
по рекламе и связям с общественностью к углублению и расширению 
стилистических знаний и совершенствованию стилистических умений. 
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Личность журналиста, его интеллектуальный и творческий потенци-
ал обязательно в той или иной степени отражается на конечном резуль-
тате его труда. Не зря в журналистской среде бытует тезис о том, что 
хорошо пишет тот, кто хорошо думает. Добавим, кто умеет эффективно 
работать с различными источниками информации: официальными и не-
официальными, открытыми и закрытыми, первичными и вторичными. 
Реализация таланта журналиста в полной мере невозможна без постоян-
ной и вдумчивой работы с документом, в данном случае, содержащим 
свежую и достоверную международную информацию, подчеркнем, 
стратегического характера. Но чтобы по достоинству оценить ее значе-
ние, необходимо еще уметь прочитать этот документ, увидеть тенден-
ции развития той или иной отрасли, региона, страны в целом.

Сегодня в условиях жесткой конкуренции между СМИ у молодых 
журналистов остается все меньше времени для основательной предва-
рительной подготовки к интервью, глубокой проработки темы статьи, 
обзора или комментария на актуальные события экономического ха-
рактера. Чтобы не отстать от коллег других изданий, часто приходится 
работать, что называется, с колес, ибо времени на анализ часто неодно-
значной и противоречивой информации почти не остается. А тут еще 
надо придумать яркий заголовок и интригующий подзаголовок, инте-
ресно начать материал, наполнить его середину содержательной фак-
турой, на основании которой постараться сделать глубокие выводы. И 
еще желательно завершить материал нестандартной и запоминающейся 
концовкой. Это, конечно, в идеале. А на практике молодому журналисту 
приходится оперативно мобилизовывать весь свой небогатый практиче-
ский опыт, чтобы в сжатые сроки выполнить редакционное задание. А 
ведь опыт – это тот ресурс, который приходит с годами. У молодых он 
пока минимальный.

Несмотря на огромные преимущества Интернета как инструмента 
в поиске необходимой информации (в большинстве случаев вторич-
ной), весьма важно помочь будущему журналисту-международнику по-
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степенно нарабатывать собственный багаж знаний и представлений на 
определенную проблематику (например, о перспективах внешнеэконо-
мических связей Беларуси с окружающим миром). Вот дельный совет 
Белорусского союза журналистов: «Важно акцентироваться на таких 
моментах, как понимание журналистами внешнеэкономической поли-
тики страны, передачи ими в медиатекстах сути происходящих событий 
с позиции национальных интересов» [2]. Но такое «понимание» прихо-
дит не сразу. Поэтому умение самостоятельно работать с документами 
и источниками, содержащими важную информацию, приобретает все 
большее значение для выработки собственной позиции молодого жур-
налиста по актуальному вопросу.

Надо заметить, что по отношению к деловой тематике складывается 
довольно любопытная ситуация. В ходе устного опроса среди студентов 
пятого курса о том, кто из них регулярно читает серьезные публикации 
на экономическую тему, выяснилось, что из 27 присутствующих это 
только 2–3 человека дали утвердительный ответ. И эта цифра реальная, 
ибо данная тематика не всегда понятна для молодых людей, нередко 
сложна для их восприятия, а потому и «скучная». Да и основная масса 
читателей деловых материалов, согласно некоторым зарубежным иссле-
дованиям, также далеко не зеленая молодежь. Экономикой интересуется 
в основном социально активная часть общества, имеющая стабильно 
высокий доход (преимущественно мужчины 35–50 лет), руководители 
и собственники компаний, промышленных предприятий, менеджеры 
среднего звена, представители органов власти, люди, желающие начать 
свой бизнес. Парадокс ситуации заключается в том, что в редакциях бе-
лорусских СМИ 70 процентов (а может, и больше) материалов на меж-
дународную тему посвящены именно внешнеэкономическому сотруд-
ничеству страны. С необходимостью освещения межгосударственных 
деловых контактов будущий журналист-международник столкнется в 
практической деятельности обязательно. 

В Институте журналистики БГУ учитывают это обстоятельство. 
Подготовка журналистов-международников ориентирована, в частно-
сти, на привитие студентам старших курсов навыков самостоятельной 
работы с открытыми первоисточниками политической и экономической 
информации стран, с которыми у Беларуси установилось стратегиче-
ское партнерство. Например, с Китаем, где в конце прошлого года прои-
зошли важные политические события, имеющие большие перспективы, 
как для развития этой страны, так и для ее партнеров в мире. Поэтому на 
очередном занятии по журналистскому мастерству студенты получили 
задание для самостоятельной работы: найти в Интернете информацию 

о Третьем пленуме ЦК Компартии Китая (9–12 ноября 2013 г.) «О не-
которых важных вопросах всестороннего углубления реформ», внима-
тельно прочитать постановление пленума и его коммюнике, в выводах и 
установках которых содержится много интересных идей по проведению 
реформ в ближайшие годы. Студенты должны самостоятельно изучить 
тексты документов пленума и предложить каждому на следующем за-
нятии по журналистскому мастерству по три учебных темы относитель-
но перспектив экономического сотрудничества Беларуси и КНР в свете 
решений этого исторического пленума ЦК КПК для публикаций в бело-
русских СМИ. Причем, каждая тема должна быть глубоко разработана 
именно с позиции национальных интересов Беларуси и «сдана» препо-
давателю. 

Цель таких занятий – развитие у студентов старших курсов навы-
ков самостоятельного анализа свежего пласта международной эконо-
мической информации с акцентом на конкретные темы публикаций. 
Полноценная работа будущего журналиста-международника в редакции 
любого СМИ потребует постоянной работы с основополагающими до-
кументами стратегических партнеров Беларуси. Изучение таких доку-
ментов позволит увидеть новые тенденции развития страны, которые 
в той или иной степени коснутся наших сограждан. Именно этим было 
мотивировано задание студентам по изучению Послания Президента 
Российской Федерации Федеральному Собранию в связи с двадцатиле-
тием принятия Конституции РФ. 12 декабря 2013 года Владимир Путин 
остановился на некоторых принципиальных вопросах базового харак-
тера развития России на среднесрочную и долгосрочную перспективу. 
Некоторые заявления вызвали повышенный интерес, например, как это: 
«Разворот России к Тихому океану, динамичное развитие всех наших 
восточных территорий не только откроет нам новые возможности в эко-
номике, новые горизонты, но и даст дополнительные инструменты для 
проведения активной внешней политики» [3]. А высказывания Прези-
дента о необходимости создать новую «дорожную карту» по поддержке 
несырьевого экспорта, очищению экономики от устаревших, неэффек-
тивных, вредных технологий, форсированному преодолению разрыва 
(в 2–3 раза) от развитых стран по такому ключевому показателю, как 
производительность труда, также наводят на размышления о новой эко-
номической политике России. Все эти и другие посылы требуют осмыс-
ления политиками, экономистами и журналистами. Учитывая, что Бела-
русь и Россия продолжают строить Союзное государство, участвуют в 
Таможенном союзе, активно продвигают в жизнь идеи евразийской ин-
теграции на постсоветском пространстве, вместе противостоят новым 
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экономическим вызовам, то все, что касается будущего России, имеет 
отношение и к будущему Беларуси. Потребители медиапродукта бело-
русских СМИ должны знать, какие преимущества дает нам подобное 
партнерство и как используются наши союзные отношения для улучше-
ния их повседневной жизни. 

Профессиональный и довольно точный анализ состояния мировой 
экономики содержится в ежегодных докладах и отчетах Всемирного 
экономического форума в Давосе, агентств и структур системы ООН, 
например, Всемирного банка, Международного валютного фонда. Зна-
комство с их документами на практических занятиях позволяет будущим 
журналистам-международникам лучше почувствовать мировые тенден-
ции в современной мировой экономике, роль Китая, России, США, ЕС, 
Японии, других глобальных игроков и их влияние на состояние главных 
рынков планеты, на устранение последствий финансово-экономических 
кризисов последних лет.

Тенденции развития ведущих белорусских СМИ свидетельствуют 
о постоянном присутствии внешнеэкономической проблематики на 
страницах периодических изданий, в теле- и радиоэфире. Беларусь, как 
известно, страна с открытой экономикой. Экспорт для ее нормального 
функционирования играет огромную, если не определяющую роль. По-
этому белорусская промышленность и дипломатия целенаправленно 
работают над поиском новых рынков сбыта готовой продукции отече-
ственных производителей. В этой связи перспективными представляют-
ся страны Латинской Америки. Белорусские посольства уже действуют 
в Аргентине, Венесуэле и Бразилии. «19 ноября правительство своим 
постановлением № 990 одобрило открытие посольства Беларуси в Эква-
доре в 2014 году. Ранее сообщалось, что Беларусь и Эквадор намерены 
в скором времени открыть посольства в Кито и Минске» [1]. Это со-
общение информационного агентства БЕЛТА уже вряд ли кого удивит. 
Многие белорусские СМИ следят за положительной динамикой дело-
вых отношений с Латинской Америкой. Проблематика экономических 
связей с этим континентом находит отражение в ходе практических за-
нятий, например, в виде ролевой игры. Создается журналистский пул 
для участия в пресс-туре по странам Латинской Америки, с которыми у 
Беларуси налаживается взаимовыгодное сотрудничество. Перед коман-
дировкой студенты (разумеется, посланцы ведущих СМИ Беларуси) на 
занятии рассказывают о предварительной подготовке к поездке в одну 
из перспективных в плане экономического сотрудничества латиноа-
мериканскую страну, о проделанном анализе официальных и других 

документов по тематике пресс-тура, предлагают для обсуждения в 
аудитории темы для будущих интервью, репортажей, статей. 

Как известно, творческий процесс в журналистике включает две ста-
дии: изучение реальной действительности посредством анализа и сопо-
ставления сведений и фактов из разных источников на заданную тему и 
создание медиатекста. Но все же стимул к творческой работе журналист 
получает от знакомства с первичной, желательно эксклюзивной, факту-
рой, от ее осмысления и последующего выхода на новую и неизбитую 
тему для интересной публикации. Нередко такие темы рождаются в ре-
зультате внимательной проработки общедоступных документов. 
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