ГОСУДАРСТВЕННОЕ УЧРЕЖДЕНИЕ ОБРАЗОВАНИЯ

«ИНСТИТУТ БИЗНЕСА И МЕНЕДЖМЕНТА ТЕХНОЛОГИЙ»

БЕЛОРУССКОГО ГОСУДАРСТВЕННОГО УНИВЕРСИТЕТА

Центр «Высшая школа бизнеса»

Аннотация к магистерской диссертации

ОПТИМИЗАЦИЯ МАРКЕТИНГОВОЙ СТРАТЕГИИ КОНЦЕРНА
DENTAL-KOSMETIK GMBH ТМ «SILCA» В РЕСПУБЛИКЕ БЕЛАРУСЬ
РАЖОК Анна Александровна

Руководитель: Чурлей Эдуард Генрихович

2014

Ключевые слова: МАРКЕТИНГОВАЯ СТРАТЕГИЯ, СИСТЕМА, СТРУКТУРА, МОДЕРНИЗАЦИЯ, ОПТИМИЗАЦИЯ, КОММУНИКАЦИЯ, КОНКУРЕНТСКАЯ СРЕДА, РЫНОК, АНАЛИЗ СРЕДЫ, АНАЛИЗ МАРКЕТИНГОВОЙ СТРАТЕГИИ ПРЕДПРИЯТИЯ

Цель работы: анализ результатов существующей маркетинговой стратегии ООО «Сэльвин» по направлению концерна-производителя DENTAL-kosmetik GmbH .

Актуальность работы: действия компании на рынке с учетом динамики развития конкурентного окружения и развития потребительского спроса определяет маркетинговая стратегия предприятия. Изменения в динамике развития компании происходят быстрее, если применять гибкость в управлении. На сегодняшний день остро важна скорость реакции на изменения условий рынка и политики конкурентов и возможность решать задачи оптимизации маркетинговой стратегии, выстраивания отношений с клиентами как одним из факторов дальнейшего развития.
Объект исследования: маркетинговая стратегия.

Предмет исследования: маркетинговая стратегия ООО «Сэльвин» по направлению концерна-производителя DENTAL-kosmetik GmbH торговой марки «SILСA».

Результаты: изучена и проанализирована существующая маркетинговая стратегия предприятия ООО «Сэльвин» по направлению концерна-производителя DENTAL-kosmetik GmbH, проведен анализ микро- и макросреды ООО «Сэльвин», выявлены предпосылки для оптимизации маркетинговой деятельности предприятия, разработаны рекомендации по устранению неэффективности маркетинговой стратегии.

Элементы научной новизны: проведен аудит существующей маркетинговой деятельности предприятия, также подробный анализ неэффективных методов и приёмов выстраивания маркетинговой стратегии, разработано предложение построения более эффективной работы по продвижению исследуемого продукта.
Магистерская диссертация включает 57 страниц, 10 иллюстраций, 5 таблиц, 25 использованных библиографических источников.
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Objective: To analyze the results of the existing marketing strategy, "Selvin" in the direction of the producer group DENTAL-kosmetik GmbH.
Relevance of the work: the actions of the market, taking into account the dynamics of the competitive environment and the development of consumer demand determines the marketing strategy of the company. Changes in the dynamics of the company are faster if you apply flexibility in management. To date, the reaction rate is acutely important to changing market conditions and policies of competitors and the ability to solve the problem of optimizing marketing strategy, building relationships with clients as one of the factors for further development.

Object of research: marketing strategy.

Subject of study: Marketing Strategy, "Selvin" in the direction of the concern manufacturer DENTAL-kosmetik GmbH brand "SILSA."
Results: researched and analyzed existing marketing strategy company "Selvino" in the direction of the producer group DENTAL-kosmetik GmbH, an analysis of the micro and the macro, "Selvin" identified prerequisites for optimizing enterprise marketing activities, developed recommendations for eliminating inefficiencies marketing strategy.

Elements of scientific novelty: audited existing marketing activities of the enterprise, as a detailed analysis of inefficient methods and techniques of building a marketing strategy, developed a proposal to build a more effective work to promote the investigational product.
Master's thesis includes 57 pages, 10 illustrations, 5 tables, 25 bibliographic sources used. 

