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«SOCIALA NATVERK - DOLDA HOT»
(«COIUAJIBHBIE CETH — CKPBITBIE YT'PO3bI»)

A. M. ABpamunKoBa

«Internet dr inte langre ndgot som bara angdr méinniskor som anviander en
dator pa sin arbetsplats. S& var det for femton ar sedan och 1 viss mén ocksa
for tio ar sedan. Internet har istédllet spridit sig till allt fler och 1 stor
utstrackning blivit var mans egendom, och ingdr idag hos ménga som en
naturlig del 1 vardagen» [1].

Idag anvinder fler och fler miniskor sd kallade sociala ndtverk. 52 %
svenskar (dem som dr 12 ar och dldre) besoker sociala néatverk . Tva av tre
dem som anvinder Internet besoker sociala nédtverk. Varje &r dkar den siffran
med 10 %. Nér vi pratar om de yngre mellan 16 och 25 ar gamla, finns det
96 % aktiva medlemmar 1 olika socialla ndtverk. «Facebook» &ar det
popularaste, dér alla 4r med.

I Belarus ar forhallandena helt annorlunda 1 avsaknad av en hogtstaende
internetkultur. Bara 4 miljoner medborgarna (15 &r och &ldre ) har tillgdng till
nitet. Dem flesta besoker «Vkontakte» («I Kontakteny», 2 166 000), sedan gar
«Odnoklassniki» («Klasskamrater», 1 253 000), «Facebook» (1 181 000) och
«LifeJournal» (649 000). Jag kan sdledes komma till en viss slutsats att 1 vart
land utbreder sig sociala nitverk mer och mer.

Fordelarna med sociala nédtverk dr sjdlvklara. Positiva sidorna omfattar
kommunikationsbekvamlighet, reklamspridning, yttrandefrihet, o.s.v. Olika
internetjdnster blir sakta men sidkert en del av vart liv. Men ibland kan de vl
vara ondskefulla. I sddana fall 4r barn de minst skyddade.

Miénga forskare anser att sociala natverk kan bli en orsak till olika besvir,
som foljande:

1. Sociala problem:

Personlighetsforlust (man blir en del av opersonliga internetsamhaéllet).
Narvaroersdttning (man kan forverkas kompisar 1 verkliga livet).
Sloseri med arbetstid.

Familjesonderfall (underhéllningen blir helt dominerande).
Halsoproblem:

Narkomani (en dilig vana blir beroendeframkallande).

e Demenssjukdom (kritiken minskar, man kan inte beddma
livssituationer).

e Olika former av neuros.

e Personlighetsklyvning (man kan fornimma tva identiteter av sig).

e Uppmaning till sjalvmord.
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e Sexuella problem (man blir osdker pd sina sexuella mojligheter 1
verkliga livet).

e Ryggsmirta och huvudvark.
Ibland kan konsekvenser bli 1 form av olika brott, till exempel:
Fusk.
Forfoljelse.
Upphovsrittsintrang.

e Industrispionage.

e Och dven terrorism.

Alltsd ar det viktigt for oss att vara inte rddda utan bevipnade med
informationen.

Man maste minnas, att alla uppgifter bevaras pa servrar dven efter
raderingen, darfoér maste man ta ansvar for det. Sa det finns en formel: Se,
forsta, gor — och tdnk pa konsekvenserna!

e o o W

Jlureparypa

Findahl O. Svenskarna och Internet / O. Findahl. Odeshdg: DanagardsLiTHO, 2011. S. 65.

2. Hecmepos A. Tlpobnema conmanbubix ceteit // Na55555.ru. 2010. UuTepuer-ampec:
http://na55555.ru/pomosz_studentam/problema-socialnyh-setei.html.

3. Cemenos H. Yenosek B ceTsX — couManbHbIX // SeoNews MOMCKOBBI MapKETHHT.

2008. UnaTepuet-aapec: http://www.seonews.ru/analytics/detail/6877.php.

[

STEREOTYPES OF FEMALES CREATED BY THE MASS MEDIA

M. H. Akcrouunig

In the media today, stereotypes seem to be very prominent amongst vari-
ous programming. A stereotype is defined as something agreeing with a pat-
tern or an idea that many people think about a group or thing that is either un-
true or partially true. Much research has taken place throughout the years ste-
reotyping with media. The majority of studies focus on gender, body image,
and racial stereotypes.

In our research we will concentrate on one dramatic point — the image and re-
presentation of women and girls in the media. Research shows that there are
many fewer females than males in almost all forms of mainstream media and
those who do appear are often portrayed in very stereotypical ways, they are
more likely to be shown: at home, performing domestic stuft such as laundry or
cooking; as sex objects who exist primarily to service men; as victims who can't
protect themselves. The social questioner, which was made in different countries
of the world, shows some other typical stereotypes created by the media.

e I'm blonde, so I must be stupid.

e ['m a girl who actually eats lunch, so I must be fat.
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