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Bacumouek A.M. Cnenpaju3supOoBaHHBIM TYPUCTCKUH NpPOAYKT bBeIXoBCKOro

paiioHa BO BHYTPEHHEM ¥ MEXIYHAPOJHOM TypH3Me (IUIUIOMHas paboTa)—MHUHCK,
BI'Y, 2014. - 67 c.

Typucrckuii IPOXYKT, OllEHKa  KOHKYPEHTOCIOCOOHOCTH, (axTopst
¢opmupoBanus Typnpoaykra, uadpacrpykrypa, SWOT-ananms.

[lens HCCAENOBAaHWA: W3YYHTh CHENUATM3HPOBAHHBIM TYPHCTCKHMA TMPOIYKT
beixoBckoro paifona. B gurutomnoii pabore nposenen SWOT-aHamms s
BBIABJICHUS KOHKYPEHTOCMOCOOHOCTH TYPHUCTCKOrO0 mpoAykra bBeixoBckoro
paifoHa. BeinmonHeHa oOlleHKa peKpealoHHbIX pecypcoB paioHa. YKa3aHbl MEpHI,
HeoOX0JUMBbIE IS TOBBINIEHHS aTTPAKTHBHOCTH TYPIPOAYKTa paioHa.

BubGnuorp. 36 Ha3s., 11 Tab. , 12 puc. , 4 TpUIOKEHHS.

PE®EPAT

Bacimouak A.M. CrienpisinizaBansl TYphICTEIYHBI NpamykT beixayckara pa€Hy Ba
YHYTpaHBIM i MXHAPOIHBIM TYpBI3ME (AbIIUIOMHas pabora)-Minck, BAY, 2014.—
67 c.

TypsiclKi NpaxyKT, aq3HaKa KaHKypdIHTa3gojibHacui, (axrapel (apMipaBaHH:
TYpOpanykry, inppacrpykrypa, SWOT-anami3 .

MbTa JacienaBaHHA: BBIBYYBILb CHELBIITI3aBaHbl TYphICUKI MpanyKT beixayckara
paéna. Y mpiuioMHaii mpausi npasen3eHsl SWOT-ananmis it BBIAYICHHS
KaHKYpPOHTA3MONBHACII TyphIcukara mpanykTy beixajckara paéHa. BeikaHaHa
aI3HAKa POKPIAUBIMHBIX pacypcay paéHa. YKa3aHel Mephl, HeaOXOAHBIA UL
MaBBILIYHHSA aTTPAKThIYHACL TYPIPanyKTy pacHa.

Bi6Gnisrp. 36 uass., 11 Tabn., 12 man., 4 nanarky.

RESUME

Vasilyuchek A. M. Produit touristique spécialisé quartier Byhovsky du tourisme
intérieur et international (thése): -Minsk, BSU, 2014. -67 p.

Produit touristique, I'évaluation de la compétitivité, facteurs de produits
touristiques, les infrastructures, l'analyse SWOT .

Objectif: étudier un produit touristique spécialisée zone Byhovsky. Dans la thése
travailler 1' analyse SWOT pour déterminer la compétitivité du produit touristique
quartier Byhovsky . L'estimation des ressources récréatives de la région. Décrit les
mesures écessaires pour améliorer l'attractivité des produits touristiques zone.

36 sources de la littérature, 11 fig., 12 tableaux, 4 applications.
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