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Дипломная работа: 85 с., 4  рис., 12 табл., 32 источников, 11 прил.

МАРКЕТИНГОВАЯ ПОЛИТИКА, ИНСТРУМЕНТЫ МАРКЕТИНГОВОЙ ПОЛИТИКИ, ПРИБЫЛЬ,ЭФФЕКТИВНОСТЬ, ЦЕНОВАЯ ПОЛИТИКА, ЦЕНОВАЯ ДЕСКРИМИНАЦИЯ, ТУРИСТИЧЕСКАЯ ДЕЯТЕЛЬНОСТЬ, МАРКЕТИНГ В ТУРИЗМЕ

Объект исследования – маркетинговая политика ООО «Туристическое агентство «Прайм Тур».
Предмет исследования – направления маркетинговой политики ООО «Туристическое агентство «Прайм Тур».
Цель работы: на основе анализа маркетинговой политики определить пути совершенствования ООО «Туристическое агентство «Прайм Тур».
Методы исследования: сравнительный анализ, экономический, финансовый и управленческий анализы.
Исследования и разработки:изучены теоретические основы маркетинговой политики предприятия, сущность маркетинга в туризме, рассмотрены инструменты маркетинговой политики, проанализирована маркетинговая политика ООО «Туристическое агентство «Прайм Тур»и ее эффективность; определены пути совершенствования маркетинговой политики предприятия ООО «Туристическое агентство «Прайм Тур».
Элементы научной новизны: разработаны пути совершенствования маркетинговой политики предприятия на основе использования современных методов исследования, что позволит повысить эффективность маркетинговой политики на предприятии.
Область возможного практического применения: хозяйственная деятельность предприятий в туристской сфере.
Технико-экономическая, социальная и (или)  экологическая значимость: внедрение предлагаемых разработок улучшит результативность работы ООО «Туристическое агентство «Прайм Тур».
Автор подтверждает, что приведенный в работе расчетно-аналитический материал правильно и объективно отражается состояние исследуемого процесса, а все заимствованные из литературных и других источников теоретические, методологические и методические положения и концепции сопровождаются ссылками на их авторов.



Graduation assignment: 85 p. 4 pic., 12 graph., 32 sources, 11 attach.

MARKETING STRATEGY, MARKETING POLICY INSTRUMENTS, PROFIT, EFFICIENCY, PRICING POLICIES, PRICE DISKRIMINACIA, TOURISM MANAGEMENT, TOURISM MARKETING

Object of research - marketing policy "Tourist Agency "Prime Tour" LTD.
Subject of research - areas of marketing policy "Tourist Agency "Prime Tour" LTD.
Objective: on the basis of the analysis of marketing policy to identify ways of improving OOO "Tourist Agency "Prime Tour".
Research methods: a comparative analysis, economic, financial and administrative analysis.
Research and development: theoretical bases of marketing policy of the company, the essence of marketing in tourism, considered marketing policy instruments, analyzed marketing policy "Tourist Agency "Prime Tour" LTD and its effectiveness; the ways of improvement of the marketing policy of the enterprise "Tourist Agency "Prime Tour" LTD.
The elements of scientific novelty: developed ways of improvement of the marketing policy of the enterprise on the basis of use of modern methods of research that will improve the effectiveness of marketing policy of the enterprise.
The area of possible practical application: the economic activity of enterprises in the tourism sector.
Technical and economic, social and (or) ecological significance: the introduction of the proposed developments will improve the performance of "Tourist Agency "Prime Tour" LTD.
The author confirms that resulted in the calculation and analytical material correctly and objectively reflects the state of the investigated process and all borrowed from literature and other sources of theoretical, methodological and methodical concepts accompanied by links to their authors.
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