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СОВЕРШЕНСТВОВАНИЕ ПОДГОТОВКИ МАРКЕТОЛОГОВ 

 

Михарева Валентина Алексеевна 

Белорусский торгово-экономический университет 
 

С кризисом наступило время более жестких требований, предъявляемых 
к специалистам в сфере маркетинга.  

Результаты проведенного исследования представителей различных 
компаний показывают, что инструментарий маркетинговой деятельности уже 
сложился. Некоторые организации научились достаточно эффективно 
использовать отдельные инструменты маркетинга, но в целом система 

маркетинга, как элемент управления бизнесом, еще не всегда складывается. 
Поэтому, на наш взгляд, требует корректировки подготовка специалистов по 
маркетингу. Насущной проблемой является приобретение студентами 
практических навыков использования различных маркетинговых 
инструментов в конкретной рыночной ситуации. Соответственно при 
преподавании различных курсов по маркетингу необходимо использование с 
одной стороны, различных интерактивных методов обучения, которые в целом 
позволили бы  решать актуальные бизнес-задачи на рынке, с учетом 

индивидуальных потребностей организаций. С другой стороны, преподавание 
дисциплин должно учитывать подходы обучающего консалтинга с внедрением 
новых эффективных и самых передовых в отрасли  стандартов работы в 
практику организаций.  

Поэтому в управлении знаниями по маркетингу первой задачей можно 
считать следующую – изменение образа мышления, необходимо научить 
студента видеть маркетинг повсюду – не только в работе торговца или топ-
менеджера фирмы, но и в деятельности секретаря, рабочего, в «походах» за 

покупками и т.д. Необходимо научить понимать, в чем специфика новых 
поколений потребителей, к чему в этом отношении маркетологам надо быть 
готовыми и какие инструменты освоить. Маркетинг  справедливо  называют 
философией управления, философией бизнеса в условиях рыночных 
отношений. 

Необходимо усилить информационную подготовку маркетологов.  
Много проблем при решении практических задач маркетинга в аудитории 
вызывает нехватка и неструктурированность маркетинговой информации. 
Маркетологу крайне необходимо умение работать со слабо 

структурированными массивами данных и неточной информацией, 
способность определить величину погрешности ответа и ее вероятность. 
Также необходимо  усиление знаний в отношении современных методов 
статистической обработки маркетинговой информации. Отдельная проблема – 
маркетолог должен уметь проводить  маркетинговые исследования, владеть 
методами изучения рынка товаров или услуг.  

В процессе обучения, на наш взгляд, необходимо, на основе 
заключенных договоров с предприятиями и организациями,  выполнять 

конкретные маркетинговые проекты, что позволит  приобрести опыт, получить 
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навыки применения различных инструментов маркетинга в конкретной 
рыночной ситуации. 

 

 




