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ПОЯСНИТЕЛЬНАЯ ЗАПИСКА 

Данный курс представляет собой систематическое изложение теоретических 

основ и практики международного маркетинга. В курсе рассмотрены эволюция, 

история возникновения и развития концепций международного маркетинга, основные 

направления международных  маркетинговых исследований,  а также проблемы 

адекватного использования возможностей маркетингового управления для успешного 

функционирования современных предприятий и организаций на международных 

рынках. 

Цель курса – сформировать у студентов систематическое представление о 

подходах к изучению и применению теории и практики международного маркетинга, 

получить фундаментальные знания и приобрести практические навыки и умения  при 

решении организационно-экономических задач в жѐстких условиях международной  

конкурентной среды. 

     Задачей изучения дисциплины является получение студентами знаний 

методологических основ международного маркетинга и маркетинговой  концепции 

управления деятельностью предприятия на международном рынке, выработка умений 

и навыков практического применения моделей и инструментов современного 

маркетинга. 

В процессе изучения дисциплины студенты должны: 

      Изучить: теоретические основы  международного маркетинга как  концепции 

управления и целостной системы организации экономической деятельности 

предприятия на международном рынке; 

     Знать: теорию и практику международной маркетинговой деятельности 

предприятия;  

      Уметь: организовать и провести международные маркетинговые исследования 

для анализа маркетинговой среды и выбора зарубежного рынка.  
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      Учебная программа курса  

 

НОМЕРА И НАЗВАНИЯ ТЕМ 

Всего 

учебных 

часов 

 

Лекции 

 

Семи-

нары 

 

КСР 

Самостоятель-

ная работа  

студента 

Тема 1. Введение в международный мар-

кетинг. 

4 2 2   

Тема 2. Сущность концепции междуна-

родного маркетинга. Субъекты междуна-

родной маркетинговой деятельности.  

4 2 2  2 

Тема 3. Международный маркетинг в 

фирме 

8 4 2 2 2 

Тема 4. Исследования в международном 

маркетинге.  

8 2 2 4 2 

Тема 5. Комплекс маркетинга в междуна-

родном маркетинге 

4 2 2  2 

Тема 6. Основные объекты исследований 

мирового рынка и товарная политика в 

международном маркетинге 

10 4 4 2 2 

Тема 7. Концепция международного жиз-

ненного 

цикла товара. 

10 4 4 2 2 

Тема 8. Возможности выхода фирмы на 

внешние 

рынки. 

6 4 2  4 

Тема 9. Ценовая политика в комплексе 

международного маркетинга 

6 2 2 2 2 

Тема 10.Особенности политики распреде-

ления в 

международном маркетинге. 

4 2 

 

2  2 

Тема 11. Международные аспекты 

коммуникационной политики 

6 

 

4 

 

  2 

Тема 12. Международный маркетинг в 

различных сферах деятельности  

2 2 

 

   

 72 34 24 14 22 

 

 

СОДЕРЖАНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ 

 

НАИМЕНОВАНИЕ ТЕМ ЛЕКЦИОННЫХ ЗАНЯТИЙ И ИХ СОДЕРЖАНИЕ  

 

Тема 1. Введение в международный маркетинг. 

Основные проблемы современных рынков и тенденции их развития. Международный 

маркетинг и  глобализация современной экономики. Проблемы развития международного 

маркетинга в Республике Беларусь. 

Тема 2. Сущность концепции международного маркетинга. Субъекты международ-

ной маркетинговой деятельности. 

Определение сущности международного маркетинга, причины и условия его развития. 

Особенности международного маркетинга. Основные этапы развития международного мар-

кетинга. Субъекты международного маркетинга.  

Тема 3. Международный маркетинг в фирме. 
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Ценностная цепочка как основа для выявления возможных конкурентных преимуществ 

фирмы на международном рынке. Полная и упрощѐнная версии ценностной цепочки: их ха-

рактеристика и особенности. Информационный бизнес и виртуальная ценностная цепочка.  

Сравнение международного маркетинга и стиля управления на малых (средних) и круп-

ных предприятиях. Концепция 7 «S» и роль международного маркетинга в фирме, рассмат-

риваемой как целостная система.         

Тема 4. Исследования в международном маркетинге. 

Особенности исследования рынка в международном маркетинге. Информация для иссле-

дования зарубежных рынков, особенности еѐ сбора и обработки. Внутренние источники ин-

формации. Внешние источники маркетинговой информации. Источники информации о кон-

курентах.  

Международная маркетинговая среда: общие тенденции еѐ изменения. 

Тема 5. Комплекс маркетинга в международном маркетинге. 

Сегментирование зарубежных рынков. Методы выбора целевых сегментов в междуна-

родном маркетинге. Факторы привлекательности и риска, определяющие выбор зарубежного 

рынка. Особенности поведения покупателей в разных странах. 

Тема 6. Основные объекты исследований мирового рынка и товарная политика в 

международном маркетинге. 

Классификация объектов изучения мирового рынка. Требования потребителей к товару 

на мировом рынке и международная конкурентоспособность товара. 

Ёмкость внешнего рынка и рыночная доля. Фирменная структура мирового рынка  и источ-

ники информации по фирмам.  

Характеристика конкуренции и рыночные действия конкурентов. 

Тема 7. Концепция международного жизненного цикла  товара. 

Международный жизненный цикл товара: особенности  и его стадии. 

Последовательная модель построения МЖЦТ. Синхронная и авангардная модели. Со-

временная тенденция сжатия международного жизненного цикла товара. 

Тема 8. Возможности выхода фирмы на внешние рынки. 

Способы выхода фирмы на внешние рынки. Виды экспорта и их характеристика: косвен-

ный (непрямой), прямой и совместный экспорт.  

Совместная предпринимательская деятельность: контрактное производство, лицензиро-

вание, международный франчайзинг, международные совместные предприятия, стратегиче-

ские союзы, управление по контракту. 

Прямое инвестирование: торговые представительства, зарубежный торговый филиал, за-

рубежная торговая фирма, зарубежное предприятие, региональный центр, транснациональ-

ная корпорация (ТНК).  

Тема 9. Ценовая политика в комплексе международного маркетинга.  

Ценовые стратегии в международном маркетинге. Факторы, влияющие на разработку це-

новой политики в международном маркетинге. Разновидности цен и ценовых скидок. 

Тема 10. Особенности политики распределения  в международном маркетинге. 

Особенности политики распределения в международном маркетинге. Общие проблемы 

товародвижения. Виды посреднической деятельности. Международные товарные биржи, 

торги и аукционы. 

Тема 11.Международные аспекты коммуникационной политики. 

Факторы, влияющее на разработку коммуникационной политики в международном мар-

кетинге. Методы и средства продвижения товаров на зарубежные рынки. Международный 

рынок рекламных услуг.  

Тема 12. Международный маркетинг в различных сферах деятельности. 

Маркетинг в области информационных технологий. Маркетинг на рынках интеллекту-

ального продукта. 
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СЕМИНАРСКИЕ  ЗАНЯТИЯ 

 

Общий принцип организации и проведения семинарских (практических) занятий: 

1. Проведение групповых дискуссий. 

2. Работа в малых группах. 

3. Решение кейсов  

4. Обсуждение ситуаций. 

5. Подготовка рефератов и сообщений по темам (доклады и презентации). 

6. Выполнение письменных работ (эссе, КСР). 

 

Виды контроля: опрос, дискуссия, анализ конкретных ситуаций, аналитические 

эссе, промежуточные тесты, контрольная самостоятельная работа; итоговая аттеста-

ция по дисциплине предусмотрена в виде экзамена. 

Промежуточная аттестация: тест  

Экзамен: по экзаменационным билетам 

Итоговая оценка:  

30% Письменные контрольные работы+20% Семинарские занятия+20% 

Промежуточный тест+30% Экзаменационная оценка 
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УЧЕБНО-МЕТОДИЧЕСКАЯ КАРТА 
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   1                                                         2 3 4 5    6 7 8 9 

1. Введение в международный маркетинг 2     2      

1.1 Основные проблемы современных рынков и тенденции их развития. 

Международный маркетинг и глобализация современной экономики. 

Проблемы развития международного маркетинга в Республике Бела-

русь.  

2 2   Лекционный 

материал 

2,6,9,

15,19 

Устный опрос 

2. Сущность концепции международного маркетинга. Субъекты 

международной маркетинговой деятельности. 

2 2  2    

2.1 Определение сущности международного маркетинга, причины и 

условия его развития. Особенности международного маркетинга. 

Основные этапы развития международного маркетинга. Субъекты 

международного маркетинга. 

 

 

 2 

 

 

 

     2 

 

 

 

 

 

 Лекционный 

материал 

1,2,4,

6,10 

Устный опрос, 

ситуационные 

задачи 

3. Международный маркетинг в фирме  4 2 2 2    

3.1 

 

 

3.2 

 

 

3.3 

Ценностная цепочка как основа для выявления возможных конку-

рентных преимуществ фирмы на международном рынке. Полная и 

упрощѐнная версии ценностной цепочки. 

Информационный бизнес и виртуальная ценностная цепочка. Срав-

нение международного маркетинга и стиля управления на малых 

(средних) и крупных предприятиях. 

Концепция 7 «S» и роль международного маркетинга в фирме, рас-

сматриваемой как целостная система. 

 

2 

 

 

 

   

   

  2 

 

 

 

 

 

 

 

2 

 

 

 

 

 

 

 

2 

 Лекционный  

материал 

4,5,7,

9,15 

Устный опрос, 

кейсы. 

4. Исследования в международном маркетинге  2 2 4 2    

4.1 Особенности исследования рынка в международном маркетинге.     Лекционный 1,3,5, Устный опрос, 
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4.2 

Информация для исследования зарубежных рынков, особенности еѐ 

сбора и обработки. Внутренние источники информации. Внешние 

источники информации. Источники информации о конкурентах. 

Международная маркетинговая среда: общие тенденции  изменения. 

 

 

 

2 

 

 

 

2 

 

2 

 

2 

материал 8,9 ситуационные 

задачи 

5. Комплекс маркетинга в международном маркетинге 2 2  2    

5.1 Сегментирование зарубежных рынков. Методы выбора целевых  

сегментов в международном маркетинге. Факторы привлекательно-

сти и риска, определяющие  выбор зарубежного рынка.  

Особенности поведения покупателей в разных странах 

 

2 

 

 

2 

 

 

     

 

 Лекционный 

материал  

2,3,6,

7,10, 

15 

Письменный 

тест 

6. Основные объекты исследований мирового рынка и товарная 

политика в международном маркетинге 

4 4 2 2    

6.1 

 

 

6.2 

 

6.3 

Классификация объектов изучения мирового рынка. Требования по-

требителей к товару на мировом рынке и международная конкурен-

тоспособность товара.  

Ёмкость внешнего рынка и рыночная доля. Фирменная структура 

мирового рынка и источники информации по фирмам. 

Характеристика конкуренции и рыночные действия конкурентов.   

 

 

2 

 

 

2 

 

 

2 

 

 

2 

 

 

 

 

 

2 

 Лекционный 

материал  

1,4,6,

8,9, 

11,12,

16 

Устный опрос, 

кейсы 

7. Концепция международного жизненного цикла товара 4 4 2 2    

7.1 Международный жизненный цикл товара: особенности и его стадии. 

Последовательная модель построения МЖЦТ. Синхронная и аван-

гардная модели. Современная тенденция сжатия международного 

жизненного цикла товара. 

 

2 

 

2 

 

2 

 

2 

 

 

 

2 

 Лекционный 

материал  

2,3,5,

9,11,1

5,18 

Устный опрос, 

решение 

примеров  

8. Возможности выхода фирмы на внешние рынки  4 2  4    

8.1 

 

 

8.2 

 

 

 

8.3 

Способы выхода фирмы на внешние рынки. Виды экспорта и их ха-

рактеристика: косвенный (непрямой), прямой и совместный экспорт. 

Совместная предпринимательская деятельность: контрактное произ-

водство, лицензирование, международный франчайзинг, междуна-

родные совместные предприятия, стратегические союзы, управление 

по контракту. 

Прямое инвестирование: торговые представительства, зарубежный 

торговый филиал, зарубежная торговая фирма, зарубежное предпри-

ятие, региональный центр, транснациональная корпорация (ТНК). 

 

2 

 

 

 

 

 

 

2 

 

 

 

 

 

 

 

 

2 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 Лекционный 

материал  

 

2,3,8,

10,14,

16,18 

Письменная 

работа 

 

9. Ценовая политика в комплексе международного маркетинга 2 2 2 2    

9.1 Ценовые стратегии в международном маркетинге. Факторы, влияю-

щие на разработку ценовой политики в международном маркетинге. 

 

 

 

 

 

 

 Лекционный 

материал 

4,5,8,

10,12,

Устный опрос, 

презентация 
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Разновидности цен и ценовых скидок. 2 2 2  13,16,

19 

рефератов 

 

10. Особенности политики распределения в международном марке-

тинге. 

2 2  2    

10.1 Общие проблемы товародвижения. Виды посреднической деятельно-

сти. Международные товарные биржи, торги и аукционы. 

  2 2   Лекционный 

материал 

6,10, 

18 

 

11. Международные аспекты коммуникационной политики 4  2 2    

 11.1 Факторы, влияющие на разработку коммуникационной политики в 

международном маркетинге. Методы и средства продвижения това-

ров на зарубежные рынки. Международный рынок рекламных услуг. 

 

 

4 

  

 

2 

 Лекционный 

материал 

1,7,9,

16 

 

 12. Международный маркетинг в различных сферах деятельности 2       

 12.1  Маркетинг в области информационных технологий. Маркетинг на 

рынках  интеллектуального продукта. 

2    Лекционный 

материал 

1,8,10  
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