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Развитие ассортимента продукции 
предприятий легкой промышленности

Рубанцев А. М., магистрант АУпПРБ,
науч. рук. Сорокин А. П., канд. эк. наук, доц.

Создание Единого экономического пространства между Республикой Бе-
ларусь, Республикой Казахстан, Кыргызской Республикой и Российской Фе-
дерацией, предопределившего создание единой таможенной территории [1, 
статья 21] с 1 января 2012 г., а также последующее вступление Российской 
Федерации во Всемирную торговую организацию 22 августа 2012 г., привело 
к значительному ужесточению конкуренции на отечественном рынке.

Открытие границ между странами-участницами Единого экономическо-
го пространства привело к насыщению рынка более конкурентоспособной 
по цене импортной продукцией, чем у отечественных производителей. Наи-
более остро данная проблема ощущается в легкой промышленности. Основ-
ными странами–конкурентами Республики Беларусь в области производства 
одежды сейчас являются: Узбекистан, Китай, Вьетнам, Бангладеш и другие 
страны Юго-Восточной Азии. Затраты на изготовление продукции в дан-
ных государствах объективно ниже, чем у белорусских производителей за 
счет более низкой заработной платы работников и более дешевых энерго-
ресурсов. В настоящее время продукция легкой промышленности Респуб-
лики Беларусь удерживается на рынке во многом благодаря сдерживанию 
цен производителями при растущих затратах. Промедление в организации 
выпуска новых конкурентоспособных изделий при уменьшении объемов 
производства приведет к увеличению затрат на единицу готовой продукции 
и необходимости увеличивать отпускные цены, что еще больше обострит 
проблему сбыта. 

Таким образом, стратегически важным для белорусских производителей 
товаров легкой промышленности в настоящее время является формирование 
ассортимента, наиболее предпочтительного для успешной работы на рын-
ке и обеспечивающего эффективность деятельности предприятия в долго-
срочной перспективе. Под ассортиментом следует понимать разновидности 
продукции в рамках отдельного наименования по артикулам, исполнениям, 
размерам, сортности [2, С. 177].

Наиболее перспективными направлениями для развития ассортимента 
продукции предприятий легкой промышленности в ближайшем будущем 
являются:

1. Создание прогрессивных технологий по производству потребитель-
ских товаров нового поколения с заданными функциональными свойствами 
(терапевтическими, противоопухолевыми, обезболивающими, противоал-
лергенными, огнестойкими, биоактивными и др.).



2. Разработка технологий по изготовлению принципиально новых изде-
лий медицинского ассортимента на основе льносодержащих материалов с 
пролонгированным действием лекарственных препаратов, комплектов для 
новорожденных, медицинской ваты, лечебной, ортопедической и специаль-
ной обуви и других изделий, обеспечивающих здоровье и более высокое ка-
чество жизни человека.

3. Разработка прогрессивных технологий по получению новых текстиль-
ных материалов на основе отечественных термопластичных полимеров с по-
вышенными эксплуатационными свойствами (огнестойкостью, морозостой-
костью, масло- и бензостойкостью) для обивки технических и транспортных 
средств.

Для разработки перспективных технологий предприятия легкой про-
мышленности должны плотно сотрудничать с научно-исследовательскими 
институтами, либо создавать собственные научные лаборатории и занимать-
ся финансированием проектов, представляющих коммерческий интерес.

Кроме того, чтобы обеспечить успешную продажу нового товара, компа-
нии необходимо сделать больше, чем просто следить за его отличным каче-
ством, установить на него справедливую цену или просто разместить товар 
наилучшим образом на полках магазинов. Без маркетинговых коммуника-
ций и правильно разработанной товарной (ассортиментной) политики невоз-
можно информировать потенциальных потребителей о достоинствах товара 
и убедить их в необходимости совершения покупки. Конкуренция диктует 
свои условия, которые в настоящее время стали настолько жесткими, а ры-
нок — таким динамичным, что любая компания вынуждена разрабатывать 
собственную всеобъемлющую и эффективную программу развития. В связи 
с этим, задача каждого предприятия — стремиться создать такой ассорти-
мент продукции, чтобы он был качественным, оригинальным и привлека-
тельным для покупателя.
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