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Реклама является неотъемлемой частью нашей жизни. Сегодня слож-

но представить наше жизненное пространство без неё. С одной стороны, 
большинство населения (та его часть, которая к производству рекламы 
не имеет никакого отношения), сталкиваясь с рекламой в её конечном 
виде, воспринимает её как данность и не подозревает о сложном и кро-
потливом процессе её создания. С другой стороны, начиная вникать во 
внутреннюю природу рекламы, возникает искажённое представление о 
рекламе, которое заключается в восприятии рекламы как обособленном 
феномене, оторванном от социальных процессов.  

Мною был проведён экспертный опрос на тему: «Роль и место рекла-
мы в формировании ценностных ориентаций современного общества». 
Опрос был нестандартизированный. В рамках опроса затрагивались те-
мы, касающиеся не только ценностных ориентаций (в дальнейшем ЦО),  
но и изменения потребностей населения, применения различных методов 
создания рекламы, эволюции мотивации рекламодателей. Таким обра-
зом, я охватила широкий спектр вопросов, который позволил составить 
более комплексное представление о рекламе. В данном докладе я хотела 
бы остановиться на некоторых интересных, с моей точки зрения, резуль-
татах опроса.  

Как уже говорилось выше, реклама зачастую воспринимается как не-
что данное само по себе. Между тем, реклама является частью разнооб-
разных социально-экономических процессов, чутко реагирует на изме-
нения во внешней среде. Эксперты отмечают это, говоря о том, что «рек-
лама – это инструмент…Реклама является механизмом налаживания 
отношений между производителем и потребителем…Рекламы никогда 
нет больше, чем товаров и услуг».  

Что касается белорусской рекламы, то эксперты единодушны во мне-
нии, что только после распада СССР появилась реклама в полном смысле 
этого слова. И опять же необходимость рекламировать возникла не сама 
по себе, а по мере заполнения рынка, с появлением конкуренции. Экс-
перты отмечают, что в советскую эпоху «удовлетворялись простые по-
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требности – в просто порошке, просто пасте и т.д.,  «или в советское 
время мы шли в магазин и покупали шампунь «Хвойный» для всех типов 
волос для женщин и мужчин». На сегодняшний день в Беларуси очень 
сильно наметилась тенденция к индивидуализации товаров, «физических 
различий между товарами не осталось», а потому возрастает ценность 
тонких решений, увеличивается количество брендов и, соответственно, 
«очень сильно растёт брендовое сознание и выбор в пользу бренда». 
Отечественный потребитель стремится уже к удовлетворению имидже-
вых, статусных потребностей. Получается, что между стремлениями 
производителей и потребностями населения существует прямая связь, 
которую каким-то образом необходимо наладить.  А реклама — самый 
доходчивый и самый быстрый способ донесения информации от произ-
водителя к потребителю посредством рекламных агентств (далее РА), в 
которых «разрабатываются новейшие и наиболее эффективные техно-
логии коммуникации». Эксперты согласны с тем, что потребности неук-
лонно возрастают и меняется их структура, но по-разному оценивают 
роль рекламы в этом процессе (от значительной, до второстепенной).  

Данное расхождение во мнениях связано с тем, что некоторые экспер-
ты признают определённое, но не определяющее, влияние рекламы на 
сознание людей, а другие, наоборот, считают его малозначимым, отдавая 
приоритет СМИ, кинопроизводству и другим факторам. В силу этого и 
возможности рекламы воздействовать на ЦО были оценены неоднознач-
но. Все эксперты заявили, что «реклама и не ставит перед собой задачу 
влиять на ЦО. Это происходит как побочный продукт». Далее мнения 
разделялись. Одни говорили, что отслеживать изменения в ЦО должны 
социологи. Другие признавали необходимость осознания рекламистами 
степени воздействия на ЦО, необходимость формирования аналитики на 
профессиональном уровне, необходимость социально ответственного 
отношения к возможным последствиям рекламы.  
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