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АННОТАЦИЯ  

 
Цель дипломной работы – выявление особенностей и практики 

использования Instagram в продвижении малого бизнеса. 

Объект дипломной работы – продвижение малого бизнеса в Instagram. 

Предмет дипломной работы  – особенности и практика продвижения малого 

бизнеса в Instagram. 

Методологическую основу дипломной работы составили общенаучный 

метод: метод анализа и синтеза, метод сравнения и описания, компаративный 

метод, а также частнонаучные методы, используемые при проведении социальных 

исследований (экспертное интервью). 

В процессе написания дипломной работы были получены следующие 

результаты: дана характеристика этапов продвижения в Instagram, выделены 

стратегии продвижения, проведен аудит аккаунта в Instagram малого бизнеса и 

проведен сравнительный анализ аккаунтов малого бизнеса в Instagram.  

Научная новизна полученных результатов состоит в систематизации 

представлений относительно возможностей Instagram в продвижении малого 

бизнес на основе практического опыта его использования представителями 

белорусского малого бизнеса. 

Полученные результаты характеризуются широкими возможностями 

теоретического и практического применения. Материалы дипломной работы 

могут применяться в учебном процессе, а также при разработке стратегий 

продвижения малого бизнеса с Instagram инструментом. Автором работы 

подтверждается, что материалы и результаты дипломной работы были получены 

на основании достоверных источников и самостоятельно проведенных 

теоретических и практических исследований. 

Ключевые слова: instagram как инструмент продвижения, малый бизнес в 

instagram, анализ instagram инструмента, исследование instagram инструмента 

как продвижения малого бизнеса.   

 

 

 

 


