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чатление	реакции	на	выходку	пранкера.	Очень	часто	эти	проказы	небез
обидны:	глумление,	нарушение	преконтактной	зоны.

В	условиях	активного	развития	нового	цифрового	общества	инфор
мационное	воздействие	на	личность	приобретает	глобальные	масштабы:	
интернет	оказывает	влияние	на	ценностные	установки	и	ориентации,	ду
ховный	мир	человека.	При	этом	человек	с	твердыми	убеждениями	спо
собен	 противостоять	 технологиям	 информационной	 войны;	 люди	же	 с	
неустойчивыми	 мировоззренческими	 ценностями	 больше	 подвержены	
манипулированию.	Особенно	уязвимой	в	условиях	информационного	на
вязывания	чуждых	идеалов	и	ценностей	является	молодежь.	На	этой	по
чве	легче	нагнетается	обстановка,	провоцируются	конфликты	и	массовые	
акции.	Как	отмечает	петербургский	исследователь	С.	В.	Курушкин,	«цен
ностная	интерпретация	политических	событий	сетевыми	сообществами	
может	привести	к	выводу	сообществ	за	пределы	сетевого	пространства	и	
радикальному	вмешательству	в	политическую	жизнь	общества»	[4,	с.	4].	
Молодежь,	студенты	становятся	питательной	средой	для	«бузы».	

Среди	необходимых	мер	многие	специалисты	предлагают	админи
стративными	и	законодательными	мерами	оградить	пользователей	ин
тернета	от	вредной	для	общества	и	государств	информации.	Но,	на	наш	
взгляд,	необходимо	обратить	внимание	не	только	на	внешнюю	защиту	
человека,	но	и	на	его	внутреннюю,	т.	е.	на	развитие	ценностных	уста
новок,	мировоззренческих	позиций.	И	здесь	свое	веское	слово	должны	
сказать	высшая	школа,	представители	творческой	интеллигенции,	авто
ритетные	медийные	лица.
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В	различных	 странах	и	 регионах	мира	 с	 учетом	различия	полити
ческих	и	экономических	систем	и	уровней	развития	также	отличаются	
и	бизнесмодели	индустрии	содержания.	В	некоторых	странах	в	основ
ном	опираются	на	государственное	планирование	и	политическую	под
держку	(например,	в	Сингапуре	и	Южной	Корее);	в	некоторых	(напри
мер,	в	США)	полагаются	на	силу	рыночного	регулирования.

Свободная	 рыночная	 экономика,	 которой	 привержены	 Соединен-
ные Штаты Америки,	не	предъявляет	большого	объема	требований	к	
обязанностям	правительства	в	этой	сфере.	В	государственных	учрежде
ниях	нет	специальных	отделов,	которые	бы	управляли	культурной	ин
дустрией	и	формировали	культурную	политику.	Это	 типичная	модель	
индустрии	содержания,	ориентированная	на	рынок	[1,	с.	73].

Вопервых,	 в	 США	 более	 склонны	 использовать	 понятие	 «инду
стрия	авторского	права»,	придавая	важность	защите	авторских	прав	и	
возводя	эту	деятельность	на	вершину	национальной	стратегии	в	сфере	
культуры	и	медиа.	Национальный	альянс	интеллектуальной	собствен
ности	(IIPA)	принял	стандарты	Всемирной	организации	интеллектуаль
ной	собственности	в	2014	г.,	чтобы	разделить	отрасль	авторского	права	
в	Соединенных	Штатах	на	четыре	части.	Разделение	прав	интеллектуа
льной	собственности	приводит	к	тому,	что	различные	культурные	и	ме
диапродукты	в	 отраслевой	цепочке	получили	разную	степень	 защиты	
авторских	прав.

Вовторых,	 в	 контексте	 рыночной	 экономики	США	настаивают	на	
диверсификации	инвестиционных	организаций	и	каналов	финансирова
ния.	В	Соединенных	Штатах	придерживаются	принципа	«малого	прави
тельства»,	и	инвестиции	на	федеральном	уровне	в	индустрию	содержа
ния	очень	ограничены.	Но	правительствам	штатов	и	местным	властям	
рекомендуется	выделять	финансовые	средства	для	индустрии	культуры.	
«Согласно	 статистике,	 федеральное	 правительство	 США	 инвестирует	
около	 1,1	миллиарда	 долларов	 в	 культуру	 и	 искусство,	 а	 спонсорская	
поддержка	со	стороны	штатов,	местного	самоуправления	и	корпораций	
достигает	более	5	миллиардов	долларов»	[2,	с.	34].	Важной	чертой	аме
риканской	 стратегии	 культурного	 бизнеса	 является	 экспансия.	Ведь	 в	
рамках	системы	ВТО	Соединенные	Штаты	активно	продвигают	либера
лизацию	торговли	и	инвестиций.	Страна	лидирует	в	мировом	экспорте	
товаров	и	услуг	индустрии	содержания.

За	последние	два	десятилетия	индустрия	содержания	в	Великобри-
тании	 была	 очень	 быстрорастущей	 отраслью.	 Рыночная	 экономика	 в	
Великобритании	доминирует	и	несколько	отличается	от	американской	

модели,	в	частности,	в	британской	индустрии	содержания	значима	роль	
правительства,	которое	не	только	регулирует,	но	и	создает	условия	для	
развития,	инициирует	и	поддерживает	проекты.

Помимо	 стратегических	 указаний	 для	 творческих	индустрий,	 бри
танское	 правительство	 придает	 большое	 значение	 созданию	 произ
водственных	цепочек	и	 объединенийкластеров.	В	Лондоне	 есть	мно
го	зрелых	кластеров	культурной	индустрии.	Кластер	киноиндустрии	в	
Восточном	Лондоне	 сегодня	 является	 вторым	 по	 величине	 кластером	
киноиндустрии	в	мире	после	Голливуда,	соперничая	с	индийским	Бол
ливудом.	Он	образует	полную	цепочку	кино	и	телеиндустрии,	произ
водя	как	фильмы,	так	и	сериалы.	Кластеры	театральной,	музыкальной	
индустрии	и	художественного	дизайна	в	Западном	Лондоне	очень	пре
стижны,	имеют	высокую	репутацию	во	всем	мире.	Во	многих	регионах	
Великобритании	созданы	хорошие	экономические	условия	для	творче
ских	организаций,	для	притока	и	развития	талантов.	Создание	кластеров	
индустрии	содержания	–	важное	средство	британского	правительства,	
способствующее	развитию	этой	сферы.	Проекты	проходят	строгую	экс
пертную	оценку.	Ими	занимаются	Британский	совет	по	исследованиям	
в	области	искусства	и	гуманитарных	наук,	Британский	национальный	
фонд	науки	и	технологий,	а	также	13	университетов.	Так	содействие	го
сударства	опирается	на	экспертную	и	научную	основу.

Япония	 –	 страна	 с	 наиболее	 развитой	 индустрией	 содержания	 в	
Азии.	В	конце	1990х	гг.	изза	продолжающегося	экономического	спа
да	там	начали	искать	новые	факторы	экономического	роста.	Продолжая	
развивать	высокотехнологичные	отрасли,	она	изменила	свою	стратегию	
для	поддержки	как	экономики	знаний,	так	и	индустрии	содержания.

Использование	 местных	 культурных	 ресурсов	 японцы	 сочетали	 с	
усилением	влияния	на	международном	уровне,	развивая	экспорт.	Стра
тегия	локализованного	рынка	японской	индустрии	содержания	предус
матривает,	что	местные	органы	власти	должны	принимать	долгосроч
ные	 планы	 для	 всестороннего	 содействия	 культурным	 мероприятиям	
с	учетом	местных	особенностей,	а	центральное	правительство	совмест
но	с	местными	властями	организуют	национальные	культурные	фести
вали	для	развития	местной	индустрии	содержания	 [3,	 с.	 65].	Система	
индустрии	содержания	строится	с	развитием	системы	обучения	талан
тов.	С	начала	XXI	в.	в	Японии	не	только	внедрили	«План	развития	про
мышленной	кластеризации»	и	«План	создания	кластера	знаний»,	но	и	
работали	над	созданием	системы	кластеров	отечественной	творческой	
индустрии	 вокруг	 Токио.	 Одновременно	 эта	 система	 формировалась	
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как	всемирная	платформа	для	творческих	обменов.	Правительство	Япо
нии	активно	направляет	стажеров	из	своей	страны	за	границу	и	смягчает	
требования	к	притоку	зарубежных	талантов	и	стажеров,	чтобы	увеличить	
количество	и	качество	сотрудников	в	японской	индустрии	содержания.

За	последние	десять	лет	при	политической	поддержке	правительства	
индустрия	содержания	Китая	постепенно	перешла	от	экстенсивного	к	
агломерационному	типу.	Ее	быстрое	развитие	породило	большой	спрос	
на	 финансовые	 вложения.	 Основными	 методами	 поддержки	 этих	 от
раслей	стали	помощь	специальных	фондов,	льготное	налогообложение,	
поддержка	инвестиций	в	культуру	и	медиасферу.	Осуществляют	такую	
работу,	как	правило,	местные	органы	власти.	В	то	же	время	в	Китае	мо
гут	применить	опыт	США	по	созданию	систем	социального	капитала,	
таких	как	фонды	и	гильдии,	для	поддержки	развития	малых	предпри
ятий	и	индивидуальных	проектов.

Объем	 производства	 продукции	 китайской	 индустрии	 содержания	
увеличивается	 с	 каждым	 годом,	 хотя	 есть	 проблемы	 с	 интеграцией	 и	
включенностью	этого	сектора	китайской	экономики	в	мировой	контекст.	
С	учетом	преимуществ	развития	производства	и	информационных	ус
луг,	 а	 также	 тенденции	 конвергенции	СМИ,	 в	Китае	 приняли	модель	
создания	 парка	 культурной	 индустрии,	 объединяющего	 производство,	
образование	и	исследования	и	внедряющего	смежные	отрасли	для	уве
личения	экономического	эффекта.

Ситуация	в	Китае	аналогична	японской:	инфраструктура	и	преиму
щества	больших	городов	дают	большие	стимулы	для	творческих	иници
атив	и	их	поддержки	капиталом.	На	наш	взгляд,	создание	специальных	
проектов	и	использование	ресурсов	местных	вузов	для	развития	талан
тов	стоит	сочетать	с	формированием	кластера,	объединяющего	произ
водство,	образование	и	научные	исследования.	Это	создаст	благотвор
ный	полный	цикл	для	роста	индустрии	содержания	на	местах.

Ориентируясь	на	главное	направление	культурного	развития,	для	не
коммерческих	культурных	организаций	правительство	может	увеличить	
прямую	помощь,	а	для	прибыльных	–	может	достичь	баланса	и	реаль
ной	поддержки	с	помощью	налоговой	политики,	а	также	учитывать	ис
пользование	рыночного	спроса	для	производства	культурной	продукции	
и	медиапродукции.
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