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Центральную	позицию	могут	занимать	сами	марки,	маркетинговые	
агентства,	 воспринятая	 ими	 методология	 или	 сам	 потребитель.	 Не
смотря,	однако,	на	различные	формы	воплощения	данной	модели,	при	
пересечении	демонстрируемого	«моделью	360º»	паноптизма	современ
ного	маркетинга	с	его	«вирусностью»	просматривается	понятие	контак
та.	Так,	цель	«модели	360º»	как	многоканального	подхода	‒	затронуть	
потре	бителя,	установить	его	контакт	с	маркой	[1].

Следует	прояснить	данный	момент,	а	именно:	существование	связи	
между	паноптизмом	и	«заразительностью»	маркетинга.	Ее	наличие	про
является	в	том,	что	общество	потребления	рассматривается	в	качестве	
общества	«участия»,	«креативности»,	«коллаборации»,	«общения»;	та
кой	угол	зрения	возможен	благодаря	эволюции	в	понимании	СМИ	как	
операторов	передачи	информации,	контента.	Паноптизм	массовой	ком
муникации,	заключающийся	в	ее	контролируемости,	и	предполагаемые	
им	 «вертикальные»	 отношения	 сменяются	 новой	 парадигмой,	 новой	
«логикой	доступа»,	сторонники	которой	выступают	за	горизонтальное	
распространение	информации	[1].

Таким	образом,	в	контексте	вирусного	маркетинга	широкой	публике	
адресуется	 обещание,	 предложение	 насыщенной	 связи,	 интенсивного	
обмена	между	клиентами	и	маркой;	потенциальная	опасность,	«зараз
ность»	 маркетинга	 сменяется	 «заразительностью»,	 которая	 становит
ся	идеалом.	Эта	«вирусность»	и	переводит	маркетинг	в	новое,	отчасти	
более	 демократичное	измерение,	 где	индивид	 становится	и	 объектом,	
и	действующим	лицом	–	и	зараженным,	и	источником	заражения.	
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В	современных	отношениях	между	странами,	в	их	культурном	диа
логе	СМИ	 выступает	 в	 роли	 ведущего	фактора	 коммуникации,	 помо
гают	понять	культуру,	традиции	и	миропонимание	другой	страны,	по
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этому	 их	 роль	 в	 межкультурных	 коммуникациях	 неоспорима.	 СМИ 
являются	производителем	духовных	ценностей	и	продуктом	духовной	
культуры	одновременно,	а	также	создают	ценности,	формируют	обще
ственное	мнение.

«Жэньминь	жибао»	–	одна	из	главных	газет	Китая,	которая	играет	
важную	роль	в	жизни	страны	в	целом	и	в	международной	системе	ново
стей	КНР.	Так,	в	газете	«Жэньминь	жибао»	от	14	мая	2021	года	говорит
ся	о	молодежном	конкурсе	научноисследовательских	и	инновационных	
проектов,	в	которых	примут	участие	представители	Беларуси	и	Китая	
[1].	С	одной	стороны,	таких	проектов	не	очень	много,	что	ограничивает	
представление	читателей	о	межкультурных	коммуникациях	между	стра
нами,	 с	 другой	 стороны,	материал	 способствует	формированию	пред
ставления	 о	 Беларуси	 как	 партнере	 в	 сфере	 образования	 и	 культуры.	
Интересными	с	точки	зрения	развития	межкультурных	коммуникаций	
между	Беларусью	и	Китаем	являются	краткие	зарисовки	о	белорусском	
искусстве,	например,	о	творчестве	Шагала	в	газете	«Жэньминь	жибао»	
от	27	февраля	2021	года	[2].	В	данной	публикации	представлены	обзоры	
работ	как	о	самом	Шагале,	так	и	о	его	современниках	и	последователях,	
в	творчестве	которых	ощутимо	влияние	Шагала.	Для	китайских	чита
телей	автор	рассказывает	о	творчестве	Шагала,	о	ценности	и	важности	
его	работ,	а	также	о	наиболее	интересных	картинах	художника.	Это	по
зволяет	читателям	газеты	сформировать	отношение	к	искусству	другой	
страны,	расширить	представление	китайцев	о	белорусской	и	мировой	
культуре	в	целом.

В	 свою	 очередь,	 информационное	 агентство	 «Синьхуа»	 является	
крупнейшей	и	 влиятельной	медиаорганизацией	 в	Китае	 [3].	Материа
лы	данного	информационного	агентства,	посвященные	взаимодействию	
Беларуси	и	Китая,	в	основном	касаются	экономического	и	социального	
сотрудничества.	На	примере	материалов	«Синьхуа»	можно	видеть,	что	
информационный	 текст	 –	 это	 поле	 коммуникативного	 акта,	 участни
ками	 которого	 является	 автор	 публикации	 и	 реципиент,	 читатель,	 что	
в	процессе	создания	текста	журналистом	является	ориентиром	для	на
писания,	 а	 впоследствии	–	целевой	 аудиторией	представления	 текста.	
Так,	22	января	2021	г.	на	сайте	агентства	«Синьхуа»	был	опубликован	
материал	о	сотрудничестве	Китая	и	Беларуси	в	рамках	«Пояса	и	пути»	
[4].	Особо	отмечаются	экономические	связи,	например,	работа	Китай
скобелорусского	 индустриального	 парка	 «Великий	 камень»,	 который	
последовательно	достигает	все	новых	результатов	в	рамках	обмена	на
учнотехнологическими	достижениями	между	КНР	и	РБ.	В	рассматри

ваемом	материале	также	отмечается,	что	сотрудничество	между	двумя	
странами	в	культурной,	образовательной	и	других	гуманитарных	обла
стях	углубляется.	Расширяется	влияние	четырех	институтов	Конфуция	
на	 территории	 Беларуси	 и	 Китайского	 культурного	 центра	 в	Минске.	
Кроме	того,	в	материале	агентства	«Синьхуа»	от	22	января	2021	г.	го
ворится,	что	в	настоящее	время	все	шесть	областей	и	столица	Беларуси	
установили	отношения	побратимов	с	китайскими	провинциями	и	горо
дами.	Это	способствует	развитию	межкультурного	диалога	между	стра
нами.

Или,	к	примеру,	материал	от	09.06.2021	г.	о	поддержке	Беларусью	
Китая	в	проведении	зимних	Олимпийских	игр	2022	года	в	Пекине	[5].	
Глава	Министерства	спорта	и	туризма	Беларуси	видит	хорошую	пер
спективу	сотрудничества	с	Китаем	в	области	спорта.	Учитывая	то,	что	
РБ	 тоже	имеет	 определенные	успехи	 в	 зимних	 видах	 спорта,	 в	мате
риале	отмечается	возможность	объединения	усилий	на	подготовитель
ном	 этапе	 Олимпийских	 игр.	 Таким	 образом,	 у	 читателей	 создается	
представление	о	положительном	развитии	отношений	между	нашими	
странами	и	о	Беларуси	как	о	надежном	партнере.	Подобные	материалы	
формируют	представление	о	тесном	взаимодействии	и	дружеских	от
ношениях	 между	 нашими	 странами.	 Это	 весьма	 важно	 для	 развития	
межкультурных	коммуникаций,	так	как	создает	у	читателей	представ
ление	о	поддержке	крупных	и	важных	проектов	для	Китая	со	стороны	
Беларуси.

Информационное	 агентство	 «Синьхуа»	 также	 публикует	 ряд	 ин
тервью	с	представителями	руководства	Беларуси.	Так,	 в	материале	от	
29.01.2021	г.	[6]	говорится	о	взаимодействии	между	Китаем	и	Беларусью	
в	сфере	образования	и	культуры	в	рамках	целого	ряда	общих	проектов	–	
спортивных,	научных	и	технологических.	К	примеру,	строительство	На
ционального	футбольного	стадиона	в	Минске.	Материал	позволяет	оце
нить	масштаб	культурного	и	образовательного	взаимодействия	между	
Китаем	и	Беларусью.	В	нем	приведены	слова	Министерства	спорта	и	
туризма	Беларуси	С.	Ковальчука:	 «Мы	обязаны	использовать	 эту	 воз
можность	для	взаимного	обогащения	народов	и	культур,	через	спорт	в	
том	числе».	Можно	сделать	вывод,	что	спорт	рассматривается	как	одно	
из	важных	направлений	сотрудничества	между	РБ	и	КНР	в	рамках	меж
культурного	диалога.

Таким	 образом,	 на	 основе	 анализа	 газеты	 «Жэньминь	 жибао»	
и	агентства	«Синьхуа»	с	01.01.2021	г.	по	30.05.2021	г.	нами	было	выявле
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нить	масштаб	культурного	и	образовательного	взаимодействия	между	
Китаем	и	Беларусью.	В	нем	приведены	слова	Министерства	спорта	и	
туризма	Беларуси	С.	Ковальчука:	 «Мы	обязаны	использовать	 эту	 воз
можность	для	взаимного	обогащения	народов	и	культур,	через	спорт	в	
том	числе».	Можно	сделать	вывод,	что	спорт	рассматривается	как	одно	
из	важных	направлений	сотрудничества	между	РБ	и	КНР	в	рамках	меж
культурного	диалога.

Таким	 образом,	 на	 основе	 анализа	 газеты	 «Жэньминь	 жибао»	
и	агентства	«Синьхуа»	с	01.01.2021	г.	по	30.05.2021	г.	нами	было	выявле
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но	18	материалов	в	той	или	иной	степени	касающихся	социальнокуль
турных	отношений	между	двумя	 странами.	И	СМИ	являются	 важной	
силой	 и	 средством	 в	 деле	 сохранения	 и	 развития	 социальных,	 эконо
мических	 и	 культурных	 отношений.	Посредством	медиа	жители	КНР	
получают	информацию	о	сотрудничестве	между	Китаем	и	Беларусью,	
а	также	узнают	об	экономических,	научных	и	культурных	отношениях	
в	рамках	Союзного	государства	РФ	и	РБ	[7,	с.	228–295].	Несмотря	на	то	
что	китайцы	и	белорусы	говорят	на	разных	языках	и	имеют	разные	куль
турные	 традиции,	 тем	не	менее	 во	многом	благодаря	медиа	межкуль
турные	 коммуникации	между	нашими	 странами	 являются	 достаточно	
успешными,	хотя	могли	быть	и	более	активными.
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На	сёння	ў	Рэспубліцы	Беларусь	актыўна	развіваецца	такая	тэхналогія	
супрацоўніцтва	 паміж	 бізнесам,	 уладай	 і	 грамадзянскай	 супольнасцю,	
як	«сацыяльнае	партнерства».	Характэрнай	рысай	гэтай	тэхналогіі,	на	наш	
погляд,	 з’яўляецца	 высокая	 ступень	 уцягнутасці	 як	 бізнесу	 і	 ўлады,	 так	
і	грамадзянскай	супольнасці.

Ключавыя словы:	 сацыяльнае	 партнерства;	 бізнес;	 улада;	 грамадзян
ская	супольнасць;	узаемадзеянне;	супрацоўніцтва.
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At	present,	 such	 technology	of	 cooperation	between	business,	 government	
and	 civil	 society	 as	 «social	 partnership»	 has	 been	 actively	 developing	 in	 the	
Republic	of	Belarus.	A	characteristic	feature	of	this	technology,	in	our	opinion,	is	
a	high	degree	of	involvement	of	both	business,	and	government,	and	civil	society.
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Улада,	 бізнес	 і	 грамадзянская	 супольнасць	 выконваюць	 важную	
ро	лю	 ў	 развіцці	 любой	 краіны.	 Пытанні	 іх	 узаемадзеяння	 былі	


