
392 

Все вышеперечисленные работы составили портфолио студента-финансиста. Это позво-

ляло объективно оценить навыки индивидуальной и кооперативной работы, что было важно 

для выставления итоговой отметки по данной учебной дисциплине, представления инфор-

мации другим заинтересованным лицам, преподавателям, руководителям, работодателям. 

Итак, модель креативного человека характеризуется уникальностью, неожиданностью 

результата, свободой слова и действий, гуманизмом. 
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ДЛЯ СТУДЕНТОВ ДНЕВНОГО ОТДЕЛЕНИЯ 

Описывается опыт использования автором современных инновационных образовательных тех-

нологий, в том числе применения некоторых инструментов учебного портала Института бизнеса 

БГУ в преподавании курса «Маркетинг» для студентов дневного отделения специальности «Биз-

нес-администрирование». Также рассмотрены особенности восприятия информации современны-

ми студентами, их достоинства и недостатки. Представлены некоторые аспекты использования 

современных технологий для студентов заочного отделения. 
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features of information perception by modern students, their advantages and disadvantages. Some aspects 

of using modern technologies for part-time students are presented. 
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В последние годы все большее значение приобретают используемые преподавателями ме-

тоды и инструменты, которые должны соответствовать предпочтениям потребителей образо-

вательных услуг. С течением времени меняется портрет этих потребителей: поколение Z 

в меньшей степени, чем предыдущие поколения, воспринимает текстовую информацию, 

предпочитает большее использование визуальных материалов, современных компьютерных 

технологий, устройств и Интернета.  

Институт бизнеса БГУ (далее – Институт) является одним из успешных примеров биз-

нес-образования и использования инновационных образовательных технологий. Маркетинг 

считается одной из важнейших дисциплин бизнес-образования, что обусловливает необхо-

димость использования при его преподавании современных образовательных и компьютер-

ных технологий. Автор при преподавании курса «Маркетинг» для студентов дневного отде-

ления использует в своей работе прежде всего технологии учебного портала Института, что 

упрощает работу со студентами и делает ее более современной, соответствующей потреб-

ностям нового поколения. 

Так, для облегчения контроля выполнения заданий, групповых проектов, управляемой 

самостоятельной работы удобным инструментом является форум студентов, который до-

вольно просто организовать на учебном портале Института. Например, автор использует 

форум для контроля управляемой самостоятельной работы. В курсе «Маркетинг» для сту-

дентов специальности «Бизнес-администрирование» дневного отделения запланировано 

22 ч самостоятельной работы, которая организуется в 8 этапов: 

1. Задание «Товар» (4 ч). 

2. Задание «Рынок» (2 ч). 

3. Задание «Потребитель» (4 ч). 

4. Задание «Маркетинговые коммуникации» (4 ч). 

5. Задание «Конкуренция» (2 ч). 

6. Задание «Распределение товаров» (2 ч). 

7. Задание «Ценовая политика» (2 ч). 

8. Задание «Стратегия маркетинга» (2 ч). 

Данная работа реализуется в течение 2 курса (первые 3 этапа – в 3 семестре, 4–8 этапы 

реализуются в 4 семестре) в соответствии с учебной программой дисциплины. Работа через 

учебный портал Института организуется следующим образом: 

– 1 этап – выбор товара, с которым будет работать студент, и одногруппника, если они 

принимают решение работать вдвоем, эта информация размещается каждым студентом (или 

одним из пары студентов) на портале; 

– 2–9 этапы выполняются исходя из выдаваемых через портал студентам заданий, кото-

рые размещены в курсе согласно плану управляемой самостоятельной работы; на каждый 

этап дается 2–4 недели для подготовки в зависимости от его сложности; результат выпол-

нения каждого задания размещается студентом на форуме учебного портала в виде краткой 

текстовой информации; 

– 10 этап – в конце 4 семестра студенты размещают итоги выполненной на 2–9 этапе ра-

боты в форме презентации через свободный ответ на портале – инструмент, позволяющий 

получить от студента информацию в виде присланного им файла. 
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Необходимо отметить, что на каждом этапе осуществляется контроль выполнения рабо-

ты студентами: в течение первых 9 этапов преподаватель оставляет свои комментарии на 

форуме о корректности выполнения заданий, совершенных ошибках, положительных мо-

ментах выполнения студентами работы. На 10 этапе осуществляется проверка присланных 

презентаций через учебный портал, который дает возможность оставить комментарий для 

студента, поставить оценку по выбранной шкале, отправить файл. 

Выполнение управляемой самостоятельной работы через учебный портал позволяет сту-

дентам применить приобретенные теоретические знания на практике, организовать дискус-

сию среди них, мотивировать студентов к выполнению заданий, что обусловлено возмож-

ностью каждого оценить работу своих одногруппников, использовать удобную для студен-

тов форму общения. 

Форум также можно использовать для студентов заочного отделения, среди которых есть 

представители поколений X, Y и Z, разница между ними очевидна и отражена в [1]. Например, 

автор предлагает студентам заочного отделения специальности «Бизнес-администрирование» 

поучаствовать в форуме в межсессионный период. На сессии студентам выдается задание по 

анализу маркетинговой деятельности организации, в которой они работают, до начала следу-

ющей сессии они должны поучаствовать в форуме «Маркетинговые исследования группы…», 

организованном для обмена мнениями, обсуждения маркетинговых кейсов между студентами 

группы. Это позволяет соотнести практические и теоретические знания студентов, получить 

опыт принятия маркетинговых и управленческих решений на примере реально существующих 

компаний, а также в большей степени сплотить учебную группу. 

Также автор активно пользуется возможностью информирования через учебный портал 

Института всех или избранных слушателей электронного курса «Маркетинг», что очень 

удобно для студентов поколения Z, которые привыкли общаться короткими сообщения 

в социальных сетях и на форумах. Так, каждому из десяти этапов выполнения управляемой 

самостоятельной работы предшествует объявление (сообщение) через учебный портал всем 

студентам курса, которое они могут прочитать в зарегистрированном в их личном кабинете 

электронном ящике или непосредственно на портале. 

Безусловно, учебный портал дает возможность использовать и другие инструменты, об-

легчающие работу преподавателю и позволяющие ее сделать более подходящей для совре-

менного потребителя образовательных услуг. 

Таким образом, на основе проведенного анализа можно сделать несколько основных вы-

водов. 

1. Портрет современного потребителя образовательных услуг меняется. Поколение Z 

требует применения современных технологий, устройств и Интернета в образовании. В на-

стоящее время практически невозможна работа с обычным текстом, который сложно вос-

принимается современными студентами. 

2. Институт является успешным примером продолжительной реализации инновацион-

ных образовательных технологий. 

3. В преподавании курса «Маркетинг» как одной из основных дисциплин бизнес-обра-

зования также необходимо использовать современные технологии, особенно при работе 

с дневных отделением – представителями поколения Z. Также они применимы и для сту-

дентов заочного отделения, среди которых есть представители поколений X, Y и Z, в целях 

облегчения их самостоятельной работы в межсессионных период и повышения интерактив-

ности обучения. 

4. Использование автором инструментов учебного портала Института в процессе препо-

давания дисциплины «Маркетинг» для студентов дневного и заочного отделения демон-
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стрирует положительные результаты: повышается лояльность студентов и удовлетворен-

ность курсом. 
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Вопросы формирования предпринимательской культуры в обществе являются залогом эффек-

тивного социально-экономического развития в стране. Рассматриваются актуальность проблемы 

и возможности применения вузами инновационных методов для решения данной задачи. 
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The issues of forming an entrepreneurial culture in society are the key to effective social and economic 

development in the country. The urgency of the problem and the possibility of universities using innovative 

methods to solve this problem are considered. 
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В настоящее время программы развития предпринимательства и малого бизнеса зача-

стую направлены на формирование у молодых людей не соответствующего действитель-

ности, искаженного представления о том, что предпринимателем может стать любой чело-

век и, не имея достаточного опыта работы, создать свой бизнес с нуля. Результатом стано-

вится кредитная зависимость или разорение созданного бизнеса, потеря веры в собственные 

силы и, что является самым неэффективным для государства, потеря средств в виде инве-

стиций и субсидий на осуществление наспех созданных бизнес-планов. В связи с этим од-

ним из факторов формирования устойчивого среднего слоя предпринимателей в стране 

является четкая, грамотно составленная и планомерно проводимая работа по постепен-

ному вовлечению молодых людей, еще подростков, в трудовую и предпринимательскую 

деятельность.  
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