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ПОЯСНИТЕЛЬНАЯ ЗАПИСКА 

 

Программа учебной дисциплины «Технологии кросс-журналистики» 

предназначена для первой ступени высшего образования по направлению 

специальности 1-23 01 08-01 «Журналистика (печатные СМИ)». 

Цель учебной дисциплины – сформировать у студентов практиче-

ские навыки в области создания и редактирования журналистского контен-

та для медиа различных типов. 

Задачи учебной дисциплины: 1. предложить студентам «мыслить 

платформенно», т. е. обучить их решать задачи, связанные с определением 

уместности контента в различных коммуникативных и технологических 

средах; 2. предложить студентам способы адаптации контента к различным 

медиаканалам и медианосителям; 3. научить студентов применять их про-

фессиональные умения и знания в сфере мультимедийного и кроссмедий-

ного журналистского творчества. 

Место учебной дисциплины «Технологии кросс-журналистики» в 

цикле специальных дисциплин (дисциплин по выбору студентов) компо-

нента учреждения высшего образования определяется предметом её изуче-

ния, которым являются способы создания, упаковки и дистрибуции журна-

листского контента в мультимедийной и кроссмедийной коммуникации с 

аудиторией. Учебная дисциплина тесно связана с такими учеными дисци-

плинами специальности, как «Основы менеджмента медиаконтента», «Со-

временные стратегии медиамаркетинга» «Конвергентные СМИ». Ее осо-

бенностями являются обновленное содержание, акцентуация на компе-

тентностном подходе в обучении, усиление роли и увеличение доли прак-

тической подготовки студентов, использование современных педагогиче-

ских технологий. 

Требования к компетенциям. Освоение учебной дисциплины «Техно-

логии кросс-журналистики» должно обеспечить формирование следующих 

академических, социально-личностных и профессиональных компетенций. 

Академические компетенции:  

АК–1. Уметь применять базовые научно-теоретические навыки для ре-

шения теоретических и практических задач.  

АК–2. Владеть системным и сравнительным анализом. 

АК–3. Владеть исследовательскими навыками. 

АК–4. Уметь работать самостоятельно. 

АК–6. Владеть междисциплинарным подходом при решении проблем. 

АК–7. Иметь навыки, связанные с использованием технических приспо-

соблений, управлением информацией и работой с компьютером. 

АК–8. Владеть навыками устной и письменной коммуникации. 

АК–9. Уметь учиться, повышать свою квалификацию на протяжении всей 

жизни. 
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Социально-личностные компетенции: 

СЛК–1. Обладать качествами гражданственности. 

СЛК–2. Быть способным к социальному взаимодействию. 

СЛК–3. Владеть способностями к межличностным коммуникациям. 

СЛК–5. Быть способным к критике и самокритике. 

СЛК–6. Уметь работать в команде. 

Профессиональные компетенции: 

ПК–2. Творчески применять полученные знания и приобретенные навыки 

в профессиональной деятельности. 

ПК–6. Владеть навыками технологического процесса выпуска газет и 

журналов, в том числе: основами полиграфии, компьютерной версткой, мето-

дикой работы литературного работника, основами редактуры журналистских 

текстов.  

ПК–7. Отслеживать изменения нормативно-правовой базы, которая регу-

лирует деятельность СМИ, и учитывать их в своей работе; знать номенклатуру 

документации организации-работодателя. 

В результате изучения дисциплины студент должен: 

знать: как адаптировать медиаконтент традиционных СМИ к новейшим 

технологическим платформам; какие форматы контента наиболее востребованы 

в глобальном медиапространстве; 

уметь: создавать контент-план для кроссмедийных проектов; осуществ-

лять контент-мониторинг кроссмедийных редакций; 

владеть: базовыми навыками презентации журналистской информации в 

традиционных, новых и новейших медиа (в том числе в социальных сетях и 

мессенджерах); представлениями о запросах целевых аудиторий различных ме-

диаплатформ. 

Структура учебной дисциплины. Дисциплина изучается в 6 семестре 

(дневной формы получения образования) и в 9 семестре (заочной формы полу-

чения образования). Всего на изучение учебной дисциплины «Технологии 

кросс-журналистики» отведено: 

– для дневной формы получения высшего образования – 66 часов, в том 

числе 34 аудиторных часа, из них: лекций – 14 часов, практические занятия –18 

часов, УСР – 2 часа. 

Трудоемкость учебной дисциплины составляет 2 зачетные единицы. 

Форма текущей аттестации – зачет.  

– для заочной формы получения образования – 116 учебных часа, в том 

числе 12 аудиторных часа, из них: лекций – 4 часа, лабораторных занятий – 8 

часов. 

Трудоемкость учебной дисциплины составляет 3 зачетные единицы. 

Форма текущей аттестации – экзамен. 
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СОДЕРЖАНИЕ УЧЕБНОГО МАТЕРИАЛА 
 

1. Кроссмедийность как свойство современной журналистики 

Мультимедиа, кроссмедиа, трансмедиа: сущность и границы понятий. 

Журналистика кроссмедийная, мультимедийная, универсальная. Предпосыл-

ки для возникновения кроссмедийной журналистики. Уровни развития крос-

смедиа (по Г. Хейсу). Стадии производства контента для кроссмедиа.  

 

2. Медиаплатформы как площадки для размещения контента 

Медиаплатформы как площадки для размещения контента. Функцио-

нальные характеристики принт-платформы. Свойства вещательных плат-

форм: традиционное радио и телевидение. Характеристики онлайн-

платформы: новостные сайты, интернет-радио, интернет-телевидение, соци-

альные медиа. Платформенный принцип создания контента в мультимедий-

ных редакциях. 

 

3. Качество медиаконтента и его платформенная актуальность 

 

3.1. Определяющие свойства контента СМИК 

Медийность, массовость, поликодовость, открытость, интертекстуаль-

ность. Дискретность медиаконтента: типологическая, жанрово-тематическая, 

структурная, гносеологическая. Имманентная незавершенность как характе-

ристика медиаконтента. Амбивалетность презентации современного медиа-

продукта. Несистемная диахроничность медиаконтента. Асистемность в со-

здании медиаконтента.  

 

 

3.2. Классические и современные представления 

о качестве медиаконтента 

Объективное и воспринимаемое качество медиаконтента. Декодируе-

мость изложения. «Маркетинговость» и конкурентоспособность как важней-

шие требования к современному медиаконтенту. Фактчекинг в эпоху фейко-

вых новостей. Интерактивность медиаконтента и вовлечение аудитории. Ин-

фотейнмент в современном медиапроизводстве: сущность понятия, примеры 

использования. Геймификация как тенденция трансформации журналистско-

го контента. Утилитаризация как тенденция трансформации журналистского 

контента. Нарративизация медиатекста: сюжетная линия в журналистике. 

Технология гипертекста в журналистике: примеры использования. Визуали-

зация как важнейший тренд в создании медиаконтента. «Облако слов», кон-
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цептуальная карта, «дерево решений» как способы визуализации медиакон-

тента. 

 

3.3. Кроссмедийное планирование 

Мультимедийные форматы онлайнового контента. Лонгрид: сущность 

понятия, примеры. Интерактивная инфографика: сущность понятия, разно-

видности, примеры. Адаптация контента традиционных СМИ к размещению 

на онлайн-платформе. Адаптация журналистского контента к социальным 

медиа. Составление контент-плана для кроссмедийных проектов. Google 

Trends в создании и организации редакционного контента. 
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УЧЕБНО-МЕТОДИЧЕСКАЯ КАРТА УЧЕБНОЙ ДИСЦИПЛИНЫ 

Дневная форма получения образования 
№

 р
аз

д
ел

а,
 т

ем
ы

 

Наименование раздела, 

темы 

Количество аудиторных часов 

К
о

л
и

ч
ес

тв
о

 ч
ас

о
в
 У

С
Р

 

Форма контроля 

знаний 

Л
ек

ц
и

и
 

П
р
ак

ти
ч

ес
к
и

е 

за
н

я
ти

я
 

С
ем

и
н

ар
ск

и
е 

за
н

я
ти

я
 

Л
аб

о
р
ат

о
р

н
ы

е 

за
н

я
ти

я
 

И
н

о
е 

1 Кроссмедийность как свой-

ство современной журнали-

стики 

2  2    Контрольные опросы / презентации/ 

Задание 6 

2 Медиаплатформы как пло-

щадки для размещения кон-

тента 

2  4    Тесты / Доклады / Отчеты о домаш-

них практических упражнениях с их 

устной защитой / Задания 5, 7 

3 Качество медиаконтента и 

его платформенная актуаль-

ность 

       

3.1 Определяющие свойства кон-

тента СМИК 

2  4   2 Отчеты о домашних практических 

упражнениях с их устной защитой 

3.2 Классические и современные 

представления о качестве ме-

диаконтента 

4  4    Задание 1, 2, 3, 4 

3.3 Кроссмедийное планирование 4  4    Эвристическое задание 

 Итого 14  18   2  
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УЧЕБНО-МЕТОДИЧЕСКАЯ КАРТА УЧЕБНОЙ ДИСЦИПЛИНЫ 

Заочная форма получения образования 

№
 р

аз
д

ел
а,

 т
ем

ы
 

Наименование раздела, 
темы 

Количество аудиторных часов 

К
о

л
и

ч
ес

тв
о

 ч
ас

о
в
 У

С
Р

 

Форма контроля 
знаний 

Л
ек

ц
и

и
 

П
р
ак

ти
ч

ес
к
и

е 
за

н
я
ти

я
 

С
ем

и
н

ар
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и
е 

за
н

я
ти

я
 

Л
аб

о
р
ат

о
р

н
ы

е 
за

н
я
ти

я
 

И
н

о
е 

1 
Кроссмедийность как свойство со-

временной журналистики 
2  2    

Контрольные опросы /  

Задание 6 

2 
Медиаплатформы как площадки для 

размещения контента 
  2    

Тесты / Доклады / От-

четы о домашних прак-

тических упражнениях 

с их устной защитой / 

Задания 5, 7 

3 
Качество медиаконтента и его плат-

форменная актуальность 
2  4    

Отчеты о домашних 

практических упражне-

ниях с их устной защи-

той / Задания 1, 2, 3, 4 / 

Эвристическое задание 

 Итого 4  8     
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ИНФОРМАЦИОННО-МЕТОДИЧЕСКАЯ ЧАСТЬ 

 

ЛИТЕРАТУРА 

Основная: 

 

1. Баранова, Е. А.  Конвергентная журналистика. Теория и практика : 

учебное пособие для бакалавриата и магистратуры / Е. А. Баранова. – Москва : 

Издательство Юрайт, 2019. – 269 с. 

2. Вырковский, А. В. Редакционный менеджмент в печатных и онлайновых 

массмедиа: процессный подход / А. В. Вырковский. – Москва : МедиаМир, 2016. 

– 334 с. 

3. Как новые медиа изменили журналистику. 2012–2016 / А. Амзин [и др.]; 

под. науч. ред. С. Балмаевой и М. Лукиной. – Екатеринбург : Гуманитар. ун-т, 

2016. – 304 с. 

4. Мультимедийная журналистика : учебник для вузов / под. общ. ред. 

А. Г. Качкаевой, С. А. Шомовой ; Нац. исслед. ун-т «Высшая школа экономики». 

– М. : Изд. дом ВШЭ, 2017. – 413 с. 

5. Нікановіч, Д. А. Тэорыя і практыка менеджменту кантэнту беларускіх 

СМІ / Д. А. Нікановіч ; навук. рэд. В. М. Самусевіч. – Мінск : БДУ, 2018. – 187 с. 

6. Основы медиабизнеса : учебник / под. ред. Е. Л. Вартановой. – М. : Ас-

пект Пресс, 2017. – 400 с. 

 

Дополнительная: 

 

1. Градюшко, А. А. Основы творческой деятельности веб-журналиста : 

учеб.-метод. пособие / А. А. Градюшко. – Минск : БГУ, 2019. – 239 с. 

2. Данильченко А. В. Информационный рынок и единое информационное 

пространство: мировой контекст и белорусский опыт / А. В. Данильченко, К. В. 

Якушенко, А. В. Потребин. – Минск: БГУ, 2015. – 343 с. 

3. Журналистика и конвергенция: почему и как традиционные СМИ пре-

вращаются в мультимедийные / под ред. А.Г. Качкаевой. – М., 2010. – 200 с. 

4. Журналісцкае майстэрства [Электронны рэсурс] : вучэб.-метад. комплекс 

/ Д. А. Нікановіч [і інш.] ; пад агул. рэд. В. М. Самусевіч, Д. А. Нікановіча. – 

Мінск : БДУ, 2020. 

5. Иваницкий, В. Л. Основы бизнес-моделирования СМИ : учеб. пособие / 

В. Л. Иваницкий. – М. : Аспект Пресс, 2010. – 254 с. 

6. Кирия, И. В. Управленческий аудит медиакомпаний: учеб. пособие / И. В. 

Кирия, В. П. Чумакова : под общ. ред. М. В. Блиновой ; Нац. исслед. ун-т «Выс-

шая школа экономики». – М. : Изд. Дом ВШЭ, 2014. – 239 с. 
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7. Никонович, Д. Google Trends в создании и организации редакционного 

контента / Д. Никонович, Д. Валянский, А. Кузьминова, Е. Хмель // Журналісты-

ка–2018: стан, праблемы і перспектывы : матэрыялы 20-й Міжнар. навук.-практ. 

канф., Мінск, 15–16 ліст. 2018 г. / рэдкал. : В. М. Самусевіч (адк. рэд.) [і інш.]. – 

Мінск : БДУ, 2018. – С. 181–185. 

8. Никонович, Д. Кроссмедийные тактики в редакции региональной газеты: 

новая производственная логика / Д. Никонович // Журналістыка - 2019: стан, 

праблемы і перспектывы : матэрыялы 21-й Міжнар. навук.-практ. канф., Мінск, 

14–15 ліст. 2019 г. / рэдкал. : В. М. Самусевіч (адк. рэд.) [і інш.]. – Мінск : БДУ, 

2019. – С. 159-169. 

9. Никонович, Д. О. Адаптация газетного контента к размещению на он-

лайн-платформе / Д. О. Никонович // Мультимедийная журналистика: медиа-

коммуникации и медиаиндустрия : материалы II Междунар. науч.-практ. конф., 

Минск, 1 марта 2019 г. / Белорус. гос. ун-т ; редкол. : О. М. Самусевич (отв. ред.) 

[и др.] ; под общ. ред. Н. А. Федотовой. – Минск : БГУ, 2019. – С. 28–31. 

10. Никонович, Д. О. Кросс-промоушн принт- и веб-контента в белорусских 

медиа / Д. О. Никонович // Журналистика в 2018 году: творчество, профессия, 

индустрия : сборник материалов междунар. науч.-практ. конф. – М. : Фак. журн. 

МГУ, 2019. – С. 306–307. 
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ПЕРЕЧЕНЬ РЕКОМЕНДУЕМЫХ СРЕДСТВ ДИАГНОСТИКИ 

И МЕТОДИКА ФОРМИРОВАНИЯ ИТОГОВОЙ ОЦЕНКИ 

 

 

Для диагностики компетенций используются следующие формы: 

1. Устная форма 

2. Письменная форма 

3. Устно-письменная форма 

4. Техническая форма 

К устной форме диагностики компетенций относятся: 

1. Доклады на семинарских занятиях. 

2. Устный зачет. 

К письменной форме диагностики компетенций относятся: 

1. Тесты. 

2. Контрольные опросы. 

3. Письменный зачет. 

К устно-письменной форме диагностики компетенций относятся: 

1. Отчеты о домашних практических упражнениях с их устной за-

щитой. 

2. Оценивание на основе деловой игры. 

3. Устно-письменный зачет. 

К технической форме диагностики компетенций относятся: 

1. Составление презентаций. 

2. Выполнение заданий на дистанционной платформе. 

 

Оценка за опрос на лекциях и семинарских занятиях включает: 

• ответ (полноту ответа) – 60 %; 

• постановку вопросов – 40 %. 

Оценка устной презентации включает: 

• содержание выступления (ясность, доказательность, соответствие 

• теме и аудитории) – 50 %; 

• взаимодействие с аудиторией – 25 %; 

• применение визуальных средств – 25 %. 

Оценка выполнения творческих заданий включает: 

• использование полученных теоретических знаний – 60 %; 

• оригинальность интерпретации творческой задачи – 40 %. 

 

При формировании итоговой оценки используется рейтинговая система, 

дающая возможность проследить и оценить динамику процесса достижения 

целей обучения. Рейтинговая оценка предусматривает использование весо-



12 

вых коэффициентов для текущего контроля знаний и текущей аттестации 

студентов по дисциплине. 

Примерные весовые коэффициенты, определяющие вклад текущего кон-

троля знаний и текущей аттестации студентов по дисциплине: 

- посещение лекций и практических (семинарских) занятий (ответы на 

практических (семинарских) занятиях, участие в дискуссии) – 50 %; 

- выполнение семинарских заданий (отчеты, – 50 %. 

 

Примерный перечень заданий для УСР студентов 

Тема 3. Качество медиаконтента и его платформенная актуальность 

(2 ч.). 

Задание УСР. Контент-мониторинг: отследите, каким контентом напол-

няются различные медийные площадки одной редакции, зафиксируйте пери-

одичность появления постов, отметьте способы адаптации одних и тех же 

новостей для размещения на разных медиаплатформах. 

 

Примерный перечень заданий 

для семинарских (аудиторных) занятий 

Задание 1. Чтобы лучше понять платформенный принцип создания кон-

тента, почитайте в открытых источниках о челлендже Долли Партон, связан-

ном с размещением фотографий в социальных сетях. Объясните, в чем его 

суть и принципиальная польза для дисциплины «Технологии кросс-

журналистики». 

Задание 2. Выберите любую заинтересовавшую вас новость и приду-

майте «по её мотивам» интерактивный опрос для социальных сетей с пятью и 

более вариантами ответов. Оформите опрос в стиле любой социальной сети. 

Задание 3. Выберите любую заинтересовавшую вас новость и приду-

майте к ней вопрос, который мог бы быть адресован пользователям для соци-

альных сетей, чтобы побудить их к интерактиву (комментингу). Вопрос 

оформите в виде картинки, предназначенной для размещения в ленте соци-

альных медиа. 

Задание 4. Выберите любую заинтересовавшую вас новость и выберите 

из неё наиболее яркий факт (высказывание, цифру и т. д.), который можно 

было бы оформить в виде изображения для ленты социальных медиа. 

Задание 5. Создайте два варианта презентации оперативной информа-

ции отделом «горячих» новостей (текст прилагается). Первый вариант – 

представление новости в дайджесте на главной странице сайта (заголовок + 

1-ое предложение лида). Второй вариант – оперативная новость целиком. 

Используйте схему «перевёрнутой пирамиды». Придумайте текст для пре-
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зентации вашей новости в социальных сетях. Предложите элементы мульти-

медиа. 

Задание 6. Назовите три белорусских и три зарубежных новостных 

СМИ, чей опыт размещения контента в социальных медиа вам импонирует. 

Расскажите о принципах работы одного из них. 

Задание 7. Прочитайте новостной текст (прилагается). Ответьте на во-

просы: «Годится ли этот текст для размещения на сайте? Почему?», 

«Адаптирован ли этот текст для онлайн-чтения? Как вы это поняли?», «Нуж-

но/можно ли улучшить этот текст? Объясните». 

 

Пример эвристического (открытого) задания 

для семинарских (аудиторных) занятий 

Представьте, что вы главный редактор реально существующего СМИ (на 

выбор). Придумайте кроссмедийный проект для этого издания (теле- или ра-

диоканала, сайта) и создайте для него контент-план, охватывающий работу в 

медиа различных типов. Презентуйте проект в наглядной и удобной для 

аудитории форме, принимая во внимание следующие параметры оценки ва-

шей работы преподавателем: 

1. Широкий охват в освещении творческих и бизнес-процессов редакции. 

2. Глубокая и продуманная мотивировка творческих и бизнес-решений. 

3. Этичность решений, их соответствие профессиональным нормам. 

4. Владение специальной терминологией и специфическими знаниями, 

полученными из учебного курса. 

5. Вовлеченность аудитории слушателей. 

 

Описание инновационных подходов и методов 

к преподаванию учебной дисциплины 

При организации образовательного процесса используются: 

1. эвристический подход, который предполагает: осуществление студен-

тами личностно-значимых открытий окружающего мира; демонстрацию 

многообразия решений большинства профессиональных задач и жизненных 

проблем; творческую самореализацию обучающихся в процессе создания об-

разовательных продуктов; индивидуализацию обучения через возможность 

самостоятельно ставить цели, осуществлять рефлексию собственной образо-

вательной деятельности. 

2. практико-ориентированный подход, который предполагает освоение 

содержание образования через решения практических задач; приобретение 

навыков эффективного выполнения разных видов профессиональной дея-

тельности; ориентацию на генерирование идей, реализацию групповых сту-

денческих проектов, развитие предпринимательской культуры; использова-
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нию процедур, способов оценивания, фиксирующих сформированность про-

фессиональных компетенций. 

4. метод учебной дискуссии, который предполагает участие студентов в 

целенаправленном обмене мнениями, идеями для предъявления и/или согла-

сования существующих позиций по определенной проблеме. 

Использование метода обеспечивает появление нового уровня понима-

ния изучаемой темы, применение знаний (теорий, концепций) при решении 

проблем, определение способов их решения. 

5. методы и приемы развития критического мышления, которые пред-

ставляют собой систему, формирующую навыки работы с информацией в 

процессе чтения и письма; понимании информации как отправного, а не ко-

нечного пункта критического мышления. 
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ПРИМЕРНЫЕ ВОПРОСЫ К ЗАЧЕТУ / ЭКЗАМЕНУ 

 
 

1. Журналистика конвергентная, кроссмедийная, мультимедийная, 

универсальная. 

2. Адаптация контента конвергентной редакции 

3. к различным медиаплатформам. 

4. Новые медиаплатформы – новые каналы распространения информации. 

5. Свойства принт-платформы, традиционных вещательных платформ, 

онлайн-платформы. Гибридизация медиаканалов и медианосителей. 

6. Определяющие свойства медиаконтента: медийность, массовость, 

поликодовость, открытость, интертекстуальность. 

7. Дискретность медиаконтента: типологическая, жанрово-тематическая, 

структурная, гносеологическая. 

8. Имманентная незавершенность как характеристика медиаконтента. 

9. Амбивалетность презентации современного медиапродукта. 

10. Несистемная диахроничность медиаконтента. 

11. Асистемность в создании медиаконтента. 

12. Классические представления о качестве медиаконтента. 

13. Объективное и воспринимаемое качество медиаконтента. Декодируемость 

изложения. 

14. «Маркетинговость» и конкурентоспособность как важнейшие требования к 

современному медиаконтенту. 

15. Интерактивность медиаконтента и вовлечение аудитории. 

16. Инфотейнмент в современном медиапроизводстве: сущность понятия, 

примеры использования. 

17. Геймификация как тенденция трансформации журналистского контента. 

18. Утилитаризация как тенденция трансформации журналистского контента. 

19. Нарративизация медиатекста: сюжетная линия в журналистике. 

20. Технология гипертекста в журналистике: примеры использования. 

21. Визуализация как важнейший тренд в создании медиаконтента. 

22. Фактчекинг в эпоху фейковых новостей. 

23. Актуальные форматы печатного контента: от авторской колонки до 

инфографики. 

24. Оживление газетных изображений и платформы дополненной реальности. 

25. Мультимедийные форматы онлайнового контента. 

26. Мультискрипт: сущность понятия, примеры использования. 

27. Таймлайн: сущность понятия, примеры использования. 

28. Лонгрид: сущность понятия, примеры использования. 

29. Интерактивная инфографика: сущность понятия, разновидности, примеры 

использования. 

30. Google Trends в создании и организации редакционного контента. 

31. «Облако слов», концептуальная карта, «дерево решений» как способы 

визуализации медиаконтента. 
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ПРОТОКОЛ СОГЛАСОВАНИЯ УЧЕБНОЙ ПРОГРАММЫ УВО 

 

Название учебной дис-

циплины, с которой 

требуется согласование 

Название кафедры 

Предложения об из-

менениях в содер-

жании учебной про-

граммы по изучае-

мой дисциплине 

Решение, принятое ка-

федрой, разработавшей 

программу (дата, № прот.) 

1 2 3 4 

Конвергентные СМИ 

Кафедра периодиче-

ской печати и веб-

журналистики 

Замечаний и пред-

ложений нет 

Рекомендовать к 

утверждению 

(№9 от 16.06.2020) 
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