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РЕФЕРАТ  
 
 

Дипломная работа: 61 с., 15 рис., 7 табл., 36 источников, 1 прил. 
 
РЕЛАМНАЯ КАМПАНИЯ, РАЗРАБОТКА РЕКЛАМНОЙ КАМПАНИИ, 

ПОВЫШЕНИЕ ЭФФЕКТИВНОСТИ МАРКЕТИНГОВОЙ ДЕЯТЕЛЬНОСТИ 
 
Цель исследования: разработка мероприятий по повышению 

результативности рекламной деятельности в сети Интернет для компании ООО 
«Мобайл Дисконт Систем». 

Объект исследования: организация рекламной кампании в сети 
Интернет. 

Предмет исследования: рекламная деятельность в сети Интернет 
кампании ООО «Мобайл Дисконт Систем». 

Методы исследования: аналитический, графический, статистический, 
индукции, дедукции. 

Исследования и разработки: на  основании  изучения  теоретических  
вопросов по разработке рекламной кампании в сети Интернет, определены  
некоторые способы повышения эффективности в сети Интернет для компании 
ООО «Мобайл Дисконт Систем».  

Элементы научной новизны: предположительные результаты 
проведенных рекламных кампаний в сети Интернет позволили внести 
корректировки в систему управления маркетинговой деятельностью 
предприятия ООО «Мобайл Дисконт Систем». 

 Область  возможного  практического  применения:  маркетинговая 
деятельность ООО «Мобайл Дисконт Систем». 

 Технико-экономическая, социальная значимость: внедрение 
предложений, основанных на результатах разработки рекламной кампании, 
позволят повысить эффективность маркетинговой деятельности ООО «Мобайл 
Дисконт Систем». 

 Автор работы подтверждает, что приведенный в ней расчетно-
аналитический материал объективно отражает состояние исследуемого 
процесса, а все заимствованные из литературных и других источников 
теоретические, методологические и методические положения и концепции 
сопровождаются ссылками на их авторов. 
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РЭФЕРАТ 

 

Дыпломная работа: 61 с., 15 мал., 7 табл., 36 крыніц, 1 дадатак. 

 

РЭЛАМНАЯ КАМПАНІЯ, РАСПРАЦОЎКА РЭКЛАМНАЙ КАМПАНІІ, 
ПАВЫШЭННЕ ЭФЕКТЫЎНАСЦІ МАРКЕТЫНГАВАЙ ДЗЕЙНАСЦІ 

Мэта даследавання: распрацоўка мерапрыемстваў па павышэнню 
выніковасці рэкламнай дзейнасці ў сеткі Інтэрнэт для кампаніі ТАА «Мобайл 
Дысконт Сістэм». 

Аб'ект даследавання: Арганізацыя рэкламнай кампаніі ў сетцы Інтэрнэт. 
Прадмет даследавання: рэкламная дзейнасць у сетцы Інтэрнэт кампаніі 

ТАА «Мобайл Дысконт Сістэм». 
Метады даследавання: аналітычны, графічны, статыстычны, індукцыі, 

дэдукцыі. 
Даследаванні і распрацоўкі: на падставе вывучэння тэарэтычных  
пытанняў па распрацоўцы рэкламнай кампаніі у сетцы Інтэрнэт, 

вызначаны некаторыя спосабы павышэння эфектыўнасці ў сеткі Інтэрнэт для 
кампаніі ТАА «Мобу Дысконт Сістэм».  

Элементы навуковай навізны: магчымыя вынікі праведзеных 
рэкламных кампаній у сеткі Інтэрнэт дазволілі ўнесці карэкціроўкі ў сістэму 
кіравання маркетынгавай дзейнасцю прадпрыемства ТАА «Мобайл Дысконт 
Сістэм».  

Вобласць магчымага практычнага прымянення: маркетынгавая 
дзейнасць ТАА «Мобайл Дысконт Сістэм».  

Тэхніка-эканамічная, сацыяльная значнасць: ўкараненне прапаноў, 
заснаваных на выніках распрацоўкі рэкламнай кампаніі, дазволяць павысіць 
эфектыўнасць маркетынгавай дзейнасці ТАА «Мобайл Дысконт Сістэм».  

Аўтар работы пацвярджае, што прыведзены у ёй разлікова-аналітычны 
матэрыял аб'ектыўна адлюстроўвае стан доследнага працэсу, а все запазычаныя 
з літаратурных і іншых крыніц тэарэтычныя, метадалагічныя і метадычныя 
становішча і канцэпцыі суправаджаюцца спасылкамі на іх аўтараў. 
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ABSTRACT 
 

Thesis: 61 p., 15 Fig., 7 table., 36 sources, 1 attachment 
 
RELANA CAMPAIGN, DEVELOPMENT OF ADVERTISING 

CAMPAIGNS, IMPROVING THE EFFICIENCY OF MARKETING ACTIVITIES 
 
The purpose of the study: development of measures to improve the 

effectiveness of advertising activities on the Internet for the company "Mobail 
Discount Systems". 

Object of research: organization of advertising campaign on the Internet. 
Subject of research: advertising activities on the Internet campaign "Mobail 

Discount Systems". 
Research methods: analytical, graphic, statistical, induction, deduction. 
Research and development: based on the study of theoretical  
questions on the development of advertising campaigns on the Internet, 

identified some ways to improve the efficiency of the Internet for the company 
"Mobail Discount Systems".  

Elements of scientific novelty: the estimated results of advertising campaigns 
on the Internet have allowed to make adjustments to the management system of 
marketing activities of the company "Mobail Discount Systems".  

Area of possible practical application: marketing activities of Mobail 
Discount Systems.  

Technical,economic, social significance: the introduction of proposals based 
on the results of the development of the advertising campaign will improve the 
efficiency of marketing activities of "Mobail Discount Systems".  

The author of the work confirms that the calculation and analytical material 
given in it objectively reflects the state of the studied process, and all theoretical, 
methodological and methodical positions and concepts borrowed from literary and 
other sources are accompanied by references to their authors. 
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ПРИЛОЖЕНИЕ А 
 

Медиаплан для оценки эффективности продвижения 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 
 
 
 
 
 

Рисунок 1  – Медиаплан для оценки эффективности продвижения 

Примечание. Источник: собственная разработка 
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