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АННОТАЦИЯ  

 

Объект дипломной работы является социальная реклама. 

Предмет – совокупность методов исследования восприятия социальной 

рекламы. 

Цель дипломной работы – рассмотрение феномена социальной рекламы и 

рассмотрение методов исследования восприятия. 

Методологическую основу дипломной работы составили общенаучные 

методы (анализ и синтез, дедукция и индукция) и частнонаучные методы 

исследования (семантический дифференциал и репертуарные решетки). 

В процессе написания дипломной работы были получены следующие 

результаты: был рассмотрен феномен социальной рекламы, были рассмотрены 

аспекты восприятия социальной рекламы, методы исследования восприятия 

социальной рекламы; были изучены методы семантического дифференциала и 

репертуарных решеток. 

Новизна полученных результатов обусловлена недостаточной 

изученностью феномена восприятия социальной рекламы в Беларуси. 

Полученные результаты характеризуются широкими возможностями 

теоретического и практического применения. Материалы работы могут быть 

использованы для дальнейших исследований по данной тематике. 

Результаты дипломной работы были получены на основании достоверных 

материалов и самостоятельно проведенных теоретических и практических 

исследований. 
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