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РЕФЕРАТ 
 
 
Дипломная работа: 70 с., 13 рис., 11 табл., 64 источника, 4 прил. 
 
ИНТЕРНЕТ-МАРКЕТИНГ, ИНТЕРНЕТ-РЕКЛАМА, ИНСТРУМЕНТЫ, 

ЯНДЕКС.ДИРЕКТ, GOOGLE ADWORDS 
 
Цель исследования: разработка мероприятий по совершенствованию 

рекламной деятельности ООО «КиМа флекс» в сети Интернет на основе 
использования сервиса Google AdWords. 

Объект исследования: интернет-реклама. 
Предмет исследования: рекламная деятельность ООО «КиМа флекс» 

в сети Интернет с использованием сервиса Google AdWords. 
Методы исследования: экономического анализа, аналитические и 

статистические методы исследования. 
Исследования и разработки: исследованы теоретические основы 

интернет-маркетинга, проведен анализ маркетинговой деятельности                      
ООО «КиМа флекс» и возможностей интернет-рекламы на основе 
использования Google AdWords, разработаны мероприятия интернет-
рекламы ООО «КиМа флекс» в Google AdWords. 

Область возможного практического применения: практический 
маркетинг ООО «КиМа флекс». 

Технико-экономическая, социальная значимость: внедрение 
предложений по разработке рекламных мероприятий повысит узнаваемость 
организации на рынке, что позволит привлечь большее число заказчиков. 

Автор работы подтверждает, что приведенный в ней расчетно-
аналитический материал объективно отражает состояние исследуемого 
процесса, а все заимствованные из литературных и других источников 
теоретические, методологические и методические положения и концепции 
сопровождаются ссылками на их авторов. 

 
 



РЭФЕРАТ 
 
 

Дыпломная работа: 70 стар., 13  мал.,  9 табл.,  64 выкарыстаных 
крыніц, 4 дадат. 

 
ІНТЭРНЭТ-МАРКЕТЫНГ, ІНТЭРНЭТ-РЭКЛАМА, ІНСТРУМЕНТЫ, 

ЯНДЭКС.ДЫРЭКТ, GOOGLE ADWORDS 
 
Мэта даследавання: распрацоўка мерапрыемстваў па ўдасканаленні 

рэкламнай дзейнасці ТАА «Кіма флекс» у сетцы Інтэрнэт на аснове 
выкарыстання сэрвісу Google AdWords. 

Аб'ект даследавання: інтэрнэт-рэклама. 
Прадмет даследавання: рэкламная дзейнасць ТАА «Кіма флекс» у 

сетцы Інтэрнэт з выкарыстаннем сэрвісу Google AdWords. 
Метады даследавання: эканамічнага аналізу, аналітычныя і 

статыстычныя метады даследавання. 
Даследаванні і распрацоўкі: даследаваны тэарэтычныя асновы 

інтэрнэт-маркетынгу, праведзены аналіз маркетынгавай дзейнасці ТАА 
«Кіма флекс» і магчымасцяў інтэрнэт-рэкламы на аснове выкарыстання 
Google AdWords, распрацаваны мерапрыемствы інтэрнэт-рэкламы ТАА 
«Кіма флекс» у Google AdWords. 

Вобласць магчымага практычнага прымянення: практычны 
маркетынг ТАА «Кіма флекс». 

Тэхніка-эканамічная, сацыяльная значнасць: укараненне прапаноў 
па распрацоўцы рэкламных мерапрытый павысіць пазнавальнасць 
арганізацыі на рынку, што дазволіць прыцягнуць большую колькасць 
заказчыкаў. 

Аўтар работы пацвярджае, што прыведзены у ёй разлікова-аналітычны 
матэрыял аб'ектыўна адлюстроўвае стан доследнага працэсу, а все 
запазычаныя з літаратурных і іншых крыніц тэарэтычныя, метадалагічныя і 
метадычныя становішча і канцэпцыі суправаджаюцца спасылкамі на іх 
аўтараў. 



ABSTRACT 
 
 

Thesis:  70 p., 13 fig., 9 tab., 64 used  sources, 4 appl. 
 
INTERNET MARKETING, INTERNET ADVERTISING, TOOLS, 

YANDEX.DIREKT, GOOGLE ADWORDS 
 
The purpose of the study: development of measures to improve the 

advertising activities of LLC «Kim Flex» on the Internet through the use of Google 
AdWords service. 

The object of the research: internet advertising. 
The subject of the study: advertising activities of LLC «Kim Flex» on the 

Internet using the service Google AdWords. 
Research methods: economic analysis, analytical and statistical research 

methods. 
Research and development: the theoretical foundations of Internet 

marketing, the analysis of marketing activities of LLC «Kim Flex» and the 
possibilities of the Internet-based advertising using Google AdWords, measures 
Internet advertising, LLC «Kim Flex» in Google AdWords. 

Area of possible practical application: practical marketing of LLC «Kim 
Flex». 

Technical and economic, social significance: the introduction of proposals 
for the development of promotional activities will increase the recognition of the 
organization in the market, which will attract more customers. 

The author of the work confirms that the calculation and analytical material 
given in it objectively reflects the state of the studied process, and all theoretical, 
methodological and methodical positions and concepts borrowed from literary and 
other sources are accompanied by references to their authors. 
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