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Мобильная	журналистика	рассматривается	как	явление,	основанное	на	
синтезе	новейших	информационных	технологий,	оперативности	и	актуаль-
ности.	Исследуется	трансформация	СМИ	под	влиянием	мобильных	комму-
никаций.	
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По	утверждению	экспертов,	мы	полностью	вошли	в	эпоху	мобиль-
ных	новостей.	Люди	так	быстро	переходят	на	смартфоны	и	планшеты,	
что	 мобильные	 устройства	 стали	 основными	 платформами	 для	 ново-
стей	[5;	6].	

Мобильные	коммуникации	называют	технологией,	которая	обеспе-
чит	ренессанс	газетной	отрасли.	Более	половины	взрослого	населения	
во	всем	мире	по-прежнему	читает	ежедневные	газеты,	из	них	более	600	
млн	–	в	цифровом	формате.	Новые	медиа	предоставляют	возможности	
для	установления	качественно	иных	отношений	с	аудиторией	и	рекла-
модателями,	 освоения	 новых	 источников	 доходов	 в	 области	медиапо-
требления	и	коммуникаций	и	повышения	оперативной	эффективности	
газетных	компаний.	Мобильные	коммуникации	открывают	для	издате-
лей	ряд	преимуществ:	обеспечивают	новый	канал	для	сбора	информа-
ции	 и	 расширения	 знаний	 о	 читательских	 потребностях	 и	 интересах,	
служат	 мостом	 к	 новому	 поколению	 читателей,	 позволяют	 сократить	
административные	и	организационные	расходы	[4].
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По	 мнению	 исследователей,	 в	 развивающихся	 странах	 мобильная	
журналистика	в	целом	дала	толчок	для	создания	интернет-медиа.	Важ-
ными	 факторами	 этого	 является	 низкая	 стоимость	 оборудования	 (по	
сравнению	с	оборудованием	съемочной	группы,	которое	может	стоить	
около	20	тыс.	долларов,	планшет	или	мобильный	телефон	со	всеми	при-
ложениями	стоит	значительно	дешевле)	и	уменьшение	количества	пер-
сонала,	поскольку	весь	процесс	съемки	и	монтажа	превращается	в	зада-
ние	журналиста.	Глобальные	информационные	агентства	имеют	только	
региональных	представителей,	которые	не	всегда	могут	оперативно	до-
браться	до	конкретной	локации,	поэтому	к	сотрудничеству	привлекают-
ся	внештатные	корреспонденты,	а	они	могут	использовать	мобильное	
оборудование	[1;	2].

Мобильные	 приложения	 становятся	 все	 более	 посещаемыми	 вер-
сиями	 интернет-СМИ.	 Эти	 программы	 адаптируются	 к	 мобильным	
устройствам,	системам	Android,	MacOS.	Для	них	нужен	специфический	
формат	подачи	материалов.	В	то	же	время	мобильные	мультимедийные	
технологии	облегчают	процесс	сбора	и	передачи	информации.	Ведь	ин-
тернет-формат	не	требует	исключительного	качества	мультимедийного	
продукта,	главное	–	сама	информация,	а	не	ее	разрешение	[3].

По	 данным	 Американского	 института	 прессы	 (American	 Press	
Institute),	большинство	взрослых	американцев	теперь	получают	новости	
на	мобильных	телефонах.	В	то	же	время	люди	продолжают	использо-
вать	традиционные	платформы,	например	веб-сайты,	газеты,	телевиде-
ние	и	радио.	По	мнению	экспертов,	чтобы	расширить	аудиторию,	необ-
ходимо	сделать	контент	совершенным	мобильным	опытом.	

В	2014	г.	Американский	институт	прессы	в	сотрудничестве	с	Google	
собрал	 на	 саммите	 более	 40	 лидеров	 в	 области	 мобильной	 журнали-
стики.	В	 результате	 обсуждения	 участниками	 саммита	 были	 приняты	
резолюции	и	сделаны	выводы,	в	частности	о	том,	что	мобильный	под-
ход	требует	от	новостных	организаций	трансформировать	то,	как	они	
функционируют,	представляют	контент,	продают	рекламу	и	привлекают	
пользователей,	а	презентация	мобильных	новостей	должна	отличаться	
от	веб-страницы	или	печатного	издания.	Издатели	должны	начать	по-
ставлять	 новые	формы	новостей,	 адаптированные	 к	 уникальному	мо-
бильному	опыту	чтения.	Важными	моментами	 здесь	являются	размер	
экрана,	особенности	интерфейса	и	т.	д.

Многие	 из	 организаций,	 представленных	 на	 этом	 саммите,	 в	 том	
числе	For Win, Circa и Breaking News, активно	ищут	и	осваивают	новые	
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формы	подачи	материала	для	мобильных	новостей.	Традиционно	этой	
единицей	была	статья.	Но	мобильные	издатели	презентуют	такие	фраг-
менты	новостей,	как	абзац,	изображение,	предложение	или	факт,	кото-
рые	могут	быть	соединены	вместе	с	другими	или	использованы	сами	по	
себе.	Так,	Circa	имеет	в	своем	штате	сотрудников,	создающих	«атомы»	
новостей,	которые	могут	использоваться	по-разному	или	перепрофили-
роваться.	 Это	 полезный	 способ	 сломать	 тяжелые	 новостные	 сюжеты,	
хотя	он	подходит	не	для	всех	форм	контента	[6].	

Таким	образом,	в	цифровую	эпоху	существования	общества	в	жур-
налистике	возникло	принципиально	новое	явление:	дигитализация	при-
вела	к	появлению	мобильной	журналистики,	основанной	на	синтезе	но-
вейших	информационных	технологий,	оперативности	и	актуальности,	
что	обусловило	объективную	потребность	в	стандартизации	процедуры	
презентации	новостей	в	мобильных	приложениях,	поиске	новых	форм	
и	жанров	представления	новостей	в	мобильном	формате.
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