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ПОЯСНИТЕЛЬНАЯ ЗАПИСКА

Учебная программа учреждения высшего образования по учебной дисциплине «Социология журналистики» предназначена для студентов, обучающихся на первой ступени высшего образования по специальности 
1-23 01 08 «Журналистика (по направлениям)». 
Цель и задачи учебной дисциплины. Целью изучения учебной дисциплины «Социология журналистики» является освоение студентами социологии журналистики как области знания, научной дисциплины и как ведущего компонента квалификации современного журналиста. Формирование социологического мышления у студентов предполагает ознакомление и усвоение методического инструментария будущего журналиста через применение социологических методов исследования социальной действительности. Студенты должны научиться грамотному отношению к социологической информации, ответственному интерпретированию результатов имеющихся исследований в своей профессиональной деятельности.
	Для реализации обозначенных выше целей предполагается решение
следующих задач: усвоение студентами основных понятий и категорий социологии журналистики;получение ими навыков социологического анализа; выработка умения грамотно использовать данные социологических исследований в профессиональной деятельности;формирование у студентов практических навыков применять полученные знания к анализу современных
креативных процессов в деятельности СМИ.
	Место учебной дисциплины в профессиональной подготовке выпускника. Место учебной дисциплины «Социология журналистики» в цикле специальных учебных дисциплин определяется предметом её изучения.Данная учебная дисциплина связана с такими предметами, как «Социология», «Правовые основы журналистики», «Психология журналистики», «Экономика и менеджмент СМИ» и др.
Требования к освоению дисциплины в соответствии с образовательным стандартом. В результате изучения дисциплины студент должен 
знать:основные понятия и термины социологии журналистики; методы социологического исследования аудитории и деятельности СМИ; критерии измерения социологической информации в маркетинге и менеджменте СМИ;
уметь:выявлять природу журналистики как социального института;определять социальное происхождение аудитории СМИ;анализировать способы воздействия СМИ на общественное мнение; проводить рейтинговые и медиаметрические исследования СМИ, обрабатывать полученные данные;самостоятельно осуществлять контент-анализ СМИ.



Требования к академическим компетенциям специалиста.Специалистдолжен:АК-1.Уметь применять базовые научно-теоретические знания для решения теоретических и практических задач. АК-2. Владеть системным и сравнительным анализом. АК-3. Владеть исследовательскими навыками. АК-4. Уметь работать самостоятельно. АК-6. Владеть междисциплинарным подходом при решении проблем. АК-7. Иметь навыки, связанные с использованием технических устройств, управлением информацией и работой с компьютером. АК-8. Обладать навыками устной и письменной коммуникации. АК-9. Уметь учиться, повышать свою квалификацию в течение всей жизни.
Требования к социально-личностным компетенциям специалиста.Специалистдолжен:СЛК-1. Обладать качествами гражданственности. СЛК-2. Быть способным к социальному взаимодействию. СЛК-3. Обладать способностью к межличностным коммуникациям. СЛК-5. Быть способным к критике и самокритике. СЛК-6. Уметь работать в команде.
Количество академических часов.
	Факультет
	журналистики 

	Кафедра
	медиалогии и веб-журналистки 

	Курс
	3

	Семестр
	5

	Лекции  
	14

	Семинарские
	20

	КСР
	2

	Курсовая работа
	–

	Всего аудиторных часов по дисциплине
	36

	Всего часов часов по дисциплине
	90

	Форма текущей аттестации
	

	Форма итоговой аттестации
	экзамен

	Форма получения высшего образования

	дневная, заочная













ПРИМЕРНЫЙ ТЕМАТИЧЕСКИЙ ПЛАН
по специальности 1-23 01 08 «Журналистика (по направлениям)»

	№
	Наименование раздела, темы
	Количество аудиторных часов

	
	
	всего
	в том числе

	
	
	
	лекции
	семинары/
КСР

	1
	Журналистика и социология в методологии научного познания социальной реальности
	4
	2
	2

	1.1
	Журналистика как социальный институт
	
	
	

	1.2
	Объект, предмет и функции социологии журналистики
	
	
	

	1.3
	Возникновение и развитие социологии журналистики
	
	
	

	2
	Социология журналистики и общественное мнение в социологии
	4
	2
	2

	2.1
	Общественное мнение как социальный институт, функции и структура

	
	
	

	2.2
	СМИ и манипулирование общим мнением.Эмпирическое изучение общественного мнения
	
	
	

	3
	Аудиториякак объект социологических исследований
	4
	2
	2

	3.1
	Предпосылки развития социологических исследований аудитории
	
	
	

	3.2
	Современное развитие социологических исследований аудитории СМИ
	
	
	

	3.3
	Понятие аудитории в социологии журналистики
	
	
	

	4
	Особенности применения метода контент-анализа в социологии журналистики
	8
	2
	4/2

	4.1
	Техника и процедуры контент-аналитического исследования СМИ
	
	
	

	4.2
	Этапы контент-анализа СМИ и их содержание
	
	
	

	4.3
	Особенности компьютерного контент-анализа СМИ
	
	
	

	4.4
	Практические особенности инструментария контент-анализа печатных СМИ
	
	
	

	5
	Особенности рейтинговых измерений в социологии журналистики
	6
	2
	4

	5.1
	Понятие рейтинга и рейтингового измерения.  
Простой и сложный рейтинговый замер. Мягкий и жесткий. Методики рейтингового измерения
	
	
	

	5.2
	Рейтинговые измерения аудитории СМИ
	
	
	

	5.3
	Понятие интерактивности в социологических исследованиях.
Особенности интерактивных опросов в СМИ
	
	
	

	5.4
	Интерактивность в СМИ
	
	
	

	6
	Изучение эффективности СМИ в социологии журналистики
	4
	2
	2

	6.1
	Рейтинговые измерения эффективности белорусских средств массовой информации.Понятия эффективности и влияния СМИ
	
	
	

	7
	Социологическая культура в журналистике
	
	
	

	7.1
	Предпосылки возникновения социологической культуры в журналистике.
Формы и содержание социологических материалов в СМИ
	6
	2
	4

	Итого:
	36
	14
	20/2

	
	36






СОДЕРЖАНИЕ УЧЕБНОГО МАТЕРИАЛА

1 Журналистика и социология в методологии научного познания социальной реальности

1.1 Журналистика как социальный институт

Теоретические, социально-политические, естественно-научные и исторические предпосылки возникновения журналистики как социального института. Социология и журналистика: общее и особенное. Социология журналистики - специальная социологическая теория.



1.2 Объект, предмет и функции социологии журналистики

Объект, предмет, задачи и функции социологии журналистики. Социология журналистики и массовые коммуникация и информация. Социология журналистики и социолингвистика. Социология журналистики и социология публицистики. Социология журналистики и социожурналистика. 

1.3 Возникновение и развитие социологии журналистики

Становление социологии журналистики как специальной социологической теории. Развитие теории и эмпирических исследований в рамках социологии журналистики в США и Западной Европе. Развитие социологии журналистики в России и СССР.
	

2 Социология журналистики и общественное мнение в социологии

2.1 Общественное мнение как социальный институт, функции и структура

Общественное мнение как социальный институт. Особенности общественного мнения с позиции социологии журналистики.
Функции и структура общественного мнения. Простейшие функции общественного мнения. Структура поля общественного мнения. Стереотипы общественного мнения. Комплексы общественного мнения: приобщения, зависимости, ожидания, сравнения. Общее и общественное мнение. 

2.2 СМИ и манипулирование общим мнением. Эмпирическое изучение общественного мнения

СМИ и манипулирование общим мнением.Три группы методов манипулирования общим мнением через СМИ: низкокачественные, качественные, концептуальные. 
Эмпирическое изучение общественного мнения.Опросы журнала «Литерари Дайджест» в 1920 – 1936 гг.Социологическое исследование общественного мнения Дж. Гэллапом. Интернет-исследования и онлайновые сетевые опросы общественного мнения сегодня.


3 Аудиториякак объект социологических исследований


3.1 Предпосылки развития социологических исследований аудитории

Предпосылки развития социологических исследований аудитории СМИ. Понятие «аудитории» в трудах Аристотеля «Риторика», «Политика». Теоретические, естественнонаучные и исторические предпосылки развития социологических исследований аудитории СМИ. Джордж Гэллап – основоположник эмпирических социологических исследований аудитории СМИ. Открытие в США в 1939 г. Института изучения аудитории. Социологическое изучение аудитории Арчибальдом Кросслии ЕлмоРопером. 

3.2 Современное развитие социологических исследований аудитории СМИ

Современное развитие социологических исследований аудитории СМИ.Основные направления изучения аудитории СМИ: «читательский профиль», «тематическая селекция», «изучение негативной установки на СМИ», «анализ психологической мотивации выбора СМИ аудиторией», «сравнительный анализ восприятия СМИ журналистами и аудиторией». 
	Основные центры социологического изучения аудитории СМИ во Франции, Германии, Италии, Японии и Великобритании.Э. Ноэль-Нойман и Ф. Мейер о сущности прецизионной журналистики. Телескопические исследования Института  демоскопии. Изучение аудитории корпорацией Би-би-си. Измерение телеаудитории методом таммирования, с использованием аудиметров и датчиков телезрителей.
Исследование аудитории СМИ в СССР в 60 – 70-е гг.XX в. Опыт изучения аудитории СМИ эстонскими социологами. Комплексное исследование аудитории газеты «Эдази» (1965 – 1966 гг.). 
Медиатрические исследования телеаудитории в современной России. Становление социологического изучения аудитории в Беларуси.

3.3 Понятие аудитории в социологии журналистики

Понятие «аудитория» в социологии журналистики.Соотношение понятий «масса», «публика», «толпа», «малая группа», «аудитория». Концептуализация понятия «аудитория» Г. Блумером. Количественно-качественные характеристики аудитории СМИ. Типы аудитории СМИ: потенциальная, реальная, не-аудитория, регулярная, целевая, элитарная, институализированная. Потребность аудитории в Интернете и традиционных СМИ (постановочное пилотное исследование 2014 г.факультета журналистики МГУ имени М. В. Ломоносова).


4 Особенности применения метода контент-анализа в социологии журналистики

4.1Техника и процедуры контент-аналитического исследования СМИ

Техника и процедуры контент-аналитического исследования СМИ.Объект и предмет контент-анализа СМИ. Категории анализа и единицы анализа. Три правила контент-анализа СМИ. Случайная и типологическая выборки при контент-аналитических исследованиях. Методические правила построения выборки в контент-аналитических исследованиях СМИ.

4.2  Этапы контент-анализа СМИ и их содержание

Этапы контент-анализа СМИ и их содержание.

4.3Особенности компьютерного контент-анализа СМИ

Особенности компьютерного контент-анализа СМИ, основные характеристики.

4.4  Практические особенности инструментария контент-анализа печатных СМИ

Практические особенности инструментария контент-анализа печатных СМИ. Двухплановость любого текста. Метод опроса в контент-аналитическом исследовании. Анкета – инструментарий контент-анализа печатных СМИ.




5 Особенности рейтинговых измерений в социологии журналистики

5.1 Понятие рейтинга и рейтингового измерения. Простой и сложный рейтинговый замер. Мягкий и жесткий. Методики рейтингового измерения

Понятие рейтинга и рейтингового измерения. Термины рейтинг, ранг и ранжир. Понятие рейтинга в социологии. Два подхода к сущности рейтинговых измерений: статистический и социологический. Рейтинговые шкалы. Основные требования к рейтинговому инструментарию – релевантность, нейтральность, доступность, различающая способность, устойчивость измерения. Систематическая и случайная ошибки в рейтинговом измерении. Особенности экспертных рейтинговых замеров. Простой и сложный рейтинговый замер. Мягкий и жесткий. Методики рейтингового измерения

5.2 Рейтинговые измерения аудитории СМИ

Рейтинговые измерения аудитории СМИ.Три особенности медиатрических измерений. Специальные документы и технические средства измерения. Рейтинги печатных СМИ, телевидения и радио. Показатели «аудитория», «охват», «доля».

5.3 Понятие интерактивности в социологических исследованиях.Особенности интерактивных опросов в СМИ

	Сущность интерактивной социологии. СМИ в интерактивных социологических исследованиях. Особенности интерактивных опросов в СМИ. Основные факторы, обусловливающие нерепрезентативность опросов населения через СМИ в интерактивном режиме. Четыре признака ограниченной доступности интерактивных опросов в СМИ. Основные этапы интерактивного социологического исследования с использованием печатных СМИ. 

5.4 Интерактивность в СМИ

Прямая и обратная связь между аудиторией и СМИ. Два типа обратной связи. Интерактивное телевидение – сущность и технологические особенности. Основные направления развития интерактивного телевидения

6. Изучение эффективности СМИ в социологии журналистики

6.1 Рейтинговые измерения эффективности белорусских средств массовой информации. Понятия эффективности и влияния СМИ

Рейтинговые измерения эффективности белорусских СМИ.Рейтинг и эффективность СМИ. Рейтинг и имидж СМИ. Рейтинговый аудит – регулярные рейтинговые социологические измерения. Объем аудиторий и эффективность СМИ. 
Понятие «эффективность» и «влияние» СМИ. Критерии эффективности СМИ с позиции журналистики. Типология видов влияния СМИ. Эффективность СМИ – показатель успешности деятельности по достижению установленных целей. Эффекты СМИ: эффект замещения, эффект  падающих капель. 
Концепции, объясняющие влияние СМИ на аудиторию. Маркетинговые исследования рынка СМИ. Основные элементы рынка СМИ. Ведущие мировые фирмы, которые занимаются маркетингом СМИ, особенности их методик.

7 Социологическая культура в журналистике

7.1Предпосылки возникновения социологической культуры в журналистике.
Формы и содержание социологических материалов в СМИ

Предпосылки возникновения социологической культуры в журналистике.Сущность культуры социологического мышления. Базовые отличия социологического мышления от здравого смысла. Особенности профессионального сознания журналиста. Социальная ответственность и нравственность журналистики.
Основные методики анализа социологических данных журналистом: группировка и классификация. Простая группировка и перекрестная. Теоретическая типологизация. 
Основные типы подачи социологических материалов в СМИ. Пять каналов поступления социологических данных в СМИ — их достоинства и недостатки. 
Основные требования к размещению  социологических данных в СМИ. Характерные приемы изложения социологической информации журналистом.
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УЧЕБНО-МЕТОДИЧЕСКАЯ КАРТА УЧЕБНОЙ ДИСЦИПЛИНЫ (Д/О)


	№
	Название раздела, темы
	Количество аудиторных часов
	Количество 
часов
КСР
	Форма
контроля 
знаний

	
	
	Лекции
	Практ.
занятия
	Семинар.
занятия
	Лаборат.
занятия
	Иное
	
	

	1
	2
	3
	4
	5
	6
	7
	8
	9

	1. 
	Журналистика и социология в методологии научного познания социальной реальности.
	2
	
	2
	
	
	
	Презентация

	2. 
	Журналистика как социальный институт.
	
	
	
	
	
	
	

	3. 
	Объект, предмет и функции социологии журналистики.
	
	
	
	
	
	
	Фронтальный
опрос

	4. 
	Возникновение и развитие социологии журналистики.
	
	
	
	
	
	
	Сообщение

	5. 
	Социология журналистики и общественное мнение в социологии
	2
	
	2
	
	
	
	

	6. 
	Общественное мнение как социальный институт, функции и структура.
	
	
	
	
	
	
	Устное выступление

	7. 
	СМИ и манипулирование общим мнением. Эмпирическое изучение общественного мнения
	
	
	
	
	
	
	Работа в мини-группах

	8. 
	Аудиториякак объект социологических исследований.
	2
	
	       2
	
	
	
	Фронтальный
опрос

	9. 
	Предпосылки развития социологических исследований аудитории.
	
	
	
	
	
	
	

	10. 
	Современное развитие социологических исследований аудитории СМИ.
	
	
	
	
	
	
	Сообщение

	11. 
	Понятие аудитории в социологии журналистики.
	
	
	
	
	
	
	Презентация

	12. 
	Особенности применения метода контент-анализа в социологии журналистики.
	2
	
	       4
	
	
	2
	Работа в мини-группах

	13. 
	Техника и процедуры контент-аналитического исследования СМИ.
	
	
	
	
	
	
	Презентация

	14. 
	Этапы контент-анализа СМИ и их содержание.
	
	
	
	
	
	
	Презентация

	15. 
	Особенности компьютерного контент-анализа СМИ
	
	
	
	
	
	
	Презентация

	16. 
	Практические особенности инструментария контент-анализа печатных СМИ
	
	
	
	
	
	
	Сообщение

	17. 
	Особенности рейтинговых измерений в социологии журналистики.
	2
	
	4
	
	
	
	Тест

	18. 
	Понятие рейтинга и рейтингового измерения. Простой и сложный рейтинговый замер. Мягкий и жесткий. Методики рейтингового измерения.
	
	
	
	
	
	
	Фронтальный опрос

	19. 
	Рейтинговые измерения аудитории СМИ.
	
	
	
	
	
	
	Презентация

	20. 
	Понятие интерактивности в социологических исследованиях. Особенности интерактивных опросов в СМИ.
	
	
	
	
	
	
	

	21. 
	Интерактивность в СМИ.
	
	
	
	
	
	
	Деловая игра

	22. 
	Изучение эффективности СМИ в социологии журналистики. 
	2
	
	2
	
	
	
	Практ. работа

	23. 
	Рейтинговые измерения эффективности белорусских средств массовой информации. Понятия эффективности и влияния СМИ.
	
	
	
	
	
	
	Контрольная работа

	24. 
	Социологическая культура в журналистике.
	2
	
	4
	
	
	
	Презентация

	25. 
	Предпосылки возникновения социологической культуры в журналистике.
Формы и содержание социологических материалов в СМИ.
	
	
	
	
	
	
	Сообщение

	
	Всего
	14
	
	20
	
	
	2
	






УЧЕБНО-МЕТОДИЧЕСКАЯ КАРТА УЧЕБНОЙ ДИСЦИПЛИНЫ (З/О)


	№
	Название раздела, темы
	Количество аудиторных часов
	Количество 
часов
КСР
	Форма
контроля 
знаний

	
	
	Лекции
	Практ.
занятия
	Семинар.
занятия
	Лаборат.
занятия
	Иное
	
	

	1
	2
	3
	4
	5
	6
	7
	8
	9

	26. 
	Журналистика и социология в методологии научного познания социальной реальности.
	2
	
	
	
	
	
	Презентация

	27. 
	Журналистика как социальный институт.
	
	
	
	
	
	
	

	28. 
	Объект, предмет и функции социологии журналистики.
	
	
	
	
	
	
	

	29. 
	Возникновение и развитие социологии журналистики.
	
	
	
	
	
	
	

	30. 
	Социология журналистики и общественное мнение в социологии
	
	
	
	
	
	
	

	31. 
	Общественное мнение как социальный институт, функции и структура.
	
	
	
	
	
	
	

	32. 
	СМИ и манипулирование общим мнением. Эмпирическое изучение общественного мнения
	
	
	
	
	
	
	

	33. 
	Аудиториякак объект социологических исследований.
	
	
	
	
	
	
	

	34. 
	Предпосылки развития социологических исследований аудитории.
	
	
	
	
	
	
	

	35. 
	Современное развитие социологических исследований аудитории СМИ.
	
	
	
	
	
	
	

	36. 
	Понятие аудитории в социологии журналистики.
	
	
	
	
	
	
	

	37. 
	Особенности применения метода контент-анализа в социологии журналистики.
	2
	
	2
	
	
	2
	Работа в мини-группах

	38. 
	Техника и процедуры контент-аналитического исследования СМИ.
	
	
	
	
	
	
	

	39. 
	Этапы контент-анализа СМИ и их содержание.
	
	
	
	
	
	
	

	40. 
	Особенности компьютерного контент-анализа СМИ
	
	
	
	
	
	
	

	41. 
	Практические особенности инструментария контент-анализа печатных СМИ
	
	
	
	
	
	
	

	42. 
	Особенности рейтинговых измерений в социологии журналистики.
	
	
	2
	
	
	2
	Тест

	43. 
	Понятие рейтинга и рейтингового измерения. Простой и сложный рейтинговый замер. Мягкий и жесткий. Методики рейтингового измерения.
	
	
	
	
	
	
	

	44. 
	Рейтинговые измерения аудитории СМИ.
	
	
	
	
	
	
	

	45. 
	Понятие интерактивности в социологических исследованиях. Особенности интерактивных опросов в СМИ.
	
	
	
	
	
	
	

	46. 
	Интерактивность в СМИ
	
	
	
	
	
	
	

	47. 
	Изучение эффективности СМИ в социологии журналистики. 
	
	
	
	
	
	
	

	48. 
	Рейтинговые измерения эффективности белорусских средств массовой информации. Понятия эффективности и влияния СМИ.
	
	
	2
	
	
	
	Сообщение

	49. 
	Социологическая культура в журналистике.
	
	
	
	
	
	
	

	50. 
	Предпосылки возникновения социологической культуры в журналистике.
Формы и содержание социологических материалов в СМИ.
	
	
	
	
	
	
	

	
	Всего
	4
	
	6
	
	
	4
	




Для диагностики компетенций используются следующие формы:

1. Устная форма.
2. Письменная форма.
3. Устно-письменная форма.
4. Техническая форма.
К устной форме диагностики компетенций относятся:
1. Собеседования.
2. Коллоквиумы.
3. Доклады на семинарских занятиях.
4. Доклады на конференциях.
5. Устные зачеты.
6. Устные экзамены.
7. Оценивание на основе деловой игры.
8. Тесты действия.
9. Другие.
К письменной форме диагностики компетенций относятся:
1. Тексты.
2. Контрольные опросы.
3. Контрольные работы.
4. Письменные отчеты по аудиторным (домашним) практическим упражнениям.
5. Письменные отчеты по лабораторным работам.
6. Эссе.
7. Рефераты.
8. Курсовые работы.
9. Отчеты по научно-исследовательской работе.
10. Публикации статей, докладов.
11. Заявки на изобретения и полезные модели.
12. Письменные зачеты.
13. Письменные экзамены.
14. Стандартизированные тесты.
15. Оценивание на основе модульно-рейтинговой системы.
16. Оценивание на основе кейс-метода.
17. Оценивание на основе портфолио.
18. Оценивание на основе метода развивающейся кооперации.
19. Оценивание на основе проектного метода.
20. Оценивание на основе деловой игры.
21. Другие.
К устно-письменной форме диагностики компетенций относятся:
1. Отчеты по аудиторным практическим упражнениям с их устной защитой.
2. Отчеты по домашним практическим упражнениям с их устной защитой.
3. Курсовые работы с их устной защитой.
ИНФОРМАЦИОННО-МЕТОДИЧЕСКАЯ ЧАСТЬ

ОСНОВНАЯ ЛИТЕРАТУРА:

1. Бауман, З. Мыслить социологически: учеб. пособие / Пер. с англ. – М.: Аспект-Пресс, 1996. – 255 с.
1. Дмитриев, Е.И. Интерактивная социология: уч.-метод. пособие / Е.И. Дмитриев. – Минск: ГЭНИ, 1998.
1. Дмитриев, Е.И. Социология журналистики: конспект лекций / Е.И.Дмитриев. – Минск: БГУ, 2001.
1. Дмитриев, Е.И. Уч.-метод. комплекс по предмету «Социология журналистики. Модуль Ι». Примерная программа дисциплины «Социология журналистики»/ Е.И. Дмитриев. – Минск: БГУ, 2001.
1. Свитич, Л. Г. Социология журналистики: учеб.пособие. – М.: ИМПЭ им. А. С. Грибоедова, 2005. – 119 с. 
1. Социология журналистики: учебное пособие для студентов ВУЗов / Под ред. С.Г. Корконосенко. – М.: Аспект Пресс, 2004. .
1. Федотова, Л.В. Социология массовых коммуникаций: учебник для ВУЗов / Л.В. Федотова. – СПб.: Питер, 2003.
1. Шалан, В.И. Современный контент-анализ / В.И. Шалан. – М., 2004.

ДОПОЛНИТЕЛЬНАЯ ЛИТЕРАТУРА:

9.Бориснев, С.В. Социология коммуникации: учеб.пособие для вузов. / С.В. Бориснев. – М.: ЮНИТИ, 2003. – 270 с.
10.Бурдье, П. Социология политики / П. Бурдье; пер. с фр.; сост., общ.ред. и предисл. Н.А. Шматко. – М.: Socio-Logos, 1993.
11.Воробьёв, В.П. Информационное поле Беларуси: социально-политический анализ / В.П. Воробьёв, Е.И. Дмитриев. – Минск: Изд. центр БГУ, 2003.
12.Воробьев, В.П. Система СМИ Беларуси / В.П. Воробьёв. – Мн.: Изд. центр БГУ, 2002.
13.Науменко, Т.В. Социология массовой коммуникации: учебное пособие / Т.В. Науменко. – СПб.: Питер, 2005. – 288 с.
14.Основы идеологии белорусского государства: учеб.пособие / Под общ. ред. Г.А. Василевича, Я.С. Яскевич. – Минск: РИВШ, 2004.
15.Основы идеологии белорусского государства: учеб.пособие для ВУЗов / Под общ. ред. С.Н. Князева, С.В. Решетникова. – Минск: Акад. Управл. при Президенте РБ, 2004.
16.Социология журналистики: Очерки методологии и практики / Под ред. С.Г. Корконосенко. — М.: ТОО «Гендальф», 1998. – 256 с.
17.Социология журналистики / Под ред. Е.П. Прохорова. – М.: Изд-во Моск. ун-та, 1981. – 232 с.
МЕТОДИЧЕСКИЕ РЕКОМЕНДАЦИИ ПО ОРГАНИЗАЦИИ 
И ВЫПОЛНЕНИЮ САМОСТОЯТЕЛЬНОЙ РАБОТЫ

Самостоятельная работа студентов организуется деканатами, кафедрами, преподавателями вузов в соответствии с Положением о самостоятельной работе студентов, разрабатываемым высшим учебным заведением.
Управляемая самостоятельная работа студентов предусматривает:
· ознакомление с научной, научно-популярной, учебной, хрестоматийной литературой, первоисточниками, периодическими изданиями, архивными документами, историческими картами
· выполнение контрольных, учебно-исследовательских работ, комплексных заданий
· подготовку рефератов, электронных презентаций
· решение кейсов, кроссвордов, тестов
· анализ общественно-исторических ситуаций
· [bookmark: _GoBack]проведение контент-анализа старопечатных и современных изданий
· написание публицистических произведений на историческую тему в заданном жанре.
Оценка самостоятельной деятельности студентов производится по десятибалльной шкале либо в зачетных единицах.
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	Замечаний нет
	протокол № 1 от 31.08.2015

	

	
	
	

	

	
	
	

	

	
	
	




ДОПОЛНЕНИЯ И ИЗМЕНЕНИЯ К УЧЕБНОЙ ПРОГРАММЕ УВО

	№ пп
	Дополнения и изменения
	Основание

	
	
	




Учебная программа пересмотрена и одобрена на заседании кафедры медиалогии и веб-журналистики (протокол № __от ____________ 201_ г.)
Заведующий кафедрой 				______________ 	В.П. Воробьев

УТВЕРЖДАЮ
Декан факультета
кандидат филологических наук, доцент 	______________ 	С.В.Дубовик


Учебная программа пересмотрена и одобрена на заседании кафедры медиалогии и веб-журналистики (протокол № __от _____________201_ г.)
Заведующий кафедрой 				______________ 	В.П. Воробьев

УТВЕРЖДАЮ
Декан факультета
кандидат филологических наук, доцент 	______________ 	С.В.Дубовик


Учебная программа пересмотрена и одобрена на заседании кафедры медиалогии и веб-журналистики (протокол № __от ____________ 201_ г.)
Заведующий кафедрой 				______________ 	В.П. Воробьев

УТВЕРЖДАЮ
Декан факультета
кандидат филологических наук, доцент 	______________ 	С.В.Дубовик


Учебная программа пересмотрена и одобрена на заседании кафедры медиалогии и веб-журналистики (протокол № __от ____________ 201_ г.)
Заведующий кафедрой 				______________ 	В.П. Воробьев

УТВЕРЖДАЮ
Декан факультета
кандидат филологических наук, доцент 	______________ 	С.В.Дубовик


Сведения об авторах: 
Мелешевич Раиса Ивановна, кафедра медиалогии и веб-журналистики Института журналистики БГУ, тел. раб. 259-70-25, моб. вел. +375297622408.














