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В течение последних десяти лет роль связей с общественностью и 

журналистики как видов коммуникационной деятельности в Республике 
Беларусь постоянно растет, что хорошо прослеживается на примере кор-
поративной прессы. Корпоративная пресса является важной составляю-
щей медиасистемы любой страны. В настоящее время в системе СМИ 
Республики Беларусь происходят трансформации: наряду с различными 
видами средств массовой информации (телевидение, радио, печатные из-
дания, интернет-СМИ), которые выступают самостоятельными элемента-
ми медиасистемы, активно идет процесс формирования локальных ме-
диасистем. 

Локальные медиасистемы формируются в административных райо-
нах крупных городов и на предприятиях. Но пока этот процесс более 
характерен для России: исследователи отмечают, что «в последние годы 
к традиционным печатным корпоративным СМИ добавились корпора-
тивные радио и телевидение, WAP-службы, а также интернет-сайты и 
WEB-TV» [2, с. 24]. Хорошей иллюстрацией данного процесса является 
медиасистема Высшей школы журналистики и массовых коммуникаций 
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Санкт-Петербургского государственного университета, куда входят те-
лерадиоканал «МОСТ» («Международный образовательный студенче-
ский телеканал»), учебная газета «Первая линия» (название улицы, где 
расположен журфак), журнал на английском языке о Санкт-Петербурге 
«Prospect Magazine» и информационно-образовательный портал «Пер-
вая линия». 

Телерадиоканал «МОСТ» позиционирует себя как «24 часа в сутки о 
самых разнообразных и ярких событиях в жизни студентов Высшей шко-
лы журналистики и массовых коммуникаций, а также других факультетов 
СПбГУ». «МОСТ» осуществляет онлайн-вещание, его информационная 
программа «Самое время» доступна на канале «You Tube», на сайте фа-
культета также есть архив теле- и радиопроектов и архив выпусков учеб-
ной газеты. 

В Беларуси локальные медиасистемы, состоящие из разных видов 
корпоративных СМИ, только начинают формироваться, поэтому пока в 
количественном отношении преобладает корпоративная пресса. Россий-
ский исследователь А. Быкадорова делает следующий прогноз: «Пре-
имуществом в ближайшие годы будут обладать именно печатные газеты и 
журналы. Они обладают рядом достоинств, таких как завершенность ин-
формационного текста, жанровое разнообразие, авторство конкретного 
журналиста и др. При все возрастающем недоверии к СМИ в целом изда-
ния остаются тем источником информации, к которому читатель испыты-
вает доверие. Более того, массовый переход читательской аудитории тра-
диционных СМИ в интернет-пространство спровоцировал дефицит живо-
го общения между читателями и сотрудниками редакций, что 
корпоративным газетам и журналам в ближайшие годы не грозит. Здесь 
необходимо отметить, что доверие читательской аудитории обусловлено 
еще одним фактором: аудитория знает, кому именно принадлежит издание 
и чьи интересы отстаивает» [1, с. 16]. 

Такой высокий уровень доверия к корпоративным печатным СМИ 
обеспечивает соответствующий уровень усвоения информации аудитори-
ей. Отличительной особенностью корпоративных газет промышленных 
предприятий является большое количество материалов экономической 
тематики. Публикации такой направленности способствуют формирова-
нию экономической культуры граждан, что является важной составляю-
щей инновационного развития Республики Беларусь, которое осуществ-
ляется в соответствии с Национальной стратегией инновационного раз-
вития Республики Беларусь на период до 2020 года и Национальной 
стратегией устойчивого социально-экономического развития Республики 
Беларусь на период до 2020 года. 
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Динамика развития современного общества напрямую связана с дея-
тельностью особого социального слоя людей – творческой интеллиген-
ции, предназначение которой – генерирование инноваций, а также с дея-
тельностью СМИ, освещающих этот процесс. Существует много опреде-
лений понятия «инновация». Согласно Социологическому энцикло-
педическому словарю инновация – это «процесс изменения, связанный с 
созданием, признанием или внедрением новых элементов (или моделей) 
материальных или нематериальных культур в определенной социальной 
системе» [3, с. 104]. 

Для белорусского общества неотъемлемой частью современной куль-
туры становится понимание ценности инновации: именно эту идею в 
эксплицитной или имплицитной форме пытаются донести до белорус-
ских граждан различные виды СМИ, в том числе и корпоративные. При 
этом в корпоративных газетах, которые издаются на промышленных 
предприятиях, экономическая проблематика и тема инноваций рассмат-
риваются через призму деятельности этого предприятия. 

Одним из корпоративных изданий, которые пользуются популярно-
стью у читателей, является газета государственного предприятия 
«Минсктранс» «Транспортник столицы»: в течение 5 последних лет ти-
раж держится на отметке 5 500 экземпляров (при численности работни-
ков предприятия 13 000 человек). Данная газета выбрана в качестве эм-
пирической базы исследования. Контрольный период исследования – 
2016 год: в это время начала реализовываться Государственная программа 
инновационного развития Республики Беларусь на 2016–2020 годы. В хо-
де исследования использован метод количественно-качественного кон-
тент-анализа, базирующийся на технике поиска ключевых слов в заголов-
ке и лиде. Проанализированы все номера газеты за год, что составляет 
52 экземпляра. 

Результаты контент-анализа продемонстрировали, что тема иннова-
ций встречается примерно в каждом 3-м номере, что является довольно 
высоким показателем. При этом можно выделить несколько направлений 
в освещении темы инноваций, обусловленных современной трактовкой 
термина «инновация» и спецификой работы ГП «Минсктранс». 

В рамках первого направления инновация раскрывается как «процесс 
изменения, связанный с созданием новых элементов (или моделей) мате-
риальных культур в определенной социальной системе». Например, со-
бытийная зарисовка О. Ботяновской «От опытного образца к целой пар-
тии». В материале журналист сообщает, что специалисты одного из фи-
лиалов ГП «Минсктранс» – ремонтно-механического завода – разра-
батывают экспериментальные изделия, которые затем ставятся на поток и 
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выпускаются филиалом в необходимом количестве для нужд предприятия 
(№ 40, с. 3). 

В рамках второго направления инновация презентуется как «процесс 
изменения, связанный с признанием новых элементов (или моделей) ма-
териальных культур в определенной социальной системе», что хорошо 
прослеживается в детализированной заметке Е. Иосуб «Самое главное в 
экономии – дисциплина». В лиде автор говорит о том, что 2016 год для 
предприятия будет непростым. Ведь из-за кризисных явлений в экономи-
ке «практически повсеместно поднимаются вопросы эффективного ис-
пользования ресурсов, минимизации затрат, устранения потерь на произ-
водстве, экономии топлива, тепла, электроэнергии». Е. Иосуб описывает, 
какие эффективные подходы к работе в данном направлении применяют-
ся в троллейбусном парке № 4. При этом весь материал проникнут идеей 
о том, что хорошие результаты в этой сфере могут быть достигнуты толь-
ко благодаря осознанию важности проблемы всеми сотрудниками пред-
приятия. Заканчивается публикация такими словами: «Абсолютно ясно, 
что перед каждым филиалом «Минсктранса» стоят сложные и одновре-
менно важные задачи. Результат будет зависеть от инициативы и нестан-
дартных решений на местах. Главное – понять, принять и захотеть. Нет 
ничего невозможного, с чем бы не смогли справиться столичные транс-
портники» (№ 8, с. 3). 

В рамках третьего направления инновация представлена как «процесс 
изменения, связанный с внедрением новых элементов (или моделей) ма-
териальных культур в определенной социальной системе». Публикаций в 
рамках этого направления больше всего. При этом в детализированной 
заметке Т. Морозовой «Итоги подвели рационализаторы» очень ярко про-
демонстрировано, какое большое значение на предприятии придают ин-
новациям: «Сегодня в непростой экономической обстановке, когда огра-
ничены финансовые средства на закупку необходимых запчастей и обо-
рудования, роль изобретателей возрастает. Развивая техническое 
творчество, можно не только экономить, но и зарабатывать. К примеру, 
своими силами в филиалах предприятия созданы уникальные стенды, 
позволяющие диагностировать оборудование АСОКП. Уже можно вести 
речь о том, чтобы патентовать свои изобретения и в дальнейшем, наладив 
их производство, продавать. Такую задачу ставит перед рационализато-
рами предприятия генеральный директор Леонтий Папенок. Учитывая 
потенциал наших изобретателей, задача вполне реальная» (№ 12, с. 5). 

Таким образом, на примере корпоративного издания «Транспортник 
столицы» видно, что издания данного типа, имеющие высокие показатели 
тиража, активно участвуют в формировании современного социокультур-
ного пространства, проникнутого идеей значимости инноваций. Такой 
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подход к наполнению содержательно-тематического комплекса газеты 
осуществляется в русле государственной политики инновационного раз-
вития Республики Беларусь и способствует формированию у аудитории 
конкретного предприятия ориентации на инновационную активность, ко-
торая может проявиться на этом же предприятии в форме рационализа-
торской деятельности. 

Библиографические ссылки 
1. Быкадорова А. С. Типология региональной корпоративной прессы (на примере 

юга России) : автореф. дис. … канд. филол. наук : 10.01.10. – М., 2015. – 23 с. 
2. Играев Б. А. Современная периодическая печать в системе экономических 

коммуникаций (на примере корпоративных изданий) : автореф. дис. … канд. 
филол. наук : 10.01.10. – М., 2013. – 30 с. 

3. Социологический энциклопедический словарь. На русском, английском, 
немецком, французском и чешском языках / редактор-координатор – академик 
РАН Г. В. Осипов. – М. : Изд. группа ИНФРА-М – НОРМА, 1998. – 488 с. 

 
 
 

CМИ КИТАЙСКОЙ НАРОДНОЙ РЕСПУБЛИКИ 
КАК ЭФФЕКТИВНЫЙ МЕХАНИЗМ МАССОВОЙ 

ИНФОРМАЦИОННО-КОММУНИКАТИВНОЙ ДЕЯТЕЛЬНОСТИ 
 

Ли Фэй  
Белорусский государственный университет 

 культуры и искусств, Беларусь 
 

Центр современной экономической, политической и культурной жиз-
ни во втором десятилетии ХХI в. неуклонно перемещается из Европы в 
Азиатско-Тихоокеанский регион, в котором Китайская Народная Респуб-
лика является признанным лидером. По оценкам GoldmanSachs, доля Ки-
тая в мировом ВВП к 2030 г. составит 36 % [2, с. 162]. Не отказываясь от 
базовых принципов внешнеполитической доктрины «Мирного возвыше-
ния» («Хэпин цзюэци») и тезиса о «мирном развитии», КНР реализует в 
настоящее время, по словам Председателя КНР Си Цзиньпина, «велико-
державную дипломатию с китайской спецификой» для достижения «ки-
тайской мечты о великом возрождении китайской нации» [5, с. 7]. 

В осуществлении данной мечты Коммунистическая партии Китая 
особую роль отводит СМИ, которые определяют образ жизни сегодняш-
них китайцев и превратились в настоящее время в мощный фактор, воз-
действующий на модернизацию китайского общества. Средства массовой 
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