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АННОТАЦИЯ 

Целью магистерской диссертации является на основании анализа теории 

и практики медиапланирования, разработать стратегию проведения рекламной 

кампании и обозначить оптимизации процесса планирования рекламных 

кампаний в медиа. 

Объект магистерской диссертации – медиапланирование. Предмет 

магистерской диссертации – специфика медиапланирования на различных 

рекламных носителях. 

В процессе написания магистерской диссертации были получены 

следующие результаты: изучены основные этапы медиапланирования, его 

особенности на телевидении, в интернете, на радио, в наружной и indoor 

рекламе; описаны основные тренды медиапланирования в рекламном рынке 

Беларуси; описан процесс получения и предоставления медиа данных 

необходимых для планирования рекламных кампаний; описаны инструменты 

оптимизации рекламных кампаний; проведен конкурентный анализ процесса 

планирования рекламных кампаний в медиа; проведен анализ процесса 

планирования рекламной кампании в медиа фармацевтической компании; 

разработана медиастратегия размещения для фармацевтической компании; 

предложены оптимизации процесса медиапланирования. 
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медиаселлер, закупка рекламных площадей (медиабаинг), размещение рекламы 

(букировка). 

 


