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для атрымання і засваення кантэнту і ажыццяўлення сацыяльных су-
вязей і ўзаемадзеянняў. Аднак «тэхналагізм» не дамінуе над працэсам 
змяненняў у медыяспажыванні. Верагодныя моцныя фактары ўздзеяння 
на медыяспажыванне ўтрымліваюцца ў журналістыцы як творчай 
грамадска-палітычнай дзейнасці па зборы, апрацоўцы, інтэрпрэтацыі 
і рас паўсюджванні інфармацыі. Фінансава-арганізацыйныя пераў-
тва рэнні апошняга дзесяцігоддзя сістэмы СМІ Беларусі, звязаныя з 
буйнымі холдынгамі, таксама ўвачавідкі паўплывалі на інфармацыйныя 
запатрабаванні і чытачоўска-глядацкі інтарэс. «Нажніцы» паміж 
аналітыкай і «голай» фактурай на карысць апошняй у журналісцкай 
практыцы і медыйнай сетцы адштурхнулі традыцыйных прыхільнікаў 
друкаванага слова і тэлевізійнага малюнка. Пошук журналістамі тэ-
матыкі, крыніц фактаў засяродзіўся на электроннай рэальнасці, за с-
ланіўшы спачатку асфальтавымі камандзіроўкамі жыццё правінцыі, 
а потым і рэальнае жыццё людзей. Пералічаныя і іншыя фактары 
трансфармацыі медыяспажывання мадыфікуюць новую канфігурацыю 
інстытуцыянальнасці журналістыкі ў эканамічным, палітычным і сацы-
яльным вымярэннях. Новыя медыя чакаюць спецыялістаў па медыяэк-
спертызе, медыяаналітыцы, медыяпрагнозе.
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Современный этап развития медиасферы Республики Беларусь 
представляет собой период быстрой трансформации. Изменения вы-
званы, прежде всего, возрастающей ролью технологий в производстве 
журналистских текстов. Нарастают тенденции к просмотру новостей 
исключительно на мобильных устройствах, увеличивается доля визу-
ального контента в онлайн-медиа. С каждым годом возрастает роль как 
социальных сетей, так и мессенджеров как канала для распространения 
информации. Поднимается вопрос о необходимости использования но-
вых систем аналитики и редакционных метрик.

В 2017 г. автор провел глубинные интервью с редакторами интер-
нет-версий и топ-менеджерами 10 наиболее влиятельных белорус-
ских интернет-СМИ («СБ. Беларусь сегодня», «Звязда», БелТА, Tut.by, 
Onliner.by, «Комсомольская правда» в Белоруссии», «Спутник», «Наша 
Нiва», CityDog.by, 34mag.net). Один из вопросов заключался в том, ка-
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кие новые форматы контента набирают популярность в цифровой среде. 
Квалитативный анализ ответов респондентов демонстрирует, что про-
исходящие изменения ставят вопросы о необходимости поиска новых 
форматов создания журналистских текстов. В частности, важно «объ-
яснить людям смысл перемен и убедить их в том, что отныне круг их 
обязанностей расширяется» [3, c. 29].

Прежде всего опрошенные нами топ-менеджеры обратили внимание 
на стремительное развитие визуальных форм представления контента. 
Быстро набирают популярность видеоформаты. Так, в 2017 г. Белорус-
ское телеграфное агентство купило два дрона-квадрокоптера для съемки 
видео. Это уже не просто дань медийной моде, но одна из эффективных 
возможностей в подготовке журналистских материалов. Дроны также 
имеются в редакциях порталов Tut.by, Onliner.by. В газете «Гродзенская 
праўда» и некоторых районных СМИ также есть квадрокоптеры для 
съемок с воздуха. Многие респонденты уверены, что именно увеличе-
ние популярности видео станет одним из ведущих трендов современной 
веб-журналистики.

По мнению опрошенных нами экспертов, сегодня наблюдается ус-
ложнение природы журналистского текста, становящегося мультиме-
дийным, что приводит к радикальному ужесточению конкуренции за 
внимание аудитории. Эта тенденция наиболее ярко проявляет себя в 
социальных медиа. В 2017 г. новым форматом веб-журналистики ста-
ли прямые трансляции (стримы) с мобильных устройств при помощи 
Facebook и YouTube. Живая трансляция создает эффект присутствия, на 
Facebook ее можно мгновенно оценивать как привычным «лайком», так 
и одним из пяти анимированных смайликов или же комментировать. Ви-
део теперь стало приоритетом многих СМИ, которые ранее занимались 
производством журналистских текстов в традиционных форматах.

Практика показывает, что в цифровую эпоху журналисты столкну-
лись с целым рядом вызовов и рисков. В частности, респонденты отме-
тили, что далеко не все СМИ могут позволить себе расширение штата, 
а также постоянное обучение журналистов, которые отныне должны 
научиться создавать мультимедийный контент. Понятно, что задачи тех 
сотрудников редакции, которые отвечают за выпуск интернет-СМИ, в 
новых условиях не только меняются, но и значительно усложняются. 
Организация конвергентной редакции требует перестройки редакцион-
ной структуры. Возникает необходимость в таких специалистах, как мо-
бильный корреспондент, редактор инфографики, редактор социальных 
медиа, визуальный журналист и др.
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Появились предпосылки к изменению самого характера медиапро-
дукта [1, c. 24]. Примером успешной трансформации республиканско-
го печатного издания является, безусловно, редакция «СБ. Беларусь 
сегодня», в структуре которой еще в 2012 г. было создано управление 
интернет-проектов. В его штате сейчас работает более 10 творческих 
сотрудников. В структуру объединенной редакции также входят интер-
нет-телевидение «ТВое сегодня» и радиостанция «Альфа Радио». В 
конце декабря 2016 г. был выполнен редизайн сайта sb.by, сегодня он 
отличается визуализацией и адаптирован для мобильных устройств.

«Дигитализация потребовала серьезных изменений в различных 
аспектах творческой деятельности журналистов редакции «СБ. Бела-
русь сегодня» – отметил в экспертном интервью заместитель главного 
редактора, начальник управления интернет-проектов Дмитрий Партон. 
Это касается как поисков новых форм дистрибуции журналистского 
текста, так и организации работы редакции, оценки эффективности, 
системы поощрения журналистов. Днем на сайте sb.by размещается 
оперативная информация, которая, как правило, не попадает на стра-
ницы газеты. Вечером начинается выставление номера на сайт. Таким 
образом, веб-журналисты работают в редакции с 8 утра до 2 ночи. В вы-
ходные дни на сайте работает дежурная группа из трех человек, вклю-
чая фотографа. Таким образом, «структура, суть и формы деятельности 
редакций должны быть изменены (возможно – радикально), чтобы соот-
ветствовать нынешним вызовам» [2, c. 204].

Потенциал новых форматов представления журналистского контента 
сегодня используется и многими региональными СМИ Республики Бе-
ларусь. Аналогичные процессы наблюдаются в газетах средних и малых 
городов России [4, c. 413]. В частности, опрошенные нами эксперты от-
метили такие издания, как «Гомельская праўда», «Бабруйскае жыццё», 
«Дняпровец». Стратегические трансформации экосистемы, в которой 
функционируют традиционные СМИ, заметны и в сегменте частных ин-
тернет-ресурсов. В качестве наиболее успешных респонденты назвали 
такие издания, как «Инфо-Курьер», «Рэгіянальная газета», «Электрон-
ный Солигорск». Некоторые эксперты отметили увлечение ряда редак-
ций дайджестированием чужого контента, а также увеличение доли ма-
териалов развлекательного характера. Все это ведет к «трансформации 
традиционных представлений о функциях СМИ, к возникновению так 
называемого инфотейнмента» [5, c. 414].

Как показали результаты исследования, современное медиапро-
странство Республики Беларусь стремительно меняется и обновляется. 
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Происходит это еще быстрее, чем аудитория успевает осмыслить какие-
либо закономерности в его развитии. В числе глобальных тенденций, 
оказывающих влияние на национальную медиасреду, можно назвать ак-
тивное использование журналистами цифровых технологий. В любом 
случае очевидно, что ответить на эти вызовы надо ускорением цифровой 
трансформации, представляя журналистский текст в новых форматах.
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Людмила Грамович
Газета для детей и подростков «Зорька»

СОЦИОЛОГИЯ ДЕТСКОЙ И ЮНОШЕСКОЙ ПРЕССЫ 
(на примере деятельности газеты для детей  

и подростков «Зорька»)
В постоянно развивающемся современном социокультурном про-

странстве Союзного государства, даже несмотря на масштабную ин-
тернет-оккупацию, роль печатных СМИ для юных граждан одна из 
найважнейших, первостепенных [1, 5, 6]. Помимо традиционных ин-
формационно-просветительской и познавательно-обучающей редакция 


