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Pedepar
Junnomuas padota: 94ctpanuiisl, 17 Tabnui, 11 pucyHKOB, 3 MPUIIOKEHUS.

TACTPOHOMUYECKUII  TVYPHU3M, BPEH]T, SLOWFOOD,
CEICMEHTALIMY, KYJUHAPHBIE CYBEHHPHL, KOE®OUIIMEHT
KOPPEJISILINY, KOPPEJISILIMOHHOE IIOJIE, PHIHOK IIOTPEBUTEJIEN,
BBHE3IHOM TYPU3M, BBIE3/THOM TYPU3M.

Obvexm uccredosanusi — TaCTpPOHOMUYECKUH Typu3M B Mtanumu.

Ilenvy — mpoaHaTU3UPOBATh OCOOCHHOCTU PA3BUTHS TaCTPOHOMHUUYECKOTO
Typusma B Utanuu niis BRISBICHUS JadbHEUIINX MEPCIEKTUB BHEAPEHUS STOTO
OTbITa HA OEJIOPYCCKOM TYPUCTUUYECKOM PBHIHKE.

PackpbiTa CYHIHOCTH TMOHSATUA TaCTPOHOMHYECKOTO M KYJIMHAPHOTO
Typu3Ma, CYIIHOCTh OpEeHJMHra B TacCTPOHOMHYECKOM TYPU3ME, BBISIBICHBI
OCHOBHBIC TMPEANOCHUIKM Pa3BUTHS TacTPOHOMHYECKOro Typusma B HWramum.
OxapakTepu3oBaHa IPOCTpPaHCTBEHHAs muddepeHnanus PECYPCHOTO
MNOTEHIIMAIAa ¥ CYIIECTBYIOIIMX IHOTAaCTPOHOMHUYECKUX MapuipyToB B Wrtamuwm,
OmpejieieHa  poJib  KYJIMHApHBIX  CYBEHHUPOB B  MPOJBIXKCHHH  YCIYT
raCTpPOHOMHYECKOTO  TypU3Ma, PacCMOTPEHBbl  OCOOCHHOCTH  peau3aluu
koHuemniuu «Slow Foody, npuBeieHa cerMeHTalysl phIHKA MOTPEOUTEIeH ¢ TOUKH
3pEHUs WTAIBSIHCKOrO Tmonaxona. OxapakTepu30BaHO COCTOSHUE HaIpaBICHUS
pa3BUTHS TaCTPOHOMUYECKUX TypoB B MTammio Ha phIHKE BBIE3THOTO TypHU3Ma
benapycu. IIpemioxeHbl MeEpONMpHUATHS IO COBEPIICHCTBOBAHHWIO pPeaIU3aIluu
raCTPOHOMHYECKHUX TYpOB Ha OCHOBAHMHM TMPEHJIOKEHHOM  CEerMEHTAaIluu
MOTEHIIMAIBHOTO PhIHKA TOTPEOUTENCH.

[IpenyioxkeHHbIE MEpPONPHUATHS CMOTYT OJIaTOMPUSITHO OTPA3UThCS Ha
Pa3BUTHH KaK OTJCIbHBIX TACTPOHOMUYECKUX MPOTPAMM, TaK M Ha JaJbHEUIIEM
dbopMHpOBaHUY U TIPOJIBXKEHUU KyJTUHAPHOTO TypHu3Ma B bemapycu.



Pa¢gepar
JpimioMuas npamna: 94 craponki, 17 Tabmin, 11 mamronkay, 3 magaTka.

I'ACTPAHAMIYHBI TVYPbI3M, KVJIIHAPHBI TVYPbI3M, BbPOH/,
SLOWFOQD, CEI'MEHTAILIBIA, KYJIMHAPHBIA CYBEHIPHI,
KASOILBIEHTKAPOJIALBII, KAPDJIALBIMHAE [TOJIE, PBIHAK
CIAXBIVIIOY, YA3HBI TYPBI3M, BBISI3HBI TYPBI3M.

Ab'exm dacnedasanns — racTpaHaMidHbl TypbI3M ¥ Itamii.

Mb>ma — npaanaiizaBalpb acabiBacili pa3Billlsd racTpaHaMiuyHara TypbI3My
¥ Itamii qs BBIAYJIEHHS NAJIEUIIBIX MEPCHEKThIY YBSA3€HHS raTara BONBITY Ha
OenapyCKiM TYpBICTBIYHBIM PBIHKY.

PackpeiTa cyTHach maHsUUs racTpaHaMmivyara 1 KyJliHapHara TYypbI3MYy,
CyTHaclb OpA3HIBIHTY ¥ TacTpaHaMIYHBIM TypbI3M€, BBIAYJIECHBl ACHOYHBIS
nepagyMoOBbl pa3Billld racTpaHaMmiyHara Typbi3My y Itamii. AxapakTapbl3aBaHa
npactopaBas  JIbI(EpIHLBISIBIL  pACypcHAara MNAaT3HUBILY 1 ICHYKOYBIX
JHaracTpaHaMIYHbIX MapuipyTay V Irami, aja3HayaHa poJid KyJIHapHBIX
CyBEHIpay y IMpacoyBaHHI MaclIyr racTpaHamiuyHara TYpbI3MY, pa3riei3eHbI
acaOmiBacii poaaiizaneli KaHmdmueli «Slow Food», mpeiBea3eHa cerMeHTaIlbis
pBIHKA  CHAXBIYIIOY 3  MYHKTY TJIEJUKaHHS  ITaJbsHCKara  IaJIbIXOAY.
AxapakTapbl3aBaHbl CTaH pa3Billd racTpaHaMiyHbIX Typay y ITamito Ha pBIHKY
BbIsI3HOTA TyphI3My Y benapyci. [IpananaBanbsl MepanpbleMCTBBI 114 YaCKaHAIEHHI
plaii3alnpll racTpaHaMiuHBIX Typay Ha MaJcTaBe IpanaHaBaHail CErMEeHTAallbll
MaTOHLBIIBHATA PBIHKY CITAXKBIYIIOY.

[IpananaBaHblsi MEPANPBIEMCTBBI 3MOTYIb CIPBIsUIbHA aA01Il[a Ha pa3BILIILi
K acOOHBIX TracTpaHaMI4YHBIX MparpaMm, Tak 1 Ha JaJEWIIbIM (apmipaBaHHI 1
IpacoyBaHHI KyJllHapHara Typsi3my ¥ benapyci.



Referat

Diplomarbeit: 94 Seiten, 17 Tabellen, 11 Bilder, 3 Anwendungen.

GASTRONOMISCHER TOURISMUS, BRAND, SLOW FOOD,

SEGMENTIERUNG, KULINARISCHE SOUVENIRS,
KORRELATIONSKOEFFIZIENT, KORRELATIONSFELD,
VERBRAUCHERMARKT, INBOUND-TOURISMUS, OUTBOUND-
TOURISMUS.

Das Objekt der Forschung— gastronomischer Tourismus in Italien.

Das Ziel — die Besonderheiten der Entwicklung des gastronomischen
Tourismus in Italien alalysieren um die weiteren Perspektiven fiir die Einfithrung
dieser Erfahrung in dem belarussischen touristischen Markt festzustellen.

Es sind das Wesen des Konzepts des gastronomischen und kulinarischen
Tourismus, das Wesen der Branding im gastronomischen Tourismus beschrieben,
sind die wichtigsten Voraussetzungen fiir die Entwicklung des gastronomischen
Tourismus in Italien festgestellt. Es sind rdumliche Differenzierung von
Ressourcenpotenzial und existierte enogastronomische Reisen in Italien
charakterisiert, die Rolle der kulinarischen Souvenirs bei der Forderung der
Kundendienst im gastronomischen Tourismus definiert, die Besonderheiten der
Verwirklichung der Konzeption «Slow Food» carakterisiert, Segmentierung des
Consumer-Markt aus der Sicht des italienischen Ansatz betont. Es ist der Zustand
der Entwicklung der gastronomischen Touren in Italien auf dem Markt fiir
Outbound-Tourismus in Belarus beschrieben. Es sind vorschlagen die MaBBnahmen
fir die Verbesserung der gastronomischen Touren auf der Grundlage der
vorgeschlagenen Segmentierung des potenziellen Markts der Verbraucher.

Die vorgeschlagenen Mallnahmen werden sich positiv auf die Entwicklung
der einzelnen gastronomischen Programme und auf die weitere Entwicklung und
die Forderung des kulinarischen Tourismus in Belarus auswirken.



