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PE®EPAT

JlurimomHast paboTta: cTpaHuIl — 59, HCTOUHUKOB — 56, IPUIIOKEHUMN — 25.

NMHTEPHET-KOMMVYHUKAILIVA, MTHTEPHET-MAPKETHUHI, ®OPMATDI
PEKJIAMHOI KOMMYVYHUKAIINUN, KOHTEKCTHA#A PEKJIAMA,
ITIOMCKOBAA PEKIIAMA, COLUAJIBHBIE CETHU, BUIEOPEKJIIAMA,
NHTEPHET-AYIUTOPHAL.

OOBEeKT UccneoBaHus: peKIaMHasi UHTEPHET-KOMMYHUKAIIHS.

[Ipenmer uccienoBaHusi — OCOOCHHOCTU M TPEH]IbI PEKJIAMHON KOMMYHUKAIIUH
B HTEpHETE.

[lens paboTh: mMpoaHANU3UPOBATh OCOOEHHOCTH M TPEHIbl PEKIAMHOM
UHTEPHET-KOMMYHUKAIIMM U TEPCIEKTUBBl Pa3BUTUSA PbIHKA HUHTEPHET-PEKIaMbl B
benapycu, a Takke BbIpa0OTaThb OCHOBHBIE PEKOMEHJANMU MO 3HHEKTUBHOMY
IPOJBUKEHHIO ITOCPEACTBOM UCIIOIb30BAHNS UHTEPHET-PEKIIAMBI.

MeTto/pl MccaenoBaHus: JUIUIOMHAs paboTa onupaeTcsl Ha psijl 3apyOeKHbIX U
OTEYECTBEHHBIX HCCIEAOBAHUM B OO0JIACTU HWHTEPHET-pEKJIaMbl, HAa MaTepHalibl
HAY4YHBIX KOH(EPEHIIMH U BOPKIIONOB POCCUICKUX U OEIOPYCCKHUX HCCIIENOBaTENEH,
pe3ynbTaThl  MCCIEAOBAaHUM  TOJIb30BaTeneil cetu VHTEpHET, MpPOBEIEHHBIX
CIEHHUAIN3UPOBAHHBIMU KOMITAHUSIMU, a TAK)KE Ha PE3yJIbTaThl PEKJIIAMHBIX KaMITaHUM
B IHTEepHeTe 3apyOeKHbIX B OeT0pyCcCKUX OpEeHIOB.

[loydeHHbIE pe3ysbTaThl: MPOBEACH aHAJU3 OCHOBHBIX TPEHIOB B PEKIAMHOM
MHTEPHET-KOMMYHHUKAIIUK OENOPYCCKUX W 3apyOeKHBIX OpEHIOB, a TaKkKe JaHbl
PEKOMEHIAINK TI0 BeAICHUI0 AP dEeKTUBHOM esTenibHoCT B MHTEpHEeTE.

HoBu3Ha Tembl 3akitodaeTcss B CUCTEMATU3ALMNA 3HAHUM IO OCYIIECTBICHUIO
PEKIIAMHON UHTEPHET-KOMMYHUKALIMH.

O065acTh BO3MOKHOTO MPAKTUYECKOTO MPUMEHEHHUS: BBIBOJBI U3 MOAPOOHOTO
aHaiM3a OCHOBHBIX TPEHJOB MHTEPHET-KOMMYHHUKAIIMM B  OCJIIOPYCCKOM U
3apy0eHOM OIbITE MOYKHO HCIOJIb30BaTh OpraHU3alUsIMU TIPU COCTABIICHUU ILJIaHA
NEeATENbHOCTH B ceTu VIHTEepHET.

ABTOp pabOTHl TMOATBEPXKAACT JIOCTOBEPHOCTb HCCJIECAOBAHUSA, a TaKkKe
00BEKTUBHOCTD CCHUIOK HAa HCTOUYHUKH, UCTIOIH30BAaHHBIX B paboTe.



[yp6una O.B.

PODEPAT

JlpITuioMHast mparia: ctapoHak — 59, KpbIHiIl — 56, nanarkay — 25.

[HTOPHOT-KAMVYHIKALBIA, IHTOPHOT-MAPKETBIHI, ®APMATDI
POKIIAMHAN KAMYHIKAIIBII, KAHTOKCTHAS POKJIAMA, TIOIIIYKABAS
POKIIAMA, CALBISJIBHBIA  CETKI, BIJA2APOKIIAMA, IHTOPHOT-
AVJIBITOPBISL.

AO'eKT nacnefaBaHHs: PIKIaMHas IHTIPHAT-KaMyHIKaIlbIsl.

[Ipagmer nacnepaBaHHs — acaO®miBacul 1 TPIHIBI pAKIAMHAN KaMyHIKalbll ¥
[aTOpHOLIE.

MbhTa mpaupl: mpaaHamizaBaib acaOiiBacii 1 TPIHABI PIKIAMHAN 1HTIPHAT-
KaMyHIKallbll 1 MEpPCIEeKThIBBI Pa3BIllllsl PhIHKA 1HTIPHAT-pIKIaMbl ¥ benapyci, a
Takcama BbIIIpaliaBallb ACHOYHBIS pAKaMeHAalbll Ha S()EKTHIYHBIM IPAcOyBaHHI
OpaHIay Mpa3 BHIKAPBICTAHHE IHTIPHAT-PIKIIAMBI.

Mertasbl nacnenaBaHHs: IbITIJIOMHAs Ipalia adaripaeliia Ha Iipar 3aMeXHbIX 1
allubIHHBIX JacliefaBaHHAY y BoOJacll IHTAIPHAT-PAKIAMBI, Ha MAaT3PbISIIbI
HABYKOBBIX KaH(epIHLbIN 1 BOPKIIONAY paciiicKixX 1 OenapycKix Aaciequblkay, BEIHIKI
JaciieJaBaHHAY KapbICTaJIbHIKAY CeTKl [HTApHAT, a Takcama Ha BBIHIKI PIKIAMHBIX
KaMmnaHii y [HTApHAIIE 3aMeXHBIX 1 0emapycKix OpaHaay.

BbIHIKI: mpaBen3eHbl aHali3 AaCHOYHBIX TP3HAAY Yy pAKIAMHAM IHTIPHAT-
KaMyHiKallbll OeJIapyCKiX 1 3aMEXHBIX OpdHJIay, a Takcama JaJ3€Hbl pIKaMeHJIallbll
na BAJ3eHH1 3QeKThIyHal n3eiHacii ¥ [HTapHa1Ie.

HagizHa ToMBbI 3akitouaeniia y cicTaMmarbi3allbll BeAay Ma abIISYJIECHHIO
pPAKIIaMHAW IHTIPHAT-KaMyHIKallbli.

Bob6nacup MarysiMara npakThlyHara npbIMSHEHHS: BbIHIKI Majapadsi3Hara
aHai3y aCHOYHBIX TPIHAY IHTIPHAIT-KaMyHIKaIbll ¥ OeapycKiM 1 3aMeKHbIM
BOIBILIE MOXHA BBIKAPBICTOYBALIb apraHi3alblsiMi MPhI pacipalioyKi mjiaHa J3elHacti
y InmopHere.

A¥Tap npatibl nauBsppkae M3yHACb JacielaBaHHs, a TakcaMa a0'eKThIyHACIb
CHachUIaK Ha KPBIHIIbI, BBIKAPBICTAHBIX Y MpallbI.
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ZUSAMMENFASSUNG

Arbeit: Seiten — 59, Quellen — 56, Anwendungen — 25.

ONLINE-KOMMUNIKATION, ONLINE-MARKETING, DIE WERBUNG
FORMATE DER KOMMUNIKATION, CONTENT-BEZOGENE WERBUNG,
SOZIALE NETZWERKE, VIDEOWERBUNG ONLINE-PUBLIKUM.

Gegenstand der Forschung sind: Werbung fiir Internet-Kommunikation.

Gegenstand der Forschung - Funktionen und Trends der Werbekommunikation
im Internet.

Ziel: Um die Merkmale und Trends der Werbung Online-Kommunikation und
die Aussichten fiir die Entwicklung des Marktes fiir Internet-Werbung in Belarus zu
analysieren und wichtige Empfehlungen fiir eine effektive Forderung durch den
Einsatz von Online-Werbung zu entwickeln.

Methoden: Masterarbeit basiert auf einer Reithe von auslidndischen und
inldndischen Forschung auf dem Gebiet der Internet-Werbung, Materialien von
wissenschaftlichen Konferenzen und Workshops russischen und weiBrussischen
Forscher, die Ergebnisse von Studien der Internet-Nutzer, die von spezialisierten
Unternehmen durchgefiihrt wird, sowie die Ergebnisse von Werbekampagnen im
Internet von ausldndischen und Belarusian Marken.

Die Ergebnisse: Die Analyse der wichtigsten Trends in der Werbung fiir
Internet-Kommunikation der belarussischen und auslindischen Marken, sowie
Empfehlungen fiir die effektive Verwaltung von Online-Aktivitéten.

Der Bereich der moglichen praktischen Anwendung: Schlussfolgerungen aus
der detaillierten Analyse der wichtigsten Trends der Internet-Kommunikation in der
belarussischen und auslidndischen Erfahrungen kdnnen von Organisationen bei der
Ausarbeitung des Aktionsplans iiber das Internet verwendet werden.

Der Autor der Studie bestdtigt die Richtigkeit und Objektivitit der Verweise
auf die Quellen in dieser Arbeit verwendet.

Schurbina J.V.







