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ЕДИНОЕ ЦИФРОВОЕ ПРОСТРАНСТВО ЕАЭС: РЕШЕНИЕ ПРОБЛЕМЫ
ВЫСОКОЙ КОНКУРЕНЦИИ СО СТОРОНЫ КИТАЯ 

В ТРАНСГРАНИЧНОЙ ЭЛЕКТРОННОЙ ТОРГОВЛЕ (СЕКТОР B2C)

Якушенко К. В., Белорусский государственный университет

Мировой объем трансграничной электронной коммерции в настоящее время 
составляет около 1 трлн дол. США и ежегодно продолжает прирастать пример-
но на 20 %. Большую часть мирового рынка электронной торговли формируют 
Северная Америка (33,5 %) и Азиатско-Тихоокеанский регион (30,5 %). Пятер-
ка стран, лидирующих по объему интернет-продаж, включает США, Китай, Ве-
ликобританию, Японию и Германию.

В условиях ЕАЭС, как пространства экономической интеграции, электрон-
ная торговля является необходимым и ключевым условием цифровой трансфор-
мации его экономики. Одновременно с этим, странам ЕАЭС необходимо учиты-
вать растущую трансграничную электронную торговлю со стороны Китая. Так, в 
стране уже насчитывается свыше 200 тыс. внешнеторговых предприятий, зани-
мающихся такого рода деятельностью, и примерно 5000 предприятий-площадок 
электронной торговли. В первом полугодии 2015 г. общий объем сделок транс-
граничной электронной торговли превысил 2 трлн юаней (более 307 млн дол. 
США), что на 42,8 % выше, чем за тот же период прошлого года. В частности 
прирост составил 15,2 % по импорту и 84,8 % по экспорту. Основными товара-
ми трансграничных продаж в онлайн-торговле являются мобильные телефоны 
и электроника, арматура, одежда и т. д.

Если говорить о трансграничной электронной торговле в странах ЕАЭС, то доля 
такого вида торговли в розничном товарообороте в Беларуси составляет 1,5 %, что 
в денежном выражении соответствует 420 млн дол. США. Для сравнения, этот по-
казатель в России составляет 1,8. Однако необходимо отметить разницу в объемах 
рынка в мире: в России оборот в рамках электронной торговли составляет 12 млрд 
дол., на Украине — 1,5 млрд дол., а в Германии — 42,6 млрд дол. США.

Что касается Республики Беларусь, то вопросы развития информационных 
технологий в ней включены в систему важнейших хозяйственно-стратегических 
приоритетов, с которыми связано формирование современной «информацион-
ной экономики». Сегодня в Беларуси электронная торговля рассматривается как 
путь к созданию цивилизованного, прозрачного, высокоорганизованного рынка 
продукции, услуг и технологий и постепенно из теории превращается в практи-
чески осязаемую реальность.

По результатам исследования белорусского проекта Kupi.tut.by и российской 
компании Data Insight, почти 5 млн онлайн-покупок было сделано за год. По-
рядка 290 дол. США белорусский гражданин тратил в среднем за полгода на по-
купки в отечественных интернет-магазинах и 180 дол. — в зарубежных. Сред-
няя стоимость одной покупки в белорусских магазинах составляла 91 доллар, в 
иностранных магазинах есть отличия: самые дешевые покупки белорусы дела-
ли в Китае, самые дорогие — в США. Исследования показывают, что больше 
половины белорусских онлайн-покупателей живут в Минске (53,3 %), а на каж-
дый из остальных городов страны приходится не более 5 %. Кроме того, столич-
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ные жители покупки в интернете делают чаще: среди тех, кто совершил больше 
пяти покупок за полугодие 72,7 % — минчане. Ключевая страна для интернет-
покупателей за пределами Беларуси — это Китай, где совершают покупки 33 % 
всех белорусских интернет-покупателей. Доля покупателей, совершивших хотя 
бы одну покупку в Китае за последние 6 месяцев, выросла в 1,5 раза.

Странам ЕАЭС требуется решить ряд вопросов о надвигающейся высо-
кой конкуренции со стороны Китая. Конкурентной стратегией интеграционной 
группировки может стать создание единого цифрового пространства ЕАЭС, ко-
торое может способствовать углублению интеграционных процессов на евра-
зийском пространстве, а также ликвидации препятствий и ограничений. Следу-
ет выработать единые требования по развитию электронной торговли, единой 
цифровой инфраструктуры, экосистемы цифрового пространства и использова-
ния цифровых технологий в системе госрегулирования и контроля для развития 
бизнес-среды в странах ЕАЭС. 

Ключевыми векторами работы могут стать: развитие правовой базы ЕАЭС 
и законодательства государств-членов, что необходимо для формирования еди-
ного цифрового пространства и цифровой трансформации экономик; формиро-
вание единого цифрового пространства как одного из важнейших каналов для 
роста взаимного товарооборота при помощи механизмов электронной торговли; 
популяризация практики использования информационно-коммуникационных 
технологий для увеличения эффективности трансграничного взаимодействия 
среди государственных органов, субъектами хозяйствования и физлицами; во-
площение в жизнь совместных проектов и программ, которые будут направлены 
на цифровую трансформацию экономики участников ЕАЭС.

ИНВЕСТИЦИИ В ИНФРАСТРУКТУРУ В РАМКАХ СТРАТЕГИИ КНР 
«ОДИН ПОЯС — ОДИН ПУТЬ»

Яо Цзяхуэй, Белорусский государственный университет

В сентябре и октябре 2013 г. Председатель КНР Си Цзиньпин во время сво-
их визитов в Казахстан и Индонезию выступил с двумя важными инициатива-
ми: о совместном с соседними государствами строительстве «Экономическо-
го пояса Шелкового пути» и «Морского Шелкового пути XXI века», иначе го-
воря «Одного пояса — одного пути». Данная важная стратегическая концепция, 
выдвинутая в новых условиях углубления реформ в Китае и развития отноше-
ний с соседними государствами, не только вызвала широкий интерес в разных 
странах мира, но и получила полную поддержку и горячее одобрение во многих 
странах — соседях Китая.

Центральная идея концепции «Один пояс — один путь» заключается в пяти 
связующих элементах, т. е. политическом согласовании, единой инфраструкту-
ре, торговых связях, валютно-финансовых потоках, социально-культурных свя-
зях. Одним из важнейших элементов реализации данной концепции является 
формирование необходимой инфраструктуры.

В настоящее время определены следующие инфраструктурные проекты с 
участием Китая в рамках стратегии «Один пояс — один путь»: строительство 




