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В завершение хотелось бы сформулировать рекомендации для предпри-
ятий, планирующих свою деятельность в условиях инфляции:

1) Необходимо закрепить в учетной политике для целей налогообложе-
ния оптимальный метод оценки материально-производственных запасов при 
их отпуске в производство, принимая во внимание, что в условиях роста цен 
применение метода ЛИФО (метод оценки запасов по стоимости последних 
по времени приобретений) позволяет отсрочить выплату налога на прибыль, 
что немаловажно учитывая временную ценность денег;

2) Учитывая подверженность основных средств влиянию инфляции, фи-
нансовым службам предприятия следует изучить выгоду, извлекаемую от 
проведения их переоценки или применения ускоренной амортизации.

3) В условиях инфляции инвесторы, во-первых, отдают предпочтение 
краткосрочному кредитованию и, во-вторых, требуют повышенного процен-
та на свой капитал (с поправкой на инфляцию), что необходимо учитывать 
при планировании источников средств и расходов, связанных с их обслужи-
ванием.
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Отличительной чертой современной мировой экономики является посто-
янный рост сферы информационных технологий. В настоящее время про-
цесс обработки и сбора больших потоков информации является актуальной 
тенденцией ИТ-сферы. Огромные объемы информации создаются различ-
ными компаниями. Каждую минуту в Google обрабатывается более 2 мил-
лионов поисковых запросов, а на Youtube просматривается более 1.3 мил-
лионов видео [2]. За последние годы человечество произвело информации 
больше, чем за всю историю своего существования [3]. Поэтому проблема 
хранения, обработки и использования больших объемов информации явля-
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ется актуальной. В связи с этим наблюдается активное развитие такого явле-
ния, как Big Data.

Big Data (Большие Данные) – это данные большого объема, ряд подхо-
дов, технологий и методов для их обработки. Рынок технологий Big Data не-
прерывно развивается. Так, согласно прогнозу IDC, глобальный рынок Боль-
ших Данных вырастет с $ 3,2 млрд в 2010 году до $ 16,9 млрд в 2015 году, что 
составляет 40 % среднегодового темпа роста (CAGR). При этом такой пока-
затель в 7 раз превышает среднегодовой темп роста всего рынка ИКТ [4]. Ра-
бота с большими объемами информации и анализ взаимосвязи между ними 
является потенциальным с точки зрения увеличения показателей дохода и 
повышения эффективности деятельности компании. Следует отметить, что 
в настоящее время существуют различные источники Big Data, например, 
данные с измерительных устройств, потоки информации из социальных се-
тей, метеорологические данные, информация о местонахождении абонентов 
мобильной сети и др. Для обработки Big Data используются инновационные 
инструменты и методики, которые разрабатываются на основе методов ис-
кусственного интеллекта, статистического анализа, математической лингви-
стики и краудсорсинга [5]. Несмотря на некоторые трудности с внедрением, 
крупнейшие компании увеличивают объем инвестиций в Big Data. По дан-
ным компании Gartner, в 2013 году 64 % крупнейших мировых компаний 
уже инвестировали или собирались инвестировать в технологии Big Data. 
Лидерами отраслей, инвестирующих в Big Data, являются медиа компании, 
телеком, банковский сектор и различные сервисы [6]. Информация в настоя-
щее время играет важную роль как в становлении общественной жизни, так 
и в развитии всей мировой экономики.

Уникальность ИТ-сферы заключается в том, что многие белорусские 
компании данной отрасли являются конкурентоспособными не только на на-
циональном рынке, но и на мировом. В Республике Беларусь также отмеча-
ется тенденция стабильного роста ИТ-сферы. Сегодня ИТ является одним из 
наиболее успешных и быстроразвивающихся секторов белорусского бизне-
са. На наш взгляд, развитие Big Data является перспективным в Республике 
Беларусь. 

Для подтверждения перспективности данного направления рассмотрим 
некоторые примеры успешного применения Big Data. Например, IBM с по-
мощью компьютера Watson в реальном времени проводит анализ потоков 
данных по денежным транзакциям, что на 15 % увеличило количество вы-
явленных мошеннических операций, на 50 % сократило ложные реагирова-
ния системы и на 60 % увеличило объем денежных средств, защищенных 
от транзакций. Procter & Gamble с помощью Big Data разрабатывают новые 
продукты и осуществляют глобальные маркетинговые кампании. P&G по-
лагают, что Большие Данные помогают в прогнозировании деятельности 
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компании [7]. В компании «Яндекс» технологии Big Data позволяют опти-
мизировать поиск, фильтровать спам в «Яндекс.Почта», делать рекоменда-
ции товаров на «Яндекс.Маркет», выбирать оптимальный маршрут в режи-
ме реального времени «Яндекс.Карты» и «Навигаторе», а также помогают 
компании увеличить конкурентные преимущества на рынке [8]. Белорусские 
компании также с успехом используют технологии Big Data. Так например, 
в компании Wargaming разработчики World of Tanks с помощью Yandex Data 
Factory анализируют поведение игроков. Технологии Больших Данных по-
зволили проанализировать поведение 100 тысяч игроков. В результате был 
получены данные, позволяющие уменьшить отток потока пользователей и 
работать напрямую с игроками, что оказалась на 20–30 % эффективнее стан-
дартных методов анализа игровой индустрии [7].

Обширное распространение технологий и новых моделей использования 
различных устройств и сервисов стало причиной для внедрения Больших 
Данных практически во все сферы экономической деятельности [4]. Таким 
образом, можно сделать вывод, что Big Data является одним из самых пер-
спективных направлений в области ИТ.
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Маркетинговые исследования (МИ) – это систематический сбор, до-
кументирование и анализ данных по разным аспектам маркетинговой де-
ятельности. Цель МИ – создать информационно-аналитическую базу для 
принятия управленческих решений в бизнесе. Одним из новых подходов 
маркетинговых исследований является маркетинговая разведка. 

Маркетинговая разведка – деятельность по сбору текущей информации 
об изменении внешней среды маркетинга, необходимая для разработки и 
корректировки маркетинговых планов. Маркетинговая разведка является од-
ной из составных частей единой маркетинговой информационной системы 
(МИС). МИС – это результат сбора первичных и вторичных данных, имею-
щих отношение к существованию и развитию любой организации.

Информация делится на два типа:
– легальная информация, предоставленная  собственно элементами 

внешней среды: технологическая, экономическая, конкурентная, отражаю-
щая деятельность поставщиков, потребителей и т. п.;

– конфиденциальная информация, доступ к которой ограничивается и 
представляет собой коммерческую, служебную или личную тайны, охра-
няю щиеся ее владельцем.

Сбором информации об окружающей среде организации могут зани-
маться: служащие компаний, администрация, инженеры, продавцы, агенты 
по закупке. Часто фирмы готовят специальных разведчиков, агентов для сбо-
ра информации. Внешняя информация может также покупаться, что очень 
распространено сегодня в европейских и американских фирмах.

В маркетинговой разведке, ставятся две главные задачи:
– оценить ситуацию;
– увидеть новые возможности для развития своей организации (бизнеса).
Для решения этих целей и задач используются основные два вида виды 

разведки: пассивная, активная. Пассивная разведка обеспечивает организа-
цию необходимыми знаниями для вынесения объективной оценки. Пример: 
накопление информации о деятельности конкурентов. Активная наступа-


