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          Объектом исследования данной дипломной работы является реклама 

как социальная технология. Предметом изучения является эффективность 

рекламы и способы ее измерения. 

Целью работы является определение особенностей социологического 

изучения эффективности рекламы и возможности её измерения. Результаты 

данной дипломной работы дают возможность понять специфику рекламы как 

социальной технологии, определить методы измерения эффективности 

рекламы, выявить специфику социологических методов в контексте изучения 

эффективности рекламы. 
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