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rope. It clearly states that although the US would like to decrease tension on 
this delicate question it will certainly not cancel its plans to station last inter-
ceptors that were planned to be installed in various European countries in 
2012. However, it shows that the urge to have conversation between the two 
sides has been in the air for quite a long time and sooner or later the world 
should expect some sort of resolution. 

While researching and writing this report, the author intended to answer 
the following question «Will this anti-ballistic missile crisis grow to become a 
so-called Second Cold War?» As the reader could have figured out by now, 
the answer to this question is quite ambiguous. 

All things considered it is important to once again mention that installation 
of American anti-missile defense system in Europe produces threat to Rus-
sia’s strategic missile potential. American arguments stating that the anti-
missile system is aimed to protect Europe from Iran and North Korea does not 
seem to be logic or find any support on Russia’s behalf. In author’s opinion, 
the situation may and will escalate and get worse if the United States and 
Russian Federation do not find a consensus. Such consensus may either in-
clude active Russian participation in American NATO anti-missile system in 
Europe or mutual removal of such systems on both sides. Considering the cur-
rent situation, it is highly unlikely that the second scenario will come true. 

LA CRISIS DE LA CONFIANZA EN BELARÚS 

О. Ромейко 

Confianza como el concepto científico se usa ampliamente en diferentes 
ramas. Pero hace poco sin que la cuestión de la confianza o a lo mejor – la 
crisis de la confianza – se convirtió en un trend en la esfera de la economía. 
Fransis Fukuyama fué el primero que abarcó el tema de la confianza en su 
monografía homónima en 1996. 

La confianza es la base de la sociedad y de la economía. Confiamos en el 
futuro, confiamos en el crecimiento económico sostenido, confiamos en que 
los deudores para hacer frente a sus deudas, confiamos en las instituciones fi-
nancieras, confiamos en que el dinero que tenemos en nuestra cuenta bancaria 
lo podremos sacar en cualquier momento... Pero no lo ocurre en la realidad. 
Como el resultado sufrimos de la crisis de la confianza que a su vez provoca 
la aparición de otras formas de crisis tanto económicas como políticas, tanto 
globales (como la financiera del año 2008) como nacionales. 

Lo último es lo que tiene lugar en Belarús de hoy día. Y eso no es consta-
tación de los datos estadísticos ni conclusión de la analisis del PIB, del volu-
men del comercio exterior o de los flujos de inversiones extranjeras[4]. Es 
sólo percepción de la mayoría de la gente. Según las últimas investigaciones 
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(marzo de 2012), la mayoría de los bielorrusos cree que la economía nacional 
se encuentra en la situación de crisis (77%), trata la venta de «Beltransgas» 
negativamente (54%) y no cree en las promesas del jefe de Estado recuperar 
la economía dentro de poco tiempo (57%) [2]. 

De esta manera se puede ver que nuestro país se encuentra en una crisis de 
la confinza muy grave y profundo que afecta todas las esferas de la vida de 
los bielorrusos. Claro está que la confianza en la economía no es la única cosa 
que predetermina su desarrollo. Pero no se puede negar su importancia y su 
influencia en lo que sucede en Belarús ultimamente. 

La mayoría de la población bielorrusa hasta ahora no puede recuperarse de la 
crisis de divisa ocurrido el año pasado. La perdida de la confianza por el gobierno 
y el sistema bancario se convierte en una causa principal de una ola nueva de la 
crisis que puede ser hasta más dolorosa para la economía bielorrusa vulnerable. 

Según los datos oficiales, antes de la devaluación de la moneda la pobal-
ción bielorrusa había tenido en los bancos aproximadamente 5 mil millones de 
dólares. Eso es mas que las reservas de oro y divisas del país. Es que por causa 
de la devaluación los depositantes bielorrusos en sus cuentas en la moneda na-
cional han perdido 1,3 mil millones de dólares y ahora no están predispuestos 
de volver su dinero a los bancos[1]. A su vez los bancos no pueden prestar los 
créditos a las empresas que los necesitan para el pago por la energía, mate-
riales, alquiler y – por fin – para los salarios. Así el círculo se cierra. 

También es notable que la desconfianza en la economía bielorrusa pro-
viene no sólo del interior del país sino también de la comunidad mundial. Así 
la agencia internacional de rating Standard & Poor's trasladó Belarús y su sec-
tor bancario al nivel más alto del riesgo o bien al nivel más bajo de la con-
fianza. En el mismo grupo con nosotros están sólo Viet-nam y Grecia [5]. 

Y estos ratings presentan la base informativa para los inversores extranje-
ros interesados en llevar su dinero a nuestro país. 

Vamos a imaginar que somos inversores. ¿ Cuál puede ser el primer paso 
antes de entrar en el mercado bielorruso? Claro está que para empezar hay que 
conocer el país. Esto ahora suelen hacer a través de la Red. ¿Y qué podemos re-
velar allí? Según el índice de corrupción en el rating de la «Transparencia Inter-
nacional» Belarús está en el lugar 143 de 178 posibles. «Heritage Foundation» 
ha puesto Belarús en el lugar 153 de 172 por el nivel de la libertad económica. 
La situación con el sistema fiscal en el país se ha mejorado pero Belarús todavía 
está en el lugar 156 de 183 en el rating «Doing business». Como pueden ver un 
inversor potencial tendrá que pensar bien antes de confiar en Belarús[3]. 

Hay más razones por las cuales Belarús no provoca confianza entre los ex-
tranjeros. Para atraer a los inversores hay que ser honestos. Muchos inver-
sores fueron engañados por los fucionarios bielorrusos que prometían reitera-
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das veces que en el país no se realizaría ninguna devaluación. ¿Cómo se pu-
ede hablar de la confianza en este contexto? 

Cuando hay confianza, todo el mundo invierte, hace negocios, planes, con-
sume, todo es euforia. Caso contrario, cuando no hay confianza en la eco-
nomía de un país ya nadie quiere invertir o gastar. 

En esta situación los poderes de Belarús deben hacer todo lo posible para li-
brarse del imagen de un país en que no puede confiar su propia población ni – 
cuanto más – los inversores. Naturalmente no se puede ofrecer alguna medida 
universal para restablecer la confianza pues que la crisis actual nació hace mucho. 
Sin duda es posible volver la confianza de los bielorrusos en su divisa nacional y 
en sus bancos utilizando los mecanismos que sólo empeorarán la situación 
económica en el país a largo plazo (se trata sobre la emisión del rublo bielorruso). 

Por eso lo que verdaderamente necesita la economía bielorrusa son las re-
formas estructurales dirigidas a la elevación del nivel de la transparencia, li-
bertad y apertura, al perfeccionamiento del sistema impositivo y bancario del 
país y además a la subida de la calidad de vida de la población. Ya que la 
gente que vive mejor suele confiar más. 
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НАУЧНО-МЕТОДИЧЕСКИЙ ПОДХОД 
К СОЗДАНИЮ ИННОВАЦИОННОЙ ПЛОЩАДКИ  

ДЛЯ КОНТЕКСТНОЙ РЕКЛАМЫ ТУРИСТИЧЕСКИХ  
РЕСУРСОВ г. МИНСКА С ИСПОЛЬЗОВАНИЕМ  
ТЕХНОЛОГИИ РАСШИРЕННОЙ РЕАЛЬНОСТИ 

Е. Д. Семёнова 

Технология расширенной реальности (AR) – это революционный шаг 
в истории развития адресной рекламы. Приложения, созданные с ис-
пользованием расширенной реальности, рассматривают мобильный те-
лефон как площадку для персональной рекламы. По-настоящему персо-


