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РЕФЕРАТ  

 

Дипломной работы по теме «Имидж белорусской женщины в 

средствах массовой информации (творческая)» 

 

Количество страниц: 47 страницы  

Количество использованных источников: 21 

Количество приложений: 32 

 

Ключевые слова: ОПРЕДЕЛЕНИЕ ИМИДЖА, ЭТИМОЛОГИЯ, 

СТРУКТУРА, ПРИНЦИПЫ, ФУНКЦИИ ИМИДЖА, ИМИДЖ 

БЕЛОРУССКОЙ ЖЕНЩИНЫ В СМИ, АНАЛИЗ 

СПЕЦИАЛИЗИРОВАННЫХ ПЕРИОДИЧЕСКИХ И ЭЛЕКТРОННЫХ 

ИЗДАНИЙ, ЖЕНСКАЯ ТЕМАТИКА.  

Объектом изучения данной дипломной работы являются средства 

массовой информации в белорусском обществе. 

Цель работы – рассмотрение и выявление слагаемых имиджа 

женщины в белорусских СМИ при помощи анализа журналистских работ, а 

также разбора авторских материалов. 

Для нашего дипломной работы мы выбрали описательный и 

сравнительный методы исследования. Актуальность данного проекта 

заключается в том, что в современном медиапространстве все больше 

увеличивается количество ресурсов для женщин, которые и формируют 

имидж. Уникальность и новизна нашего исследования состоит в изучении 

имиджа белорусской женщины в СМИ при помощи авторских материалов 

различных жанров и актуальных статей белорусских журналистов. Научное 

исследование проведено самостоятельно, имеет свою уникальность и 

злободневность. Благодаря научной литературе мы определили точное 

значение слова имидж, его структуру, принципы, функции. Данный анализ 

позволил нам наиболее точно исследовать имидж женщины в средствах 

массовой информации. При помощи периодических и электронных изданий 

мы установили, что имидж белорусской женщины складывается из 

многочисленных деталей, таких, как внешность, характер, мировоззрение, 

окружение, социальный статус, профессионализм.  
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РЭФЕРАТ 

 

Дыпломнай працы па тэме «Імідж беларускай жанчыны ў 

сродках масавай інфармацыі (творчая )» 

 

Колькасць старонак: 47 старонкі 

Колькасць выкарыстаных крыніц: 20 

Колькасць прыкладанняў (дадаткаў): 32 

 

Ключавыя словы: ВЫЗНАЧЭННЕ ІМІДЖУ, ЭТЫМАЛОГІЯ, 

СТРУКТУРА, ПРЫНЦЫПЫ, ФУНКЦЫІ ІМІДЖУ, ІМІДЖ БЕЛАРУСКАЙ 

ЖАНЧЫНЫ Ў СМІ, АНАЛІЗ СПЕЦЫЯЛІЗВАНЫХ ПЕРЫЯДЫЧНЫХ І 

ЭЛЕКТРОННЫХ ВЫДАННЯЎ, ЖАНОЧАЯ ТЭМАТЫКА.  

Аб'ектам вывучэння дадзенай дыпломнай працы з'яўляецца сродкі 

масавай інфармацыі ў беларускім грамадстве. 

Мэта працы  разгляд і выяўленне складнікаў іміджу жанчыны ў 

беларускіх СМІ пры дапамозе аналізу журналісцкіх работ, а таксама разбору 

аўтарскіх матэрыялаў. 

 Для нашай дыпломная працы мы выбралі апісальны і параўнальны 

метады даследавання. Актуальнасць гэтага праекта заключаецца ў тым, што 

ў сучаснай медыяпрасторы ўсѐ больш павялічваецца колькасць рэсурсаў для 

жанчын, якія і фарміруюць імідж. Унікальнасць і навізна нашага 

даследавання складаецца ў вывучэнні іміджу беларускай жанчыны ў СМІ 

пры дапамозе аўтарскіх матэрыялаў розных жанраў і актуальных артыкулаў 

беларускіх журналістаў. Навуковае даследаванне праведзена самастойна, 

мае сваю унікальнасць і надзѐннасць. 

Дзякуючы навуковай літаратуры мы вызначылі дакладнае значэнне 

слова імідж, яго структуру, прынцыпы, функцыі. Дадзены аналіз дазволіў 

нам найбольш дакладна даследаваць імідж жанчыны ў сродках масавай 

інфармацыі. Пры дапамозе перыядычных і электронных выданняў мы 

ўсталявалі, што імідж беларускай жанчыны складаецца з шматлікіх дэталяў, 

такіх, як знешнасць, характар, светапогляд, асяроддзе, сацыяльны статус, 

прафесіяналізм.  
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ABSTRACT 

 

Thesis on «The image of Belorussian women in the media (creative)» 

 

Number of pages: 47 pages  

Number of sources used: 20 

Number of application: 32 

 

Keywords: IMAGE DEFINITION, ETYMOLOGY, STRUCTURE, 

PRINCIPLES, FUNCTIONS OF THE IMAGE, THE IMAGE OF 

BELARUSSIAN WOMEN IN THE MEDIA, ANALYSIS OF SPECIALIZED 

PEREODICALS AND ELECTRONIC PUBLICATIONS, FEMALE SUBJECTS 

IN THE MEDIA.  

Object study of this thesis is the media in Belarusian society.  

The purpose to review and identify the image of women in terms of 

Belarusian media by analysis of journalistic articles, as well as copyright material.  

For our thesis we chose a descriptive and comparative methods. The 

relevance of this project lies in the fact that in the modern media is increasingly 

growing number of resources for women that form the image. The uniqueness of 

our research is to study the image of the Belarusian women in the media using 

copyright material and topical articles Belarusian journalists. Scientific research 

conducted independently, has its own uniqueness and topicality. 

Thanks to the scientific literature, we have identified the exact meaning of 

the word image, its structure, principles and functions. This analysis allowed us to 

explore the most accurate image of women in the media. By periodic and 

electronic publications, we found that the image of the Belarusian women 

consists of many parts, such as appearance, character, outlook, environment, 

social status and professionalism.  

 

 

 

 

 


